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上半年的成绩已成过去，下半场的
竞争才刚刚开始。面对愈发激烈的行
业竞争，晋江伞企如何走得更远？

集成把宝押在线下深耕上。张百
润今年在全国飞，布局的思路很清晰：
SKU压缩到 20个以内，不搞大而全，只
盯A+级爆品；统一设计货架陈列，让消
费者走到哪儿都能认出是集成的产
品。他判断国内电商价格战短期内不
会消停，所以集成的策略是暂不进入国
内电商生态。“作为生产型企业，毛利太
薄的生意我们接不了。”这话说得实在，
不是所有企业都得冲在前面做品牌，把
制造端做到极致同样能活得不错。

据介绍，集成已在准备明年的新
品，在降温材料、记忆面料等方向持续
投入；优安纳伞业则依托“全球折叠伞
制造专家”定位，持续深耕俄罗斯、东南
亚等优势出海赛道，加大线上自主品牌
运营力度。

记者了解到，包括富祺、优安纳在
内的晋江多家伞业正在加码文创产
品。黄淑珠告诉记者，企业近期在东石
镇政府的指导下，正在跟泉州文旅集团
洽谈文创相关合作，致力于推动晋江伞
业的制造优势与泉州文旅的文创资源
相结合，推动“伞业+文旅”深度融合发
展，推动“东石伞”从“日用品”到“潮品”
升级。

优安纳的眼光放在出海和线上品
牌运营上。王翔鹏表示，海外市场对品
质的要求在提高，这对晋江伞企来说是
机会——低端产能拼不过返乡设厂的
小作坊，但品质和创新的门槛，不是谁
都能跨过去的。

消费端的趋势同样值得关注：降级
与升级并存。常规产品的价格被压至
底线，但高品质、高功能的产品依然有
需求。张百润的判断是：“创新产品虽
然占销售额比重不高，但作为未来的增
长点，是我们突破行业内卷的关键。”

对于晋江伞企而言，上半年的“雨
水红利”终将退去，但创新驱动的增长
逻辑，才刚刚开始显现力量。

雨水“撑场”之外，晋江伞企何以突围？
本报记者 曾小凤 董严军

如果说国家标准划定了全行业
的准入底线，那么团体标准就是产
业集群构筑品质壁垒、淘汰低端产
能的有力武器。

近年来，继外墙砖之后，地铺石
已成为晋江产区的一张“新名片”。
不少建陶企业凭借该品类收获颇
丰。

地铺石因石材受限而生，有着广
阔的市场前景。但由于地铺石有利
润空间，且进入门槛低，一旦进入的
企业过多，极易发生低价竞争，导致

产品质量参差不齐的现象发生。一
旦频发质量事件，该品类就会逐渐被
市场唾弃，其严重后果可想而知。

晋江产区占据地铺石市场份额
高达 70%以上，做强做响地铺石品
类，不仅能巩固市场主导地位，也能
塑造产区形象。为此，《地铺石瓷砖
团体标准》应运而生。据悉，该团体
标准由七彩陶瓷、豪山建材、铭盛陶
瓷、祥达陶瓷等四家陶企发起并负
责起草，福建省陶瓷行业协会向中
国建筑材料流通协会申请立项，并

组织相关工作，国星陶瓷、万利公
司、小虎陶瓷、德胜新建材、立凯陶
瓷、美艺陶公司、协隆陶瓷、腾达陶
瓷等企业参与起草编制。

该团体标准统一产品尺寸偏
差、吸水率、抗冻性、防滑耐磨、耐候
性等核心指标，终结了行业长期无
统一技术规范的局面。此后，达不
到该标准的落后小产能将逐步退出
市场，产区产品均价将稳步回升，生
态地铺石将逐步摆脱低价内卷泥
潭。

深耕标准制定 晋江建陶抢占发展机遇
本报记者 王云霏 张晋福

近日，由中国建筑标准设计研究院等权威机构主编的新版国家建筑标准图集25J505-1《外装修（一）》正式启用，替代旧版06J505-1，统一外墙设计、施工、验收规范。福建七彩陶瓷有限公
司携旗下高端外墙主力产品七彩外墙砖，以核心参编单位身份载入图集名录，投身外墙陶瓷饰面板块的技术梳理、参数编制工作，为全国建筑外装修行业输出专业、规范的瓷砖饰面标准化技
术支撑。

近年来，已有不少晋江建陶企业从单纯的产品生产者，转变为行业规则的制定者。这些本土企业投身国家标准、行业标准、团体标准等编制工作，把产区技术优势转化为制度优势，为建
陶产业高端化、绿色化转型夯实根基。

标准竞争是产业竞争的最高形态，只有头部企业率
先突破，才能带动整个产业集群向上突围。

作为全国建筑卫生陶瓷标准化技术委员会委员单
位，福建华泰集团是晋江建陶产业标准建设的标杆企
业。多年来，企业坚持研发先行，把科研成果源源不断
转化为行业通用规则，累计主导、参与编制国家标准、行
业标准多达 30项。由华泰集团牵头起草的GB/T 27972
《干挂空心陶瓷板》，是国内陶板行业唯一国家级标准，
奠定了国内干挂陶瓷幕墙产品的技术基准，深刻影响着
全国陶板行业的产品研发与工程应用。

不只深耕国内标准，华泰集团积极对标全球市场，
主动参与国际标准化组织工作。2025年，国际标准化组
织发布 ISO 10545-23:2025《陶瓷砖 第23部分：陶瓷砖、
基体和釉层弹性模量的测定》国际标准。这是由我国主
导制定的首个陶瓷砖领域国际标准，华泰集团参与了该
标准的制定。

该国际标准规定的测试方法适用于传统建筑卫生陶瓷
等类似材料。标准中涉及的陶瓷砖的弹性模量是衡量其力
学性能、耐久性和适用性的关键指标，其准确测试与评价对
于建筑陶瓷的生产制造、质量控制、产品设计、机械加工、服
役性能至关重要，尤其对大尺寸陶瓷板材的高效加工与安
全可靠服役具有决定性意义。该标准的发布，是我国陶瓷
砖领域国际标准化工作的重大突破，提高了我国在陶瓷砖
领域的技术标准话语权和国际影响力，同时填补了国内在
该领域的国际标准空白，为全球陶瓷产业的质量控制、技术
研发和产品认证提供了权威依据。

据悉，华泰集团委派专家陈岚波参与标准制定工
作。他对标准条款、各项指标设定、测试验证方法，以及
建筑陶瓷行业的最新发展趋势、绿色低碳高质量发展提
出了科学性、适用性、创新性的意见建议，为标准的成功
发布作出重要贡献

依托标准话语权，晋江建陶企业持续深耕陶瓷厚板幕
墙、装配式干挂陶瓷制品等新兴领域，不断完善工程应用技
术规程，牢牢占据高端幕墙陶瓷赛道的先发优势。

在绿色低碳转型赛道，豪山建材走在行业前列，主
动参与《绿色产品评价 陶瓷砖（板）》等国家标准起草工
作，把自身节能技改、清洁生产、碳足迹核算的实践经验
提炼成通用规范。借助标准编制过程中的技术交流，企
业同步优化窑炉节能减排工艺，完善全流程碳排放管控
体系，实现标准研发与绿色生产双向赋能。

当前，不少晋江建陶企业把对标准化的投入视作长
期研发投资，主动抽调技术骨干加入标准起草工作组，
积极对接全国标委会、咸阳陶瓷研究设计院等权威机
构，抢抓标准立项窗口期，抢占细分赛道规则先机。

2024年，晋江陶瓷产量达5.9亿平方米，位居全国第
二，占全国总产量的10%以上，产品远销全球100多个国
家和地区。磁灶镇作为核心产区，被授予“中国陶瓷名
镇”称号，成为全国建陶产业集群的标杆。

当前，磁灶正持续推动建陶产业向高端化、智能化、
绿色化方向跃升。通过“磁灶陶瓷”区域品牌的创建，统
一生产制造技术标准，提升产品质量，加大对“磁灶陶
瓷”区域品牌的宣传和推广，磁灶镇已形成产区区域品
牌效应。

“磁灶陶瓷”采用“政府背书+国企牵头+行业共建”
的运作方式，以磁灶镇属国企晋磁集团为运营主体，晋
江市市场监督管理局、发改局等职能部门及磁灶镇提
供支持，晋江市建材陶瓷行业协会、磁灶商会等商协
会、授权企业共同参与推动“磁灶陶瓷”地理商标推广
运营工作。目前，“磁灶陶瓷”地理标志累计授权企业
达 35家。

在政策方面，晋江市出台《晋江市促进“磁灶陶瓷”
地理商标推广的若干措施的通知》《关于推动建陶产业
聚合力稳运行增后劲的十条措施》等文件，鼓励建陶企
业申请使用“磁灶陶瓷”地理商标，推动企业实施技改、
开展产品质量检测、进行品牌运作，组织产能对接活动，
支持企业抱团参展，助推建陶产业发展壮大。

2025年，磁灶镇组织数十家本土建陶企业联合立
项，集中推出“晋江磁灶陶瓷”系列团体标准，先后完成
《晋江磁灶陶瓷 外墙砖》《晋江磁灶陶瓷 仿古砖》《晋江
磁灶陶瓷 陶瓷瓦》三项标准编制发布，把地理标志品牌
与严格的技术规范深度绑定。

这些团体标准在参考国内外相关标准的基础上，结
合辖区实际生产情况，对关键技术指标进行了严格规
定，提高了产品质量要求，有助于淘汰落后产能，引领行
业向节能减排、创新发展方向迈进，提升产业整体竞争
力。此外，此举实现了团体标准从单一地铺石产品向多
元化品类的延伸，为产业规范化、高质量发展提供了强
有力的支撑。

“团体标准对磁灶陶瓷产业发展具有重要意义，希
望各方携手推动标准落地实施，助力磁灶陶瓷产业蓬勃
发展。”晋江市建材陶瓷行业协会会长吴声团表示，期待
随着团体标准的实施，“磁灶陶瓷”有望凭借更严格的标
准、更优质的产品，在全国乃至全球市场上更具影响力，
推动磁灶陶瓷产业发展迈向新高度。

从单一产品标准，到多品类系列标准，晋江建陶产
业形成了集群共定标准的浓厚氛围。大家不再单打独
斗拼价格，而是抱团制定规则、共同抬高门槛，用团体标
准净化市场生态，助力产业长远健康发展。

从少数龙头牵头制定国标、冲刺国际标准，到全产
业集群联合编制团体标准，晋江建陶产业走出了一条以
标准引领转型升级的清晰路径。一条条严谨的技术条
文，既是遏制低价内卷的“防火墙”，也是产业迈向高端
制造的“导航图”。积极投身标准化建设，不仅抬高了晋
江建陶企业自身的竞争壁垒，更为晋江建陶产区开辟了
高端市场通道，让千年窑火依托现代标准续写产业辉
煌。

《晋江磁灶陶瓷 外墙砖》《晋江磁灶陶瓷 仿古砖》《晋江磁灶陶瓷 陶瓷瓦》团体标准发布暨准用企业授牌仪式。

今年上半年，伞具行业的日
子普遍过得不错。记者走访企业
了解到，几乎每家都在忙着赶订
单——集成伞业的机器没停过，
富祺伞业找外协工厂帮忙消化
订单，优安纳的订单工期更是排
到了 9 月。飞瓜数据也印证了这
种热度：5 月份雨具品类广告投
放 量 超 过 3 万 条 ，曝 光 量 冲 到
2.46 亿次，仅抖音平台就贡献了
96%以上的曝光量。但在与记者
的对谈中，老板们聊得最多的不
是“今年卖了多少”，而是“明年
怎么办”。数据是暖的，大家的
头脑却依然清醒。

今年从开春到入夏，雨水就没怎么停过。集成
伞业的张百润带着点庆幸：“雨伞系列的销售情况
确实不错。别看晴雨两用伞现在满大街都是，真正
把销量撑起来的，还是那说来就来的雨。”

线下商超和便利店的货架最能说明问题。集
成这几年在全国不少网点铺货，十足、六意、沃尔玛
这些连锁渠道里都能看到其货品。张百润今年出
差格外勤快，除了以前一直盯着的沿海市场，湖北、
云南、广西这些内陆地区也跑了个遍。他发现一个
有意思的现象：一线城市消费力强，可大牌扎堆，谁
都不好做；反倒是那些三、四线城市，因为没什么叫
得上名字的品牌进去，毛利空间反而更大。他介
绍，现在糖巢、赵一鸣、好小孩等连锁终端一般都是
直接到厂里来谈价格。

线上则是另一番光景。泉州富祺伞业有限公
司总经理黄淑珠告诉记者，今年，她的工厂一直满
负荷运转，还得靠外协厂帮着生产。富祺在抖音上
开了 4家自营店，也给一些主播供货，入夏以来晴
雨两用伞卖得特别快。飞瓜的数据显示，雨具品类
的销售热度在5月中下旬被拉起来一波，直播和短
视频是主力。测评类的内容尤其吸流量，完播率比
普通广告高出一截。

热闹归热闹，钱好不好赚又是另一回事。企业
经营者纷纷表示，订单不少，但利润下降了，一方面
是因为外部环境导致的生产成本增加，另一方面是
因为行业竞争激烈。

在行业整体向好的同时，一个不容
忽视的现实是：价格战从未远去。尚普
咨询数据显示，全国线上雨伞销售额在
雨季峰值单月冲至 18亿元，但 71.8%的
销量集中在 38元以下区间，利润空间被
一再压缩。抖音平台上，雨伞品类低价
产品销量占比高达52.7%。

如何跳出“越卖越亏”的怪圈？一批
晋江伞企给出了答案——用创新产品打
开高附加值市场。

集成伞业今年主推“记忆”与“降温”
两大功能升级产品。张百润介绍，超强
遮热伞采用新型隔热降温材料，能实现
65%以上的降温效果，“这区别于传统黑
胶伞只隔离紫外线却会吸热的特性，定
位是高客单价、高附加值产品，用来弥补

常规产品的利润下滑。”另一款三秒记忆
折叠伞采用形态记忆面料，通过高温烘
烤定型，无需贴片，重量更轻。“这款产品
在海外及跨境电商等平台表现优异，在
部分平台位居销冠，在日本市场已售出
70多万把。”

富祺伞业则走了一条“颜值路线”。
“国内日韩风格的系列产品很受欢迎，客
单价基本在 50元以上，便宜一点的反而
卖不动。”黄淑珠坦言，有时做活动推出
便宜一点的流量款，消费者反而不买
单。“消费分化明显，客户要的是价值，而
不仅仅是便宜的产品。”

优安纳伞业的创新同样引人注目。该
公司总经理王翔鹏介绍，公司推出的“创意胶
囊伞”可像水杯一样背在身上，解决了伞具携

带不便的痛点。从安全式自动开收伞到免折
叠伞，再到胶囊伞，持续的技术积累让优安纳
产品在海外市场获得高性价比优势。

在材料领域，创新同样在加速。采
用超细纤维面料与碳纤维骨架的重量
仅 80克的超轻伞；集成伞业的“量子滤
光盾”突破塑料透光难题，通过分子结
构内嵌防晒技术实现紫外线阻隔率
99.9%。伞面新材料、碳纤维骨架、形态
记忆面料等技术的批量应用，正在将一
把传统雨伞从“遮雨工具”升级为集防
护、降温、便携于一体的功能型单品。

王翔鹏的感受颇具代表性：“当产品
质量足够有保障、产品的创新性足够满
足消费者的新需求时，价格便不再是海
外客户考量的第一顺位。”

雨水“撑场”：线上线下双线飘红

不卷价格卷价值：创新成为“反内卷”利器

向“内”深耕、向“新”而行：
伞业下半场怎么打？

从“技术跟随”向“标准引领”

产业集群抱团发力

区域品牌标准化升级


