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赛场之上，球员奋力奔跑、挥洒汗水；
看台之下，球迷呐喊助威、共享热血时刻，
闽超的每一个瞬间，都浸润着福建人的本
土情怀与体育热忱……近期，福建人的朋
友圈都避不开闽超的身影，有热情参赛的
球员，也有激情观赛的观众，更有众多如
卡尔美、盼盼、力诚这些本土企业纷纷亮
相，为赛事加油助威。

其中，作为本土食品行业龙头，盼盼、
力诚等企业更是深入体育营销，有着各自
清晰的合作逻辑。他们并非简单的同质
化布局，而是基于自身品牌特质，与闽超
实现深度绑定，彰显本土产业与本土体育
的双向赋能。扎根福建市场、深耕民生消
费赛道的共同底色，让这些本土品牌与赛
事的合作均具备天然契合性。

作为深耕海洋食品赛道的本土龙头，
力诚食品的合作优势集中体现在产品、文
化、赛道的三重联动。闽超赛事吉祥物

“福小蟳”自带闽南海洋文化属性，憨态可
掬的小螃蟹形象，与力诚主打蟹柳等海洋
休闲食品的核心赛道高度呼应，天然形成
鲜明的品牌记忆点，让消费者在关注赛事
的同时，快速关联到力诚的产品特色。与
此同时，力诚长期深耕体育营销赛道，常
年赞助马拉松、全民文体赛事，始终传递
健康、活力的品牌理念，这与足球运动所
倡导的拼搏、健康内核高度契合，也让本
次与闽超的合作，成为其体育营销战略的
自然延续，而非短期的流量跟风。

而盼盼食品的入局，主打本土情怀与
企业产业责任的双重坚守。盼盼食品相
关负责人介绍，深耕国民食品赛道 30年，
盼盼始终立足民生、服务全民消费，从面
包、糕点到坚果、饮料，产品覆盖全年龄段
消费群体，这与闽超全民参与、普惠大众
的赛事定位同频共振。作为福建本土龙
头企业，盼盼主动对接地方足球振兴与全
民健身战略，依托自身成熟的产品供应链
与丰富的赛事服务经验，为闽超球员、裁
判及工作人员提供全方位的后勤补给保
障，用产品实力为赛事保驾护航，既践行
了企业社会责任，也以实际行动助力本土
体育 IP成长，实现政企、赛事、品牌、产业
的协同发展。

对闽超而言，本土龙头食企的加持有
效补齐了赛事运营、服务保障、品牌传播
的短板。企业的线下渠道、大众受众基
础，助力赛事突破圈层、下沉各地市场；而
赛事持续的热度与地域影响力，也为品牌
深耕本土、深化用户情感认同提供了专属
场景，形成双向共赢的良性格局。

闽超破圈 食企抢滩体育赛道
本报记者 刘宁 蔡明宣

今年，首届福建省城市足球
联赛（以下简称“闽超”）热度飙
升，揭幕战创下双重观赛纪录，
成功收获全国关注。盼盼食品、
力诚食品等福建本土食品龙头
顺势入局，正式成为赛事官方赞
助商。

可以看到，近两年，国内食
品行业体育营销已告别粗放式
冠名模式，转向精细化、场景
化、本土化深耕。相较于高价
绑定国家级赛事，深耕区域体
育IP、贴近大众消费场景，已成
为不少食企降本增效、扎根本
土市场的主流路径，而闽超这
类兼具全民参与特色与地域IP
价值、赛事热度的平台，正是食
企落地体育营销、链接消费者
的优质载体。

盼盼食品与力诚食品牵手闽超的
实战案例为食品行业体育营销提供
了全新思路。相较于成本高昂、受众
泛化的全国顶级赛事，以闽超为代表
的区域性全民体育赛事，正成为许多
食品企业低成本、高精准破圈的核心
载体。

以本土食品企业与地方体育赛事
的联动为例，近年来，不仅盼盼食品与
力诚食品加大了与地方体育赛事的互
动，爱乡亲食品、有零有食、乐隆隆等
食品企业也加码赛事投入，如与晋江
马拉松赛、穿越三山越野赛等地方品
牌赛事联动，既有产品植入，又有场景
互动。

从商业价值来看，区域赛事的受
众优势十分突出。正如盼盼食品相关
负责人介绍，闽超赛事热度持续高

涨，揭幕战人气爆棚，单场观赛人
数可观，漫长赛事周期稳定引爆话
题，为品牌提供持续曝光与流量加
持。受众以福建本地中青年、家
庭、学生群体为主，契合品牌全年
龄段产品布局，对本土品牌认
同感强，极易形成情感共鸣与复
购转化。同时，赛事长周期、高
热度的特点，能够帮助品牌渗
透下沉市场，补足传统广告难
以覆盖的市场空白，持续夯实

本土基本盘。
从行业趋势来看，体

育营销本土化、精细化
已成定局。此前安井
绑定苏超、本土零食
品牌对接地方全民赛
事的案例，均印证了区

域赛事的营销价值。对
于大多数食品企业而言，顶
级赛事赞助门槛过高，而区
域性全民赛事性价比更高、落

地性更强，既能快速完成品牌曝
光，又能依托本土情怀建立差异化

竞争优势。
本土品牌赋能本土赛事，是产业融

合的双赢布局。
力诚食品相关负责人告诉记者，未

来，力诚食品将以此次合作为契机，持
续深耕本土市场，依托闽超赛事的影响
力，传递健康食品理念与体育精神，同
时助力闽超赛事打造成为兼具专业性
与文化性的特色体育 IP，共同推动福建
体育文化与本土食品产业高质量发展。

盼盼食品相关负责人也表示，闽超
作为福建推动足球振兴、全民健身事业
的核心抓手，盼盼的赞助是对地方体育
战略的积极响应，而盼盼以奥运品质的
产品与服务赋能赛事后勤保障、提升赛
事能级，更能助力闽超成长为全国性本
土体育 IP，形成赛事、品牌、产业协同发
展的正向循环。

有业内人士认为，接下来，会有越
来越多与区域赛事合作的企业推出赛
事定制产品、专属线下活动等长效内
容，持续挖掘赛事 IP价值。随着文体旅
融合持续推进，也将会有更多食企入局
区域体育赛事，以“本土 IP+本土品牌”
的模式，实现品牌升级与产业增收的双
向突破。

随着体育营销行业竞争加剧，单一冠名曝光
的模式逐渐失效。此次盼盼、力诚携手闽超，也
跳出传统赞助套路，以场景植入、产品落地、文化
创新为核心，打造差异化本土体育营销模式，实
现品牌曝光与消费转化双向落地。

力诚食品相关负责人介绍，本次合作，企业
主打赛事场景深度绑定，贴合年轻消费圈层需
求。足球赛事自带年轻、社交、潮流属性，与力诚
核心消费群体高度匹配。赛事期间，力诚将海洋
健康休闲食品全面融入观赛场景，覆盖赛场助
威、观众休闲解馋、家庭分享等多元消费场景。
同时延续多年体育赛事运营经验，以健康高蛋白
产品作为赛事补给，贴合运动消费需求，让健康
食品理念与体育精神深度绑定。

而盼盼食品则打造了“曝光+服务+文化”三
位一体的合作模式，兼顾专业性与本土化创
新。品牌全域覆盖赛事线下场馆围挡、LED屏、
官方物料及线上宣传矩阵，实现全周期品牌曝
光。产品端，盼盼为球员、裁判、工作人员提供
面包、糕点、坚果等补给产品，覆盖赛前、赛中、
赛后全场景；线下打造美食集市与互动体验区，
拉近与球迷的距离。同时，盼盼创新性融入闽
南簪花，打造特色助威方阵，将本土文化、体育
赛事、品牌传播深度融合，走出区别于行业通用
模板的差异化路线。

可以看到，两家本土企业均摒弃了流量式营
销，立足福建本土属性做深耕。通过赛事话题联
动、线下终端促销、球迷互动活动，打通赛事曝光
—用户体验—终端转化的完整链路，既强化了品
牌本土情怀标签，也切实提升了产品的市场渗透
率与用户黏性。
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差异化营销跳出同质化


