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一场跨境对接盛会，为“晋江优品”插
上出海翅膀。近日，“晋江优品 贸通全球”
欧洲采购团走进晋江产业带选品对接会举
行，现场促成意向订单超千万元，让更多

“晋江优品”在家门口接单，链通全球。
对接会余热未消，捷报已然传来。
泉州万肯贸易总经理李超在对接会

次日便收到了欧洲采购商的紧急邀约。
对方明确提出要专程前往湖北的板栗生
产基地，实地考察生产流程、核验产品品
质，尽快敲定长期供货的各项细节。

这份突如其来的认可并非偶然，而是
对接会上企业实力与产品品质的直接体
现。

回溯对接现场，处处都是忙碌而热烈
的洽谈身影。

鞋服、伞具、特色食品等晋江优势产
品整齐陈列，琳琅满目。欧洲采购商们放
慢脚步，驻足品鉴、俯身细看、细致问询，

从产品工艺到供货周期，不放过任何一个
细节，只为找到最契合的合作伙伴。

丰源雨伞与克罗地亚康祖姆公司，便
是这场对接会上的“幸运搭档”。

双方初次牵手、首次洽谈，便顺利达
成初步合作意向，还完成了首轮产品报
价。“这是我们第一次和康祖姆公司对接，
我们主打的轻便折叠伞，轻便耐用、款式
新颖，贴合欧洲人的日常消费需求。”丰源
雨伞总经理颜山盟表示，企业深耕欧美市
场多年，在品质把控和交期保障上始终严
格要求，有信心拿下长期批量订单。

泉州万肯贸易带来的罗田即食板栗，
凭借独特风味，成为全场的“明星产品”。
现场，欧洲采购商们当场拿起品鉴，一口
下去便连连点头称赞，纷纷围着展台追问
产品规格、产能规模、欧盟出口资质等核
心问题，合作意愿十分强烈。

李超说，以前总担心产品“走不出

去”，这场对接会彻底打消了这个顾虑。
依托本地搭建的对接会，不用出口，就能
和欧洲买家搭上话。

克罗地亚最大零售企业代表戈尔达
娜·科普里夫尼克，对晋江产品频频点
赞。“晋江企业生产规范、管理严谨，产品
质量完全符合欧盟严苛的安全标准，这是
我们选择合作伙伴时最看重的一点。”她
表示，当下外贸环境复杂多变，企业更渴
望建立长期稳定的合作关系，而非一次性
交易，期待与晋江优质厂家长期携手，共
建稳定可靠的跨境供应链。

晋江市商务局局长林琪表示，近年来
晋江持续为本土企业搭建平台、拓展渠
道，主动邀请海外采购商走进产业带，近
距离感受晋江制造的实力与魅力，推动企
业与采购商精准对接，促成实实在在的订
单落地，助力本土企业拓展海外市场、打
响品牌。

意向订单超千万元

“晋江优品”引欧洲采购商热捧
本报记者 蔡明宣 陈巧玲

本报讯 （记者 王云霏） 近日，浔兴股份发布
2025年业绩报告。数据显示，该公司2025年实现营业
收入 27.74亿元（人民币，下同）同比增长 5.54%；归母
净利润2.06亿元，同比增长1.95%；扣非净利润2.03亿
元，同比下降 0.21%。该公司经营活动产生的现金流
量净额为 3.62亿元，同比增长 38.46%，显著高于净利
润增速，反映出销售回款质量提升及营运效率改善。

报告期内，浔兴股份主营拉链业务毛利率为
32.46%，同比下降 0.13%；跨境电商业务毛利率为
36.26%，同比下降 0.33%。两项业务合计贡献全部收
入，其中拉链业务收入占比 77.99%，仍居绝对主导地
位；跨境电商业务收入占比22.01%，已接近四分之一，
收入结构呈现双轮驱动特征。从区域分布看，国内交
易收入占比 62.77%，其他国家（地区）交易收入占比
37.23%，境外收入占比持续提升，全球化市场布局进
一步深化。同期，浔兴股份对孟加拉子公司增资至1.5
亿元，并拟在越南投资3.83亿元设立新公司，海外产能
扩张节奏加快。

2025年，浔兴股份研发投入达 9441万元，同比增
长 6.04%，占营业收入比重为 3.4%，研发人员 559人，
同比增长3.71%，投入增速略高于人员增速，研发效能
有所强化。销售费用为 3.69亿元，同比增长 11.31%，
明显高于营业收入 5.54%的增幅，导致销售费用率上
升，2025年净利率为 7.42%，同比下降 0.26个百分点。
政府补助为 489.93 万元，占非经常性损益总额的
163.63%，构成与日常经营密切相关但不具持续性的
收益来源，该笔补助使归母净利润较扣非净利润高出
299.42万元。

行业层面，拉链行业整体处于平稳增长周期，但跨
境出口需求波动、原材料价格及汇率变动带来成本传
导压力，浔兴股份两大主业毛利率同步小幅下滑，与行
业趋势一致。财务费用同比上升75.64%，主要因为汇
率变动导致汇率收益减少等原因。

浔兴股份2025年
营收27.74亿元
比增5.54%

本报讯（记者 施珊妹）近日，九牧王股份有限公
司发布2025年业绩公告。数据显示，九牧王2025年营
业总收入为29.75亿元（人民币，下同），较去年同报告
期营业总收入减少 2.06亿元，同比较去年同期下降
6.48%。归母净利润为2.94亿元，同比增长67.1%。基
本每股收益0.51元。公司拟每10股派发现金股利5元
(含税)。

九牧王方面表示，2025年营业收入较2024年同期
减少6.48%，其中加盟收入下降24.63%，主要原因是九
牧王推进直面消费者的DTC业务，将45家加盟门店变
更为直营；报告期内，公司持续进行渠道结构的优化升
级，关闭低效门店，加盟净关店83家；九牧王为优化加
盟商库存，对部分加盟商采用联营方式进行合作，并提
高部分加盟商的退货比例。2025年归属于上市公司
股东的净利润较2024年同期上升67.10%，九牧王持有
金融资产的公允价值变动收益较上年同期增加。

报告期内，九牧王直营店营业收入 15.56亿元，较
上年同期增加 7.44%，主要系九牧王推进渠道结构的
优化升级和直面消费者的DTC业务，不断突破高势能
渠道，提升直营门店的占比；并全方位开展品牌力建
设，不断提升品牌及产品势能，促使直营店收入增加。

“我们始终敬畏市场，也勇于拥抱变化。2020年，
我们全面启动‘男裤专家’战略。第一个五年，转型已
初见成效：产品矩阵持续完善，品牌形象焕发活力，渠
道布局不断优化，消费者对‘男裤专家’的认知日益清
晰。”九牧王股份有限公司董事长林聪颖说。

2025年，九牧进一步聚焦科技创新，打造男裤专
家核心竞争力。九牧王持续加强与国内外优秀设计工
作室合作，吸收融合国内外先进的设计理念和时尚元
素，为九牧王品牌注入更多国际化、时尚化元素，推动
品牌在设计、面料、工艺等方面的创新，研发出更具市
场竞争力的产品。

期内，九牧王借鉴赛车服降温技术，推出科技凉感
“空调裤”，累计销售突破9万条；与中国航天101深度
合作，双方联合研发“首创科技保暖太空裤”，有效解决
了冬季着装“轻暖难以兼得”的痛点，上市至今热销超
8万条。

展望未来，九牧王方面表示，将持续推进“品牌拓
展、品质领先、全球化、高质量发展”战略，聚焦专业裤
装、商务休闲、时尚商务、商务户外四大业务领域，积极
引领和服务消费者“多场景”着装需求，为顾客打造专
业高品质服饰与生活方式，致力于“成为全球领先的多
品牌时尚商务服饰集团”。

九牧王2025年净利润
同比增长67.1%

本报讯（记者 柯雅雅） 近日，兴业科技发布
2025年业绩报告。数据显示，公司2025年实现营业收
入29.86亿元（人民币，下同），同比增长1.19%；归母净
利润为 1.01 亿元，同比下降 28.41%；扣非净利润为
0.94亿元，同比下降30.07%。

兴业科技主营业务结构持续演化，鞋包带用皮革
收入占比达 63.51%，汽车内饰用皮革收入占比升至
27.94%，二者合计占主营业务收入超九成。华东地区
收入占比 58.61%，华南地区占比 24.35%，国外市场收
入占比 10.86%。在完成对兴业皮革（越南）有限公司
收购及设立兴业合智（安徽）科技有限公司背景下，兴
业科技海外与中西部区域布局迈出实质性步伐。

值得一提的是，2025年，兴业科技研发投入金额
为 7917.31万元，同比增长 1.96%；研发人员增至 326
人，同比增长7.59%；研发费用占营收比重为2.65%。

同时，兴业科技还发布公告，2026年第一季度营
业收入 5.9亿元，同比下降 5.97%。净利润 2259.45万
元，同比增长19.31%。扣除非经常性损益后的净利润
2175.32万元，同比增长29.95%。

兴业科技2025年
营收29.86亿元
同比增长1.19%

本报讯（记者 施珊妹）近日，中意
企业家委员会（以下简称“中意企委会”）
企业圆桌会在北京举办。会议锚定中意
双边务实合作深化、跨行业产业精准对接
的核心议题，汇聚了两国经贸主管部门核

心代表，及覆盖能源、科技、金融、时尚、医
疗等关键领域的数十家世界 500强企业
与行业领军龙头代表，搭建起中意产业级
深度合作的高端对话桥梁。

福建七匹狼实业股份有限公司董事
长周少雄受邀参加圆桌会，并结合企业多
年深耕时尚产业的实践，分享了对中意合
作的思考。周少雄介绍，七匹狼长期专注
于中国时尚产业，旗下拥有七匹狼、Karl
Lagerfeld等品牌，构建了覆盖品牌运营、
零售管理及品质生活场景的多元布局。
同时，公司围绕生活方式品质提升，已拓
展至酒店、文旅、食品等多个场景。

发言中，周少雄结合泉州的产业实
际，介绍了泉州深厚的时尚制造与品牌基
础。泉州现有时尚企业超过 1.3万家，时
尚产业年产值逾 7000亿元。全国知名品
牌中，有40个来自泉州，本地企业与50多
个国际品牌保持深度合作，助力其开拓中
国市场。

目前，依托雄厚的时尚产业基础，泉
州正着力打造“时尚之都”的城市新名
片。作为泉州总商会会长、泉州时尚产业
联盟执行主席，他表示，“泉州集聚了大量

服装、鞋履、家居等时尚企业及配套资源，
是中国重要的时尚产业和品牌聚集地，具
备承接国际合作、推动产业协同的良好基
础。”

周少雄进一步表示，七匹狼长期关注
国际时尚资源合作，持续借助米兰时装
周、佛罗伦萨Pitti Uomo展等平台发布新
产品、新系列，并与意大利相关机构保持
良好交流。凭借多年品牌运营积累和泉
州成熟的时尚产业基础，企业希望以此次
圆桌会为契机，进一步推动泉州时尚产业
与意大利时尚产业在品牌合作、设计协
同、市场拓展等方面加强对接，实现优势
互补、互利共赢。

从更长远看，时尚产业不仅是消费产
业，更是体现城市活力、产业能级和文化影
响力的重要载体。随着中国时尚产业不断
迈向品牌化、国际化、高端化，中意两国在
时尚领域的交流合作，有望从单点合作走
向生态协同，从产品互通走向价值共创。
以七匹狼为代表的中国时尚企业，也将在
这一进程中持续推动“中国制造”向“中国
时尚”“中国品牌”升级，为中国时尚产业融
入全球、提升国际表达贡献更多力量。

周少雄：
立足产业 推动“中国制造”向“中国时尚”升级

本报讯（记者 施珊妹） 5月1日至5
日，第139届中国进出口商品交易会（广交
会）第三期在广州市举办。作为我国外贸
领域规格最高、国际影响力最广的综合性
展会，广交会是企业链接全球客商、开拓
海外市场的核心平台。抢抓对外开放新
机遇，紧跟全球外贸发展大势，晋江市泳
装产业协会多家会员企业主动亮相本届
广交会，借力国际化平台抢抓海外商机，
全力推动“晋江泳装”区域品牌扬帆出海。

本次展会，大兴、云鹏、七彩狐、煌煜
兴、墩煌、浪仕、盛典、邦妮、汇聚体育、康
雅服饰等多家泳装企业踊跃参展。各企
业携泳装、健身服、沙滩装及运动休闲全
系列产品亮相，凭借全品类多样款式、新
材料新工艺融合智造、高效交付能力成
功吸引欧美、大洋洲、拉美、俄罗斯、东南
亚等多地专业采购商驻足洽谈，现场客
商云集、商贸对接氛围热烈。

5月2日，中国纺织品进出口商会会
长曹甲昌一行，莅临晋江市七彩狐服装
织造有限公司展位视察指导。曹甲昌一
行详细了解企业参展、客商洽谈及订单
对接情况，认真听取企业对当前国际经
贸形势的研判，以及外贸经营中的困难
与诉求，并勉励企业顺应外贸“向新、向
智、向绿”发展趋势，加大产品创新力度，

依托广交会平台展现自主品牌与产业链
供应链优势，积极开拓多元化国际市场，
持续提升核心竞争力。

晋江市泳装产业协会相关负责人表
示，乘广交会东风，扬晋江泳装美名。此
次参展，不仅帮助会员企业拓宽了全球
获客渠道，更进一步提升了晋江泳装区
域产业的国际知名度与影响力。

“当前全球贸易格局复杂多变，协会
将立足产业优势，以全球视野引领行业
发展，持续引导会员企业坚定出海信心、
深耕国际市场。以精良品质、创新设计、
优质服务为核心，持续擦亮‘晋江泳装’
区域金名片，不断拓展产业国际化发展
新赛道，助力晋江泳装产业稳步远航、领
跑全球市场。”上述负责人表示。

晋江泳装企业精彩亮相第139届广交会

本报讯（记者 施珊妹）近日，柒牌第十五届质量
月职业技能竞赛（西服场）完赛。来自柒牌西服生产管
理部各生产车间的技能精英齐聚赛场，切磋技艺，上演
了一场精彩对决。

记者了解到，此次职业技能竞赛覆盖面广、参与度
高、专业性强，共 120人次技能好手踊跃参赛，汇聚了
生产岗位的骨干力量与新锐人才。大赛紧贴生产核心
工艺与岗位实际需求，设置两大竞赛项目：整件制作项
目、多面手工序项目。

赛事全方位覆盖生产关键工序，考核员工实操功
底与工艺把控能力。同时，赛事采用科学严谨的综合
评分机制，最终成绩由“理论考试（20%）+实操成绩
（80%）”构成，兼顾专业理论储备与现场实操水平，保
证赛事公平、公正、公开，真实展现参赛选手的综合职
业能力。

经过多轮激烈角逐与专业考评，本届职业技能竞
赛圆满落幕，赛事最终评选出58名优秀获奖选手。

柒牌方面表示，这份荣誉是对获奖选手深耕岗位、
苦练本领、精益求精的高度肯定，也激励着每一位同事
奋勇争先。

“本届职业技能竞赛，不仅是一场技艺比拼的赛
场，更是一次以赛促学、以赛促练、以赛促优的练兵活
动。未来，柒牌西服生产管理部将持续深耕技能人才
培养体系建设，持续夯实生产工艺基础，锤炼高素质技
能人才队伍，以精湛技艺铸就高品质产品。”柒牌相关
负责人表示。

柒牌职业技能竞赛
（西服场）举行

本报讯（记者 柯雅雅）近日，第三期国际注册技
术转移经理人（RTTP）资格认证课程在晋江开设，近40
位来自政府、医疗科技、粮食产业、工业、高校科研、知识
产权、技术转移服务机构等领域的技术转移人才参与。

据悉，本课程涵盖技术价值评估及授权许可的实
务操作与国内实践，系统培育技术转移专业人才，推动
科技成果市场化及转化。课程通过研析中国本土案
例，协助学员在技术转移领域中更具批判性地洞察市
场趋势及优化资产运营策略，提升其专业判断力与管
理效能，从而提高技术商业化的成功率。

香港理工大学副校长（知识转移）兼大亚湾技术创
新研究院院长郑子剑表示，技术转移不是简单的成果搬
运，而是科学家思维与企业家行动的同频共振，是全球
创新资源的高效联动。这次课程兼具理论高度与实践
深度，助力学员更有系统地连接创新链与产业链的关键
桥梁，为科技创新驱动经济社会发展注入强劲动力。

据悉，在晋江举办的第一期及第二期RTTP资格
认证课程分别于 2025年 7月及 11月圆满结束。第一
期课程聚焦精益创业之技术商业化，培育学员通过商
业分析工具推动科技成果商业化和确保其商业化和管
理盈利保持市场竞争力。第二期课程围绕技术转移工
具，学员透过学习技术转移框架及配套工具，协助技术
转移办公室提升效率，并通过科学的机制识别高潜力
技术，促成符合技术转移目标的交易。第三期课程着
重实务框架与本土案例的深度融合，标志着RTTP培
训体系在晋江的持续扎根与优化，将为区域产业创新
输送更多具备国际视野与实战能力的专业人才。

第三期RTTP
资格认证课程在晋江开设

本报讯（记者 施珊妹）近日，劲霸男装组织 15
名公司职工子女走进晋江五店市盒止美术馆，开展“匠
心寻马·字里风骨”主题艺术研学活动，让孩子们在观
展、拓印、手作中感受汉字之美、艺术之韵与时代精神。

活动以马艺术特展为载体，带领孩子们开启一场
传统文化与创意实践交融的趣味之旅。在讲解员引导
下，孩子们沉浸式参观展览，从甲骨文到简体字，溯源

“马”字千年演变；从壁画到剪纸，感受不同作品下“马”
的精神。通过互动问答、观展任务卡等趣味环节，孩子
们在探索中认识汉字演变、了解艺术作品的创作背景，
收获知识与小礼品，现场气氛热烈活泼。

手作环节设置古法拓印与潮流吧唧徽章制作双体
验，孩子们亲手将“马”字演变拓印于宣纸，复刻文字古
韵；再以拓印图案为灵感创意涂鸦，压制成专属马年限
定徽章，在一动一静、一古一今中，把汉字文化与艺术
灵感定格为独特纪念，动手能力与审美素养得到充分
锻炼。

劲霸男装方面表示，此次研学活动，既让职工子女
在实践中接受传统文化熏陶，也切实增强了职工的归
属感与幸福感。下一步，劲霸男装将持续推出更多职
工及子女喜闻乐见的文化活动，以文化浸润凝聚人心，
以暖心服务助力发展。

劲霸开展
“匠心寻马·字里风骨”
艺术研学活动

本报讯（记者 曾小凤）近日，香港国际印刷及包
装展在香港亚洲国际博览馆举办。晋江市印刷行业协
会组织永盛印刷、富丽包装、雅泰印刷、祥兴纸塑、迪彩
彩印、宝兴彩印共 6家会员企业首次集中亮相，以“晋
江印刷 晋品出海”为主题，正式开启出海征程。

此次参展，晋江企业布局8个展位，合力打造“晋品
矩阵”，多元精品集中亮相，从全维度、立体化视角，充分
彰显晋江印刷的强劲实力与创新活力，依托产业集群优
势，向全球客商精准递出“晋江印刷”的闪亮名片。

晋江市印刷行业协会会长柯遵昶表示，此次抱团
出海是“晋江印刷”的出海首战，企业要攥指成拳，以优
质产品打响品牌，合力为产业拓展全球市场筑根基。
未来，协会将聚合资源、精准赋能，助力企业抱团远航，
让“晋江印刷”闪耀国际舞台。

晋江印协抱团亮相
香港国际印包展
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