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本报讯（记者 曾小凤） 20日晚，“潮起海丝·伞耀刺桐”2026年泉州古城×晋江晴雨伞
时尚融合创新季走秀盛典在泉州精彩上演，集成、雨相伴、梅花、优安纳等晋江伞业龙头企
业携80多款新品进行全球首品首发首秀，向世界展示晋江伞从“制造”迈向“创造”、从“日
用品”升级为“潮品”的硬核实力。

当晚，侨光电影院门前T型舞台上，模特们手持设计精巧、风格各异的晋江晴雨伞款款
而行。这些伞具不再是单纯的遮阳挡雨工具，而是融入海丝文化、闽南元素和现代时尚语
境的匠心之作。“当晋江晴雨伞遇上泉州古城，当传统产业邂逅文旅热潮，我们找到了产业
升级的新路径——推动文旅与传统优势产业深度融合，让每一把晋江伞成为承载海丝文
化、彰显刺桐魅力的载体，成为代表泉州、代表晋江的城市符号。”晋江市伞业行业协会会
长王翔鹏表示。

这场走秀盛典是“潮起海丝·伞耀刺桐”2026年泉州古城×晋江晴雨伞时尚融合创新季
的重头戏。活动主办方介绍，此次集中亮相的新品在设计上大胆突破，将泉州世遗元素、
刺桐花、闽南红砖等文化符号与伞面工艺、结构创新相结合，实现了功能性产品向文创消
费品的跃升。王翔鹏说：“这不是一次简单的产品展示，而是晋江伞业从‘制造’迈向‘创
造’、从‘产品’升级为‘潮品’的宣言。”

除了走秀盛典，本次活动还于 4月 17日至 5月 15日在泉州中山南路、中山中路、西街
三大片区设置7个“伞”主题打卡点位。市民、游客打卡拍照并带话题#潮起海丝·伞耀刺桐
#分享到朋友圈，即可在鲤物商店等8个指定门店享文创伞8折优惠。同时，现场还设置巨
型艺术伞打卡区、互动抽奖和线上售卖环节，方便市民、游客选购特色伞具及文创周边。

王翔鹏表示，希望通过本次活动提升晋江伞业品牌的曝光量，为后续中国伞都工业旅
游专线引流，让“看世遗、逛古城、买好伞”成为泉州旅游的新标配。

从“日用品”到“潮品”的华丽转身

晋江晴雨伞全球首秀亮相泉州古城

本报讯（记者 柯国笠）日前，
第十七届中国产学研合作创新大会
在北京举行，会上公布一批产学研深
度融合优秀案例。安踏集团《以“无
我”之姿搭开放式平台 以产学研之
力筑创新金字塔》案例入选《创新 使
命 担当——中国产学研深度融合百
佳好案例》，成为体育用品行业唯一
获此殊荣的企业。

据悉，本次大会由中国产学研合
作促进会主办，围绕“科技创新产业
创新深度融合 发展新质生产力”主
题，会聚全国产学研界代表，探讨推
动科技创新与产业创新深度融合的
新路径。

作为国家级产学研协同创新服
务平台，由中国产学研合作促进会组
织评选中国产学研深度融合百佳好
案例，旨在发掘和推广具有创新性、
代表性和引领性的产学研合作典型，
入选案例代表着当前国内产学研深
度融合的最高水平。

安踏集团的《以“无我”之姿搭
开放式平台 以产学研之力筑创新
金字塔》案例，系统呈现了安踏集团
构建全球开放式创新网络、以市场
需求为导向、整合高校科研力量攻
克行业关键技术、推动成果高效转化
的创新实践。

安踏集团视创新为企业生存之

本，通过搭建开放式创新平台，构筑
产学研深度融合体系。在模式构建
层面，集团打破企业边界，不仅拥有
高校联合研究中心、院士工作站、博
士后工作站、国家企业技术中心、国
家级工业设计中心等科研创新平台，
还牵头成立体育用品产业创新联合
体，整合产业链与学术界资源，构建

“产业出题、生态解题、市场验证”的
创新闭环。

战略上，以“1+4+5”战略布局，锚
定产学研协同目标；组织上，构建集团
统筹、品牌主导、供应链和生产协同的
架构，推动高校成果与产业需求精准
对接；流程上，遵循“洞察—创意—原

型—爆品”的创新漏斗逻辑，打通需求
挖掘到产品落地的全链路；标准上，引
入 ISO56001国际创新管理体系，强化
知识产权保护与人才协同培养机制，
确保产学研合作规范高效运转。

资料显示，安踏集团联合东华大
学研发的高性能防水透湿材料安踏
膜，性能比肩国际品牌，成本降低
60%，推动风暴甲等冲锋衣实现十亿
元级市场转化；携手武汉纺织大学打
造的柔心纱，破解棉质面料亲肤与耐
穿的行业难题，累计产出超十万件产
品。在专业装备领域，安踏集团研发
的钢架雪车鞋、短道速滑服“冰上鲨
鱼皮”、吨位举重鞋等，助力国家队取

得历史性突破。在大众产品端，推出
PG7减震跑鞋、六度芯羽绒服等科技
普惠产品，让高端科技走进大众生
活；面向精英竞技领域，最新推出的
C10 Pro 2代顶级马拉松碳板跑鞋，
助力运动员超 400次登上领奖台，成
为新一代“安踏前掌之王”。

此次入选中国产学研深度融合
百佳好案例，是对安踏集团多年来深
耕产学研合作、推动科技创新与产业
创新深度融合实践的高度肯定。面
向未来，安踏集团将继续深化产学研
融合，以消费者需求为导向，推动更
多创新成果从实验室走向市场，为体
育用品产业高质量发展注入新动能。

中国产学研深度融合百佳好案例公布

安踏集团全球开放式创新模式入选

日前，2026泉州时尚周启幕大秀
暨七匹狼 2026春夏新品发布在晋江
梧林传统村落举行。大秀缘何选址
梧林？希望带来怎样的效果？“晋江
制造”如何向“时尚之都”跃升？记者

“啊珊”专访了福建省七匹狼实业股
份有限公司董事长周少雄。

溯源历史 接续成长
啊珊：为什么这次大秀选址梧

林？
周少雄：一方面，是响应晋江市

委“晋商回归”号召；另一方面，正值
“晋江经验”写入国家“十五五”规划
纲要的重要历史时刻。我们不禁思
考，七匹狼为什么能在这片土地上成
长至如今的规模。我认为，在这个节
点复盘我们的成长历程是非常有意
义的。将秀场搬到梧林，并在梧林展
现闽商外出打拼一番事业后依然热
爱家乡、回馈家乡的精神，更有意义。

侨批纸短 家国情长
啊珊：梧林是一个百年侨村。在

这里，侨批是承载闽南人深厚情感的
载体，不仅见证了海外侨胞与家乡亲
人的深厚情谊，更折射出闽南人的家
国情怀与文化传承。我们知道，七匹
狼与侨批也有着极其深厚的渊源，能
不能分享一下？

周少雄：侨批不仅是海外侨亲对
家乡亲人的资助，更链接着他们对家
乡的眷恋。

我父亲是一名侨批员。从小，我
就坐在父亲送侨批的自行车上走街串
巷，学习如何经商。虽然那时做的是
一些小生意，但父亲却教会了我如何
对待人生、如何见贤思齐。这是一个

潜移默化的过程，也是一种精神教育。

扎根晋江 放眼世界
啊珊：您希望此次七匹狼大秀达

到什么样的目的？
周少雄：我们在许多晋江企业家

身上看到他们热爱乡土的精神。晋
江许多华侨在海外打拼出一番事业
后选择回馈家乡、助力家乡发展，这
是值得我们当下的企业家学习的。
如今，晋江企业家扎根晋江，到全国、
到世界各地去发展，把产品卖到全
球，并且通过整合世界各地资源壮大
品牌。七匹狼亦是如此。晋江永远
是我们的根，也是所有晋江企业重要
的精神支柱，是大家的起源地。

在梧林许多古厝的门楣上写着
四个字：放眼世界。我想，这四个字
同样刻在晋江企业家心中。他们不
仅想要把家乡的父老兄弟照顾好，更
想要为国家服务。在梧林举办这场
大秀，希望通过回顾历史提炼历史文
化，并通过历史文化挖掘晋江企业发
展的精神动力。同时，希望借此号召
在外打拼的晋江企业家回乡创业，在
晋江胸怀世界、闯荡未来。

如今，我们用时尚引领传统产业
升级，用时尚的语言与世界交流。晋
江产业根基深厚，在新一轮经济动能
转换的过程中，这些产业该怎样进一
步发展？我认为，通过产品发布会、
时装秀等载体，以富有时代感的表达
方式，重新激活城市的历史文化底
蕴，从历史文化中汲取时尚灵感、提
取美好生活元素，并在创意设计中加
以重组与呈现，从而为产业升级提供
方向指引，是一条可行之路。所有探
索都需要先行者，七匹狼愿率先做出

尝试，带动更多力量共同参与，让行
业看到希望、看到更多可能。

七匹狼选择在家乡举办大秀，不
仅能够带动当地文旅发展，同时也让
当地企业看到，新品发布会并非一定
要到国外去，到北京、上海去。实际
上，利用当地的优秀历史、文化基因、
有生活气息的表达，也能展现产品的
创新力。

汲取传统文化
呈现时尚表达

啊珊：您刚刚提到，从本地历史
文化中汲取灵感。今年的大秀，有哪
些本地元素被应用到服装上呢？

周少雄：每一次服装设计、每一
季产品创新，除了产品本身的功能、
科技的应用外，我们还会在其中融入
文化情感、价值观、审美、趋势探索
等。我们希望能够挖掘与消费者产
生共鸣的元素。此次梧林大秀，我们

依然结合了本土元素，进行图案、工
艺、色彩方面的表达。

老祖宗传承下来的文化，不是停
留在历史的时间刻度里，而是可以被
运用到今天的生活方式中，被创造得
更有时代感。近年来，泉州、晋江文
旅火爆，最主要的原因是游客在这里
看到了历史，看到了文化的深厚沉淀
和朴实的生活气息。

在我们与清华大学美院共同创
造的“世遗国色”系列中，很多色彩都
提炼于泉州本土的元素。我们希望
能够推出一些具有地方特色的流行
产品。

与消费者精神共鸣
啊珊：您怎么看待品牌与文化的

关系？
周少雄：在我看来，品牌是产品

与牌子。
产品的核心是如何在物质层面

创造价值。在传统理解中，产品第一

要质量好，第二要功能好，能够满足
人们的诉求。

牌子则是企业家的经营理念，是
产品设计过程中，企业家为其导入的
理念，并能与消费者产生精神共鸣。
牌子，也代表着一个企业所践行的社
会责任能不能被大家认同；代表着品
牌赋予产品的精神价值、文化价值能
不能获得大家的认同。

未来要会做故事、做文化
啊珊：晋江制造非常出名，那么，

怎样推动“晋江制造”“品牌之都”走
向“时尚之都”呢？

周少雄：我觉得，一件产品不仅
要有功能性，还要好看、有文化、有故
事、有精神承载，人们才会愿意为这
些价值付费。要满足消费者对新产
品的期待，就必须从时尚、创意中去
挖掘，去推动艺术创意审美。

过去，我们会做产品、做品牌；未
来，我们还要会做故事、做文化。我
们不仅仅要设计产品，还要设计生活
方式、设计审美流行趋向，这是晋江
企业升级必经的一条路。晋江有许
多会做产品的人，也有许多会做贸易
的人，未来一定还有一批会做故事的
人、会做创意的人、会把艺术转化成
生活态度的人。

啊珊和她的朋友圈

周少雄：溯源精神原乡 以东方美学重塑男装表达
本报记者 施珊妹 丘天 张汉阳

本报讯（记者 柯雅雅）近日，361°发布2026
年首季业绩公告指出，在 2025年全年业绩实现

“质效双升”的基础上，今年一季度主品牌与童装
业务双双取得约 10%的同比增长，电商业务斩获
中双位数增幅，展现出强劲的经营韧性与持续向
上的发展动能。

去年，361°全年总收益同比上升 10.6%至 111
亿元，连续五年保持双位数增长；权益持有人应占
溢利同比上升14%至13亿元，是行业唯一一家连
续五年净利润保持双位数增长的上市公司。2025
年全年股价累计涨幅达 42.92%，大幅跑赢同业。
4月 2日，股价最高触及 6.77港元，创下逾 15年新
高，市值成功跨越140亿港元关口。

361°方面表示，一季度的稳健增长，再次验证
了361°的经营韧性与成长确定性。公司凭借稳健
向上的经营定力，有望在2026年继续实现高于行
业平均增长水平。展望全年，名古屋亚运会即将
启幕，作为连续五届亚运会的官方合作伙伴，361°
将借助这一“体育大年”契机，进一步释放品牌势
能，提振业绩增速。

361°一季度主品牌
与童装双双增长约10%

本报讯（记者 柯雅雅）近日，2026内蒙古自
治区足球超级联赛（以下简称“蒙超”）球衣发布暨
抽签仪式在呼和浩特市举行。卡尔美作为赛事官
方战略合作伙伴，为12盟市代表队打造的主客场
全新战袍重磅亮相，同步揭晓赛事官方比赛用球、
吉祥物“蒙宝”，为草原足球盛宴做好全维度筹备。

据悉，2026蒙超全新球衣主场战袍深度挖掘
各盟市自然禀赋与人文根脉，客场战衣聚焦当代
城市气质与多元风貌，主客双色交映，构建 12幅
流动地域志。从敕勒川霞光到阴山岩画，从红山
玉龙到九曲河纹，卡尔美以专业运动科技为底，将
草原基因织入赛场。

赛事官方比赛用球以敕勒川柔粉为主色调，
搭配阴山浅蓝点缀，复刻内蒙古独有的天地浪
漫。凭借FIFA Quality Pro认证品质，该球将为赛
事全程提供稳定精准的竞技表现。

卡尔美发布2026蒙超
12盟市主客场比赛服
及官方比赛用球

扫码观看视频

作为首批入驻的品牌企业，卡尔美全国零售
运营总监曹振宁表示：“卡尔美品牌运营核心扎根
晋江，并始终与晋江体育产业同频发展。入驻‘超
级晋江’平台，既是依托城市 IP放大品牌势能，也
希望以自身品牌示范作用，串联上下游中小企业
抱团发展。”

龙头企业树标杆、中小企业强供给，大小品牌
共生互补，形成强劲产业集群效应，实现“1+1＞2”
的倍增价值，助力晋江由制造大市稳步迈向品牌
强市。

塑品牌：
从产业蝶变到城市出圈

“超级晋江”乐购的深层价值，远不止门店拓展
与商品销售，更是晋江破解产业瓶颈、擦亮城市品
牌、深化产城融合的重要战略，是新时代创新发展

“晋江经验”的生动实践。它补齐城市发展短板，告
别“有强产业，无核心 IP；有优质好物，无统一名片”
的困境。

晋江是全国闻名的制造业基地，鞋服、食品、
伞具等产业享誉全球。然而，却长期缺少一个面
向大众、一站购齐、自带流量的城市消费 IP。消费
者知道晋江货好，却不知道去哪买、如何选、哪些
最正宗。

“超级晋江”乐购以城市 IP统一形象、统一标
准、统一推广，把分散的优质产品整合为一张城市
名片，让“买晋江好货，就上‘超级晋江’”成为共识。

它升级制造品牌价值，重塑晋江产品市场内
核。

晋江市商务局上述负责人表示，“超级晋江”
是晋江重点打造的城市乐购 IP。今后，晋江鞋服、
休闲食品、拖鞋、泳装、内衣、雨伞等全品类本土好
物，都将统一使用“超级晋江”专属Logo，通过城市
IP赋能，赋予它们更高的消费价值和更深刻的文
化内涵，再通过线上线下平台卖到全世界。

这意味着，每一件从平台走出的商品，都不再
是孤立的产品，而是承载晋江产业实力、闽南文化
底蕴的城市符号。

它创新融合发展模式，打通产、商、文、旅全链
条循环。

“超级晋江”将工业制造、商业消费、文旅场景、
城市推广深度打通，在蟳埔、洛阳桥等文旅场景设
店，让游客在游玩中购物、在购物中感受城市魅力；
在北京、福州、上海等地举办乐购活动，以消费带流
量、以活动树品牌；线上商城融入文旅资讯、非遗展
示、互动体验，让消费更有温度、更具体验感。

这种模式，既激活本地消费，又吸引外来客
流；既推广企业产品，又提升城市知名度。

晋江市商务局上述负责人表示，下一步，晋江
将通过多元业态联动与全域资源整合，以“超级晋
江”乐购 IP为核心，赋能产业升级、激发消费活力，
走出一条兼具产业实力与城市温度的高质量发展
之路，让“超级晋江”成为彰显城市魅力、带动产业
升级的核心 IP标杆。

（上接1版）

啊珊（右）与周少雄


