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当前，中国男装行业正处于深度调整
期。市场规模整体稳中有升，但行业竞争
日趋激烈，产品同质化、品牌老化等问题成
为核心痛点。消费者需求早已超越基础的
蔽体保暖，转向对功能性、场景适配、文化
认同与科技体验的综合追求。

九牧王精准把握这一消费趋势，依托
自身37年的专业积淀，将奥运严苛标准、国
家级研究院技术实力与航天材料民用转化
成果进行深度融合，走出一条独具特色的
破局之路。

当然，这条路并不轻松。
对于九牧王而言，要将实验室的尖端

材料转化为可规模化生产的消费品，挑战
巨大。

以太空裤为例。不同于常规跨界合作
的概念性结合，太空裤项目完整打通了“实
验室成果—工业化生产—消费级产品”全
链条闭环。由于 Aerostech-T纤维的独特

性，传统的服装生产线无法直接加工，九牧
王对现有生产线进行系统性改造，先后突
破高性能纤维制备技术、复合材料成型工
艺、工业化量产稳定性等技术难题，其技术
复杂度和投入成本远高于常规服装生产。

凭借强大的产业转化能力与市场渠道
布局，九牧王成功实现尖端科技的民用普
惠，让高尖科技“飞入寻常百姓家”。持续
的全链条技术投入，不仅夯实了产品核心
竞争力，更为九牧王构建起深厚的“技术护
城河”，形成“人无我有、人有我优”的差异
化竞争壁垒。

对九牧王而言，“奥运 IP+航天科技”的
双强组合，并非简单的“1+1”叠加，而是形
成了价值倍增、壁垒叠加的战略合力。手
握中国奥委会、中国航天两大国家级 IP，凭
借两场教科书级别的强强联合，九牧王成
功跳出行业同质化竞争，实现了从“男裤专
家”到“中国品质代表”的品牌跃升。

以奥运荣耀、航天科技为双引擎

九牧王发布两大创新产品
本报记者 施珊妹

近日，在九牧王 2026 秋冬新品发
布会上，两大重磅新品正式亮相：九牧
王与国家级研究院联合首发中国奥委
会限定“星耀系列”，以及携手北京航
天凯恩新材料有限公司升级发布的科
技保暖太空裤2.0。

这不仅是一次新品发布，更是九
牧王联动国家级 IP、汇聚双重资源优
势的实力彰显，亦是品牌向高端化、
科技化升级的生动实践。以奥运荣
耀与航天科技为双引擎，九牧王用匠
心打磨每一件产品，精准回应消费者
需求，充分展现民族品牌既能站上国
际舞台彰显家国风采，也能深耕日常
场景守护品质生活的责任与担当。

高端
顶尖科研与国民品牌
的双向奔赴

尖端 从“高不可攀”到“触手可及”
九牧王两大重磅新品的推出，意味着“国之

重器”所孕育的先进技术，正以更亲民的形态走
进大众市场。

作为中国最早开展航天氢能与特种材料研
究的机构之一，北京航天凯恩新材料有限公司深
耕低温特种材料研发六十余载，为“嫦娥”探月、

“天宫”建站、“祝融”探火等国家重大航天工程提
供了关键技术支撑。

“我们始终坚信，航天技术的价值，不仅在于
探索浩瀚宇宙，更在于服务百姓民生。与九牧王
的合作，正是航天科技‘从天到地’转化的生动实
践。此次合作，我们将航天材料的轻量化、抑菌、
抗高低温、远红外保暖等核心性能融入日常服
饰。这些产品不仅承载着航天人的匠心坚守，
更承载着对高品质生活的不懈追求。”北京航
天试验技术研究所副所长张慧说。

航天技术的落地转化与深度应用，实
现了航天材料从“高不可攀”到“触手可
及”的跨越。让尖端技术从特殊应用场景
走进日常生活，让更多人实实在在享受
到科技带来的温暖与舒适，也充分印证
了航天科技在民生领域的广泛应用空
间。

九牧王向市场清晰传递出一个
信息：“我们拥有行业领先的技术能
力，并且愿意与更多消费者分享。”这
也进一步强化了品牌在消费者心中
的科技属性和专业形象。

此次上市的九牧王夏季中国奥委会限定“星
耀系列”，便是专为精英量身打造的户外场景产
品。在搭载冠军同款星耀凉感科技的同时，九牧
王以三重核心科技，让该系列产品兼顾挺拔外观
与实用机能。

在与各大“国家队”持续深化合作的过程中，
九牧王积极推动让尖端品质与全民共享，用科技

“高度”提升民生“温度”，打通科技惠民的“最后
一公里”。与此同时，九牧王依托规模化生产与
高效供应链体系，为民生普惠提供坚实产业支
撑，也为行业提供了以科技创新驱动产品价值重
构的鲜活范本。

顶端 “人无我有”的差异化优势

本报讯（记者 施珊妹 丘天）
2026泉州时尚周启幕大秀暨七匹狼
2026春夏新品发布将于 4月 17日在
晋江举行。此次大秀有哪些亮点？
昨日，记者探班七匹狼大秀筹备现
场，了解相关情况。

走入梧林传统村落，红砖古厝、
番仔楼、洋楼群并置而立，闽南传统
建筑与南洋风格在这里相互映照，历
史与现实、远行与归乡，被具象地留
存在一幢幢建筑和一条条街巷里。
暮色漫过红砖古厝，一艘以当代设计
重构的“福船”静泊于聚宝池畔。这
里，便是七匹狼大秀的秀场。

“这艘船，是一艘出海的船，也是
一艘回家的船。”七匹狼实业股份有
限公司董事长周少雄告诉记者，此次
大秀，七匹狼以福船为载、以匠心为
墨，代每一位漂泊四方的晋商，写下
一封温润滚烫的海上家书。

以“海上家书”为主题，七匹狼选
址梧林，并不是把梧林当成背景板，
而是将整个村落纳入秀场叙事之

中。大秀的动线设计同样别具匠
心。届时，模特将从保存着跨海家书
的侨批馆出发，穿过镌刻着岁月痕迹
的百年街巷，最终停驻在象征海丝文
化的“福船”之前。这条独特的T台，
生动浓缩了七匹狼的商旅历程，它更
像一条被具象化的精神之路：从家书
出发，走过远行，走向世界，也回到故
乡。

“我们不是简单的展演，而是致
敬这片侨乡热土。”周少雄表示，梧林
是“华侨建筑博物馆”，每一栋洋楼、
每一面红砖都刻着“下南洋赚大钱，
回乡起大厝”的赤子初心。七匹狼以
传统村落为秀场，以福船为舞台，意
在把36年的全球视野、商旅积淀与文
化自信悉数带回养育它的家园。

而这亦是七匹狼选址于此的原
因之一。“在交通与通信都不发达的
年代，一纸侨批，是远行者对家乡亲
人最珍贵的承诺。而七匹狼的这场
大秀，正是一封带着国际历练回来的

‘时代家书’。36年来，七匹狼立足晋

江制造，不断成长为中国男装的重要
代表，并在产品创新、品牌升级与国
际化表达之中，逐渐形成‘夹克专家’
的鲜明定位，实打实地走出一条从晋
江迈向世界的宽广道路。这封家书，
就像是在对家乡父老倾诉：‘我们出
去过，我们回来了，而且我们带回来
的东西，值得你看’。”周少雄说。

与此同时，这也是七匹狼响应晋
江市委、市政府发出“晋商回归”工程
的号召。周少雄表示，七匹狼从晋江
启航，把中国男装带向世界，是“走出
去”的典范；如今，七匹狼重回精神原
点，希望能以大秀赋能城市文旅，以
科技赋能传统产业升级，以品牌赋能
家乡城市名片。

其实，这并不是七匹狼第一次回
到本土文化中寻找根基。去年 4月，
七匹狼曾以“多彩世遗·时尚泉州”为
主题，将75米长的超长T台铺设在历
史悠久的中山路钟楼，把闽南砖雕、
簪花围等代表性元素融入服装中。
从去年的中山路钟楼，到今年的百年

梧林，七匹狼正在持续溯源自己的精
神原乡。这不仅是一次次对品牌文
化的深耕，也是一次次从本土文化中
汲取力量，最终以更成熟的姿态走向
更大舞台的过程。

此次大秀中，七匹狼又一次从本
土文化中汲取灵感，把闽南红砖、燕

尾脊等文化元素融入产品设计，携东
方美学与全球时尚对话，让“世遗美
学”赋能“晋江制造”。

“届时，大家还将看到许多数字
科技与传统文化的碰撞，更有神秘嘉
宾惊喜降临。希望大家到时候看到
一个不一样的七匹狼。”周少雄说。

独家探班七匹狼梧林大秀筹备现场

“一封海上家书”致敬侨乡热土

本报讯（记者 柯国笠）日前，安踏体育
用品有限公司发布 2026年第一季度最新营
运表现公告。

根据公告内容，安踏体育董事会自愿
披露安踏、FILA 及所有其他品牌（包 括
DESCENTE 及 KOLON SPORT）的业务营
运表现，未包括亚玛芬体育（Amer Sports）
业务。

具体来看，2026年第一季度，安踏品牌产
品零售金额（按零售价值计算）与 2025年同
期相比录得高单位数的正增长。同期，FILA
品牌产品零售金额（按零售价值计算）与2025
年同期相比录得10%~20%低段的正增长。

此外，包括迪桑特、可隆等在内的所有其他
品牌产品零售金额（按零售价值计算）与2025
年同期相比录得40%~45%的正增长，该数据不
包括2025年1月1日后加入集团的品牌。

安踏2026年一季度
取得高单位数增长

本报讯（记者 施珊妹）近日，中国利郎
有限公司发布 2026年第一季度营运表现。
根据公告，2026年第一季度，“LILANZ”产品
的零售金额（按零售价值计算）与 2025年同
期相比录得低双位数的增长。

这一成绩延续了利郎 2025年的稳健增
长态势。2025年全年，利郎集团收入同比增
长11.5%至40.69亿元，权益股东应占利润上
升 9.0%至 5.02亿元，毛利率同比提升 1.9个
百分点至49.6%。这是利郎全年营收首次突
破40亿元，成为闽派男装史上首家达成这一
里程碑的上市企业。

利郎的增长由两大品牌引擎共同驱动。
主系列“LILANZ”全年收入达 29.22亿元，同
比增长6.0%，主要得益于DTC模式转型带来
的经营效益释放。截至2025年末，利郎全国
零售门店达 2817家，年内净增 44家，DTC门
店从 203家增至 284家，山东、重庆一级分销
权回收工作于年内完成。

轻商务系列“利郎LESS IS MORE”展现
出更强的增长动能。2025年，该系列收入达
11.47亿元，同比增长 28.4%，对集团的营收
贡献首次突破30%。申银万国证券2026年4
月发布的行业研报显示，男装消费复苏呈现
结构性分化，率先完成渠道调整和品牌升级
的公司复苏迹象更为明显。轻商务系列瞄准
20至 35岁年轻消费群体，聚焦一、二线城市
优质购物中心，连续两年录得逾25%的增长。

2026年，利郎计划继续推进轻商务系列
门店扩张与单店效益提升。

利郎2026年一季度
零售双位数增长

本报讯（记者 柯国笠）日前，泉州市青
商会候任会长吴国仕一行来到晋江青商会调
研交流。

调研组一行实地参观了晋江青商会会
址。现场，晋江青商会执行会长洪炳煌介绍
了晋江青商会的社团文化、组织架构、运行模
式，以及近年来活动开展情况。

随后，双方举行座谈会，围绕市县联动、
资源链接、青商成长赋能、产业协同发展等话
题展开深入交流。双方一致认为，要充分发
挥两级青商会的平台优势，进一步加强沟通
协作，推动科技赋能与资源共享，共同引领青
年企业家成长，助力企业降本增效，为区域经
济社会高质量发展贡献更多青商力量。

此次调研交流进一步巩固了市县两级青
商组织的联络纽带。双方表示，将以此次互
动为新起点，持续深化全方位合作，共享资
源、共谋发展，携手为青年企业家成长赋能，
合力谱写服务区域经济社会发展的新篇章。

泉州市青商会与
晋江青商会交流对接

本报讯（记者 施珊妹）近日，“乘风拉
美 破浪蓝海”美客多 2026招商运营启动大
会举行。

当前，拉美电商市场持续高速增长，已成
为中国跨境出海极具潜力的蓝海赛道。为帮
助本土商家抢抓平台红利、破解运营难题，大
会聚焦拉美市场核心机遇，为跨境卖家搭建
精准高效的对接与赋能平台。

大会主会场重点围绕美客多平台政策解
读、拉美爆品、增长指南、资源对接四大板块
进行。现场首发招商政策、新站点及新业务
规划，发布 2026年重点品类爆款方向，结合
头部大卖实战案例拆解“从 0到 1”的爆单逻
辑，并会聚官方经理、行业智库与十多名拉美
服务商，实现“一站式”资源对接。

主会场为参会卖家带来全站点保姆级入
驻指南、2026上半年大促日历与实操攻略，
以及消费电子、家居工业、时尚三大品类爆款
清单，真正实现政策清晰、选品精准、运营有
路、资源在手。

值得一提的是，大会特设VIP闭门会议，
围绕巴西市场红利、托管业务全模式、拉美财
税痛点、头部大卖爆单秘籍私享展开，内容更
聚焦、更实战，全方位拆解商品出海拉美可能
遇见的关键性问题。

作为本场活动的主办方之一，晋江鞋都
电商产业园相关负责人表示，此次活动不仅
为泉州及周边跨境大卖、意向商家打通了入
局拉美的关键通道，更以实战干货与生态赋
能助力商家降本增效、稳健起量。未来，鞋都
电商产业园将持续深耕跨境出海服务，联动
优质平台资源，助力更多本土企业抢抓跨境
蓝海，实现规模化、可持续增长。

美客多2026招商运营
启动大会举行

上市公司圈

活动当天，伴随动感的节奏、炫目
的光影，模特身着中国奥委会限定“星
耀系列”登场。

作为中国奥委会官方赞助商，九牧
王打造的“星耀系列”与奥运礼服同源，
设计中融入了标志性的五星元素，将国
家荣耀与时尚美学有机融合。

如果说奥运 IP是“星耀系列”的“面
子”，那么国家级研究院的硬核科技就
是“星耀系列”的“里子”。

记者了解到，九牧王与国家级研究
院联合研发，为产品搭载与奥运礼服同
源的RETEXTM科技，集智能控温、远红
外发热、天然抑菌等功能于一体，让消
费者也能享受到与国家运动员同标
准的舒适穿着体验。

同样为冬日筑牢保暖防线
的还有九牧王科技保暖太空
裤。

2025年，九牧王与航天
凯恩共同打造的“太空裤”
系列产品获得了良好的市
场反响。今年，双方又对
产品进行迭代升级。本
次发布的九牧王太空裤
2.0保暖效果显著提升，
同时实现三超三防特
性——超柔、超暖、超
防水，防菌、防皱、防
静电，轻量化面料也
让消费者有更为舒适
的穿着体验。

与此同时，双方合
作已从单一单品迈向全
品类、多系列、深层次的战略
合作阶段。此番，九牧王以太
空裤为起点，深度联动航天领
域资源，将航天科技融入更多
产品，同步推出“航天家族”系
列，涵盖搭载航天棉的马甲、
外套等多款单品。

九牧王品牌总经理林泽桓
表示，去年，九牧王精准洞察市场
趋势与用户需求，以尖端科技赋能
产品创新。今年，九牧王将继续深
化与国家权威科研机构的合作，以
大国重器之魂，铸就国民裤装之质，
为中国男士提供更专业、更舒适的着
装体验。

一场发布会，同时亮相两大匠
心力作。九牧王用实际行动证明，
强强联合从不是签约时的一锤子买
卖，而是长期坚守、日久见人心的品
质答卷。


