
编辑_苏明明 校对_黄青稚 设计_翁泽义 电话0595-820031102026年4月1日 星期三 3财 经

本报讯（记者 施珊妹）昨日，福建
凤竹纺织科技股份有限公司发布2025年
年度报告。数据显示，凤竹纺织 2025年
营业收入9.2亿元，比降0.93%；归属于上
市公司股东的扣除非经常性损益的净利
润为 708万元，比增 134.01%。基本每股
收益0.0578元。

报告期内，凤竹纺织以数字化、智
能化、绿色化为产业创新升级方向，积
极推动安东新厂各项系统建设工作，
通过引进多项智能化、绿色化高端技
术及装备系统，致力打造纺织印染行
业数字工厂标杆。在此基础上，凤竹
纺织继续完善现代化管理体系、优化
产品订单结构、推进生产数字化管控、
严控各项成本等，力争实现各项业绩
指标。

在管理体系方面，凤竹纺织持续完
善公司治理体系，未来将积极探索有特
色的民营上市公司治理做法，创建现代
化管理体系，为公司正常经营保驾护
航。

在市场开发方面，凤竹纺织继续秉

承“专注细节，成就完美”的品牌理念，
坚持“努力为顾客提供更满意的产品”
的质量方针，始终以客户为中心，专注
提供有品质的产品和服务。一方面，公
司积极参加国内外各种纺织面料展和
行业交流考察活动，加强与上下游的联
系，了解行业面料流行趋势，加强功能
性、环保性新品种面料的开发和市场推
介，提高面料品牌知名度；另一方面，通
过不断优化产品订单结构，提高具有高
附加值和高效益的面料品种比例，强化
产品的适销性和盈利能力，从而在巩固
原有客户群的基础上拓展优质品牌客
户，提高市场占有率。

在生产管控方面，公司生产车间全
部采用智能节能型生产设备，通过中控
自动化系统进行管理，同时引进光伏发
电、废水废气余热回收及净化系统等，降
低生产过程中的各种能耗；在仓库末端，
建成整体实现产线联动的立体化智能仓
储系统，从材料入库至成品出库全流程
的自动包装、机械手自动分拣分装、AGV
无人叉车等全系统自动化24小时封闭式

运作管理；同时，进一步加强生产现场管
理，不断吸收专业人才，持续将技术转化
为生产力，提高核心业务的竞争力，并优
化工人生产操作流程，降低错误率，提高
生产效率。

在子公司管理方面，凤竹纺织进一
步加强对江西凤竹棉纺有限公司的生
产管理，规范业务流程和审批程序，明
确岗位职责，通过科学配棉，降低原材
料成本；通过加强生产管理、技术改造
及提升，降低生产过程中的消耗，提高
棉纱质量；通过开发新产品、新客户，促
进销售。

2026年，凤竹纺织将在巩固现有经
营成果的基础上，大力拓展各项业务，持
续提升市场占有率。同时，凤竹纺织主
动研判并积极应对外部环境挑战，提前
做好各项应对准备，最大限度化解不利
因素对生产经营的影响；稳步推进新建
项目建设，严格把控项目实施风险，保障
公司稳健发展。2026年凤竹纺织的经营
目标为营业收入 9.8亿元、营业成本 8.5
亿元。

净利润比增134.01%

凤竹纺织2025年营收9.2亿元

近日，奇峰（福建）食品有限公司医药渠道
再传捷报，相继拿下两大头部连锁药店的合
作：与全国排名前五的医药连锁海王星辰正式
签订战略合作协议，全面进驻其全国 7000家
门店；与全国知名医药连锁一心堂开启年度新
合作，将产品销售范围从 1000家门店拓展至
5000家。

至此，奇峰食品旗下功能性糖果成功入驻
全国TOP50医药连锁中的 20多家，覆盖 1万多
家终端门店。

“我们的医药渠道 2025年才正式启动，销
售实现从无到有，并快速突破，目前已占公司总
销售收入的 10%，成为企业重要的增量来源。”
奇峰食品总经理林景昌透露。

作为一家食品企业，奇峰食品此前主要以
大卖场、商超、零食渠道为主阵地，凭借稳定的
产品供应和成熟的市场运营，在传统休闲食品
领域占据了一席之地。但随着行业竞争日趋激
烈，传统线下零食赛道陷入白热化价格战，同质
化严重、利润空间持续被挤压、增长后劲不足等
瓶颈日益凸显。如何破局突围，最初，林景昌并
没有太多头绪。

一次外出考察，让他找到了破局之道。
2021年，林景昌带领团队前往日本调研，

当地药妆店内的场景让他深受启发。林景昌告
诉记者，在日本药店，各类功能性休闲产品琳琅
满目、定价偏高，而从产品生产日期就能清晰地
看出，这类产品动销极快、市场接受度极高。

敏锐捕捉到这一市场信号后，团队回国后
立即展开市场调研，结果显示：国内药店的保健
食品以片剂、胶囊为主，功能性软糖领域几乎是
一片蓝海，市场空白显著。

林景昌当即下定决心，将普通软糖升级为
功能性软糖，挺进医药渠道，打造企业核心竞争
力。为实现这一战略转型，奇峰食品投入大量
人力物力，用两年时间改造生产车间、完善生产
体系，成功申报增项保健食品生产许可，完成从
休闲食品企业向健康功能食品企业的“硬核转
身”，为进军医药渠道筑下坚实的资质根基。

医药渠道的准入门槛远高于传统商超。在
林景昌的牵头下，营销和品控团队多次对接益
丰大药房、大参林等头部连锁药店审核部门，深
入摸清两者的核心差异：医药渠道对产品的要
求更为严苛，不仅需要清晰的功效定位，还需建
立完整的原料溯源档案，每批实行全项检测，确
保产品品质可控、安全可靠。

为达到这些标准，奇峰食品组建专项攻坚
团队，联动研发部门反复优化产品配方，全程跟
进检测流程，力求每一项指标都符合要求。一
款产品的配方往往要反复打磨修改数十次，团
队成员踏遍全国各大原料产地，逐一溯源原材
料、完成全项检测，奇峰食品用专业与严谨，一
点点叩开医药渠道的大门。

功夫不负有心人。2025年初，奇峰食品的
叶黄素功能性软糖成功通过益丰大药房、大参
林等头部连锁药店审核，正式上架销售，实现了
医药渠道“零的突破”。

数月后，凭借稳定的产品品质、清晰的功效
定位和较高的复购率，奇峰功能性软糖逐渐获
得消费者认可，单店月销量稳步提升，成为药店
健康类产品中的“潜力单品”。良好的市场表
现，让更多医药连锁主动抛来橄榄枝，奇峰食品
渠道拓展速度大幅加快。

如今，奇峰功能性软糖在药店已形成成熟
的“双区布局陈列”模式：紧抓收银台旁陈列点
位，方便消费者随手购买、即时消费；布局保健
品专区，精准触达有明确健康需求的客群，双线
发力实现高效动销。

医药渠道的专业背书，也为奇峰食品海
外业务拓展注入了新动力。提及奇峰功能性
软糖已进驻中国万余家药店，日本合作方的
信任度显著提升。2025年，该产品出口日本
销量翻番，实现了国内、海外市场双向赋能、
协同发展。

新渠道贡献全年销售额10%

走进药店终端的奇峰功能糖
本报记者 蔡明宣 陈巧玲

本报讯（记者 柯国笠）日前，安踏儿童与
北京体育大学联合成立“儿童青少年体质健康成
长促进中心”，并在北京体育大学举行揭牌仪
式。双方将以国家战略为引领，聚焦儿童青少年
生长发育规律、运动装备创新、赛事体系构建等
领域，深化产学研用协同，助力提升我国青少年
体质健康水平，推动科学运动理念在青少年群体
中广泛落地。

记者了解到，双方将围绕五大核心任务展开
系统性合作。包括开展儿童青少年生长发育规律
与体质健康促进研究，构建儿童青少年发育特征
与运动课程数据库；推动基于创新科技的儿童青
少年运动装备研发，对骇浪跑鞋等专业装备开展
生物力学验证，用科学运动表现数据反哺装备迭
代，让科技真正赋能青少年成长；打造青少年体质
健康赛事体系，以“骇浪超速赛”等赛事为载体，激
发孩子运动热情；加强中小学生体质健康相关科
普，把科研数据转化为“孩子听得懂、家长看得明”
的科普内容，帮助孩子培养健康的运动习惯；创新
校企联合人才培养模式，为儿童青少年健康事业
储备更多专业力量。

当天，随着儿童青少年体质健康成长促进中
心正式揭牌，首场安踏“骇浪训练营”拉开帷幕。
现场，清华大学附属小学与北京大学附属小学的
田径队队员穿着安踏儿童骇浪 4跑鞋，率先体验
了该中心专业实验室设备与专项训练。本次测试
聚焦青少年科学训练，依托中心尖端实验室设备，
针对跑动、敏捷性、爆发力、步频等进行专项测
试，通过捕捉学生的运动形态与跑姿，将运动表现
转化为可视化数据，为后续中心运动装备的优化
及体质健康研究提供实证样本和有效数据。在教
练的专业指导下，学生们收获了满满的运动训练
技巧，切实体验到专业运动装备对运动成绩的提
升作用。

北京体育大学副校长洪平表示，“让孩子从小
了解自己的身体，建立科学的运动认知，是促进体
质健康的第一步。我们开放实验室、举办训练营，
就是为了让科研成果真正惠及孩子。”

安踏儿童方面表示，未来，安踏儿童将持续携
手北京体育大学，依托中心的科研与实践优势，加
速推进五大任务落地，让更多孩子提升运动认知、
爱上科学运动，为全国青少年儿童的健康成长注
入更强劲的科学动力。

共创青少年体质健康生态
安踏儿童牵手北体大

本报讯（记者 施珊妹）近日，晋江市鞋都电
商园联合非洲电商平台 JUMIA开展以“非洲电商
崛起 JUMIA助力出海淘金”为主题的跨境电商分
享会。活动聚焦非洲蓝海市场与 JUMIA平台机
遇，为有意向拓展海外市场的中国卖家带去全维
度、全链路的出海运营干货分享。

活动旨在紧跟跨境电商出海风向，帮助商家
把握市场脉络，实现多渠道、多赛道发力，助力品
牌稳健出海。活动现场，JUMIA官方围绕平台规
则、品类机遇、运营技巧、政策扶持等方面依次带
来“非洲跨境电商平台 JUMIA介绍”“聚焦 JUMIA
儿童类目”“男装类目机会增长点”“解读 JUMIA
鞋类运营分析”“2026年 JUMIA政策解析”“非洲
海外仓全链路解析”分享。

此外，园区科技型企业——北京空陆视觉科
技有限公司现场分享了易拍AI商拍系统。该系
统以“结果交付型”服务为基准，AI生成白底图、
人模图、场景图、短视频，为电商卖家带来低成本、
高效率、高质感的商拍服务。

晋江市鞋都电商园方面表示，尽管当前非洲
市场有着年轻人口红利大、刚需品类缺口明显、市
场竞争相对温和等优势，但商家出海非洲仍需做
到理性布局、稳步掘金。接下来，鞋都电商园将持
续引入优质资源，助力卖家抢抓机遇，实现增长新
突破。

JUMIA
跨境电商分享会举行

本报讯（记者 王云霏）近日，新加坡晋江会
馆举行2026年会员大会暨换届选举。

当天，新加坡晋江会馆第40届执委与部委选
举工作顺利举行，张振铭连任会长，王为森连任互
助部主任。据悉，第40届执委与部委就职典礼将
于4月19日举行。

据了解，新加坡晋江会馆新一届执委会将筹
备会馆 110周年庆典暨世晋总轮值等重大活动。
在文化传承方面，除持续推进《江河情缘》出版工
作外，将启动《晋江丛书》编纂计划，进一步弘扬晋
江精神，厚植乡情文脉。

新加坡晋江会馆举行
会员大会暨换届选举

本报讯（记者 柯国笠）日前，泉港青商会
一行来晋江，与晋江青商会进行交流。双方围
绕商会建设、青年企业家成长、跨区域资源对接
等方面展开深入交流，共话青商发展。

当天，泉港青商会一行实地参观晋江青商
会，并举行座谈交流会。与会人员共同观看晋
江青商会成立30周年宣传片，系统了解了晋江
青商会的发展历程、组织架构、品牌活动及服务
会员的实践成果。

会上，晋江青商会分享了“学习·传承·创
造·分享”的办会理念，以及“青商大讲堂”、

“青商公益”、“青商财俊”培训班等常态化品
牌活动的运作经验。泉港青商会代表分享了
其在服务地方经济、推动青年创新创业方面的
探索与做法。

双方一致表示，两地地缘相近、产业互补，
未来要进一步搭建常态化互动平台，在产业协
作、人才交流、文体旅融合等方面深化合作，共
同助力区域高质量发展。

当天，泉港青商会一行还先后走访了晋江
青商会会员企业信泰集团与安踏品牌中心，体
悟“爱拼敢赢”的晋江精神，切身感受“晋江经
验”在实体经济发展中的生动实践。

此次交流活动进一步增进了泉港与晋江两
地青年企业家之间的情谊，为双方未来在产业
协同、商会互鉴、青年人才共育等方面搭建了坚
实的桥梁。

泉港青商会一行
走访晋江青商会

本报讯（记者 曾小凤）近日，海纳智
能装备国际控股有限公司发布2025年度
业绩公告。公告显示，2025年，海纳智能实
现 营 业 收 入 约 4.91 亿 元 ，同 比 增 长
32.8%。在营收稳步回升的同时，公司盈利
能力大幅改善，全年实现毛利约1.14亿元，
同比增长 120.2%；毛利率由 2024 年的
14.1%提升至23.3%，上升9.2个百分点，经
营效率与产品盈利水平同步改善。股东应
占溢利高达2176.8万元。

作为国内一次性卫生用品自动化装
备领域的标杆企业，海纳智能深耕婴儿
纸尿裤、成人纸尿裤、女性卫生巾及湿纸
巾等产品的智能生产线研发制造，在晋
江、杭州布局两大生产基地，拥有27条生
产线，产品远销全球20个国家和地区，是
细分赛道“晋江智造”的典型代表。2025

年，公司各类生产线销售情况良好，全年
销售卫生用品设备 57台，为营收增长提
供了有力支撑。

海纳智能持续深耕柔性材料与智能
设备制造领域。公告披露，公司 2025年
研发开支为 3069.5万元，保持对产品升
级、技术迭代的投入力度，巩固在一次性
卫生用品智能装备领域的竞争力。记者
了解到，该公司进一步加速技术升级，新
一代高速智能纸尿裤生产线生产效率提
升近 30%，单位能耗同步降低约 30%；全
伺服护垫生产线产能从每分钟1200片跃
升至3000片，大幅提升近150%，单位产品
能耗预计降低近60%。

备受关注的是，该公司位于晋江安
海镇的研发中心已于今年第一季度正式
启用，将有助于进一步提升高端装备的

制造精度与速度。
公告还显示，期内婴儿纸尿裤生产

线实现收入 2.14亿元，同比增长 21.8%；
成人纸尿裤生产线实现收入 1.76亿元，
同比增长52.4%，成为拉动整体收入增长
的重要动力。女性卫生用品生产线及湿
纸巾生产线等业务保持稳定运行，共同
推动公司整体营收实现较快增长。

2025年，海纳智能中国市场实现收
入2.89亿元。在国内市场需求稳定增长
的同时，海纳智能持续加大海外市场拓
展力度。报告期内，集团销售网络已延
伸至20个国家和地区，其中，南亚、西亚、
东非市场同比增长显著。公司方面表
示，将抓住全球制造业转移机遇，进一步
加大海外市场的投资与布局，提升市场
渗透率。

同比增长32.8%

海纳智能2025年营收近5亿元

本报讯（记者 王云霏）近日，天虹
国际集团发布年度业绩公告，2025年度
营收减少约 1.4%至约 227亿元（人民币，
下同）；公司拥有人应占溢利增加约
63.0%至约9.13亿元，每股基本盈利增加
约62.3%至约0.99元。

公告称，集团销售收入走势转变，呈
现明显的量价背离情况。尽管市场需求

已然复苏，但原材料价格波动，同时因消
费趋势衍生出激烈的定价竞争，导致年内
销量虽较去年有所增长，但部分收入增长
受产品平均售价下滑而抵消。

年内，天虹国际集团致力于提升现
有产能，并通过加强设备的自动化改造
升级，进一步提高生产效率、削减生产
成本。因此，天虹国际集团整体毛利率

由 2024 年的约 12.4%增长至年内的约
13.8%。另一方面，该集团持续优化资
产负债结构，增强财务灵活性，并透过
积极的资本管理措施，大幅减省年内利
息开支。同时，该集团紧贴消费趋势变
化，精准把握随结构性产品而来的市场
机遇，通过定向研发进一步提升企业盈
利能力。

纯利增长63%

天虹国际2025年度营收227亿元

本报讯（记者 施珊妹）昨日，福建凤竹纺织
科技股份有限公司发布公告，拟于2026年度继续
为 5家全资子（孙）公司提供总额不超过 12.79亿
元的担保额度，占公司最近一期经审计净资产的
114.14%。

其中，向资产负债率超过 70%的两家公司提
供不超过4.2亿元担保，向资产负债率70%以下的
三家公司提供不超过8.59亿元担保。

截至公告日，凤竹纺织对外担保总额为
5054.3597 万元，占最近一期经审计净资产的
4.51%，无逾期担保情况。

凤竹纺织拟为
5家控股公司提供
不超过12.79亿元担保
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