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3月 22日是第三十四届“世界水
日”，3月 22日—28日是第三十九届

“中国水周”。如今，晋江远山含翠、
碧水绕城，河湖澄澈映蓝天，草木葱
茏织锦绣，一幅水清岸绿、城水共生
的生态画卷徐徐铺展。

水，是晋江的血脉，是发展的根
基。一直以来，晋江以水生态文明建
设为抓手，创新发展“晋江经验”，坚
持“节水优先、空间均衡、系统治理、
两手发力”治水思路，聚焦水利高质
量发展主线，凝心聚力补短板、强弱
项、提质效，让水利建设与城市发展
同频共振，让“绿水青山就是金山银
山”的理念在晋江大地落地生根。

水清岸绿
绘就人水和谐的“生态画卷”

去年来，随着晋江乡村振兴一期
紫帽山生态及旅游基础设施提升项
目（河道景观提升工程）面向市民开
放，下落沙溪、大坝溪两条昔日寻常
的水岸，摇身一变成为河畅水清岸绿
的生态走廊。

漫步河岸，6.5公里的绿道串起
下落沙公园、桃岭公园。该工程的建
成，不仅进一步改善了紫帽山区域的
生态环境，提升了镇域景观品质，更
成为晋江市推进乡村振兴、增进民生
福祉的生动实践，为市民和游客提供
了亲近自然、休闲娱乐的绝佳目的
地。

而这处新晋“生态打卡地”的诞
生，只是晋江“十四五”期间水利基建
全面提质的一个缩影。近年来，晋江
将水利建设与生态修复深度融合，让
河道成廊道、水岸变公园。市民漫步
溪畔、孩童戏水欢腾，定格着亲水乐

水的民生温度；水鸟翩跹、鱼虾游弋，
勾勒出万物共生的生态图景，这是晋
江治水兴水最动人的幸福答卷。

据统计，五年来，晋江科学谋划
水利项目 109个，总投资 296.68亿元
（人民币，下同），累计完成投资 64.82
亿元，较“十三五”增长 53.49%；推动
市区水系连通及生态提升工程（梧垵
溪、梧桐溪、缺塘溪河道部分）、南低
干渠御辇段景观提升改造工程、仕头
电灌站灌溉干渠会展新区改造工程
续建项目、南港污水处理厂再生水回
用工程等14个重点项目建成投用，推
动陈埭镇水环境综合整治工程等一
批重点工程取得突破性进展。

水润万家
守护城乡安澜的幸福底色

清晨，家住梅岭街道福璟花园小
区的陈阿婆拧开了厨房的水龙头，清
澈的自来水汩汩流出。“以前住高层，
一到用水高峰水压就变小；现在改造
完，水压足、水质好，洗菜做饭都舒
心！”陈阿婆笑着说。

近年来，晋江推进城乡供水一体
化，聚焦老旧小区、城郊片区供水短
板，完成1.2万户二次供水改造，金井
围头、龙湖衙口等27个村共计690公
里的老旧管网更新改造。如今，全市
水质合格率稳定在 99.5%以上，市区
管网漏损率被牢牢控制在 8%以下，
相关经验获住建部推介。从“有水
喝”到“喝好水”，晋江用实打实的改
造，守护住千家万户的“水龙头安
全”。

而晋江的清水，不仅滋润着本地
百姓的生活，还跨越山海，成为两岸
融合的温情纽带。五年来，晋江累计
向金门供水超4500万吨，日均供水能
力稳步提升。汩汩清水顺着输水管
线奔赴金门，为两岸同胞的民生福祉
和情感联结架起了“水润连心桥”。

据了解，为进一步提高供水安全
和保障水平，2021年，晋江成功推动
金门供水水源保障工程纳入国家150
项重大水利工程，并实现开工建设，
将为晋江与金门两地构建起更具韧
性、可靠的“双水源、双线路、多调节”
供水保障体系。

这一域清水的守护与高效利用，
背后是晋江对水资源集约管控的系
统布局。五年来，晋江严格落实用水
总量和强度双控，完成县域水资源配
置规划，建成取水计量监控体系；成
功通过水利部第六批县域节水型社
会达标验收，培育节水型企业 60家、
省级以上水效“领跑者”7家，节水工
作走在全省前列。

固本强基
夯实水利设施的“硬核担当”

“以前，村里污水横流的现象比
较普遍；现在，污水收集后，道路干净
整洁、没有异味，大家都很满意。”内
坑镇前洪村村民王贻明点赞农村生
活污水工程的建设，“农村污水经过
生态处理后，可用于村里的绿树浇
灌，既生态又环保。”

“十四五”期间，晋江坚持“市政
强主干、农村补末梢”的思路，在市政
污水管网建设上，不仅把111个“断头
管”全部打通，还新建了227公里主干
管网。目前，全市市政污水主干管总

长达 1240公里。在农村治污上，365
个行政村基本完成污水设施建设并
通水，建成 5176公里农村污水管道、
152座小型污水处理站、111座村级提
升泵站，仅“十四五”期间，就新建管
网950公里、处理站83座、泵站78座，
城乡污水治理“一张网”基本成形。

晋江的污水处理能力也实现了
“跨越式”提升。安东、南港二期等 5
座污水处理厂完成扩改建，全市污水
日处理规模从 34.5万吨跃升至 58万
吨，有效破解了环境容量瓶颈。南
港、晋南污水处理厂的再生水回用工
程同步推进，全市再生水日利用量达
34万吨，回用率达 58.62%；让“废水”
变“活水”，水资源循环利用水平大幅
提高。

水利设施是治水兴水的“筋骨”，
更是城市水安全的“底气”。从地下
管网织密污水收集“脉络”到污水处
理厂实现“变废为清”，从泵站精准
调控水流到水闸坚守安澜防线，晋
江以设施提质筑牢治水根基，用科
技赋能与实干建设提供最坚实的硬
件支撑。

本报讯 （记者 吴晓艳） 4月
19日至 22日，第二十七届中国（晋
江）国际鞋业暨国际体育产业博览
会［以下简称“晋江鞋（体）博会”］
将在晋江国际会展中心举办。24
日，晋江组织主题采风活动，中新
社、中国网、东南网等中国中央、省
属媒体记者深入晋江产业一线，实
地探访企业智能化转型成果，近距
离感受“中国鞋都”的产业活力。

在福建中泰德玛智能设备有
限公司，搭载机械手及 3D视觉方
案的鞋底喷胶工作站、鞋面打粗工
作站，以及自动化生产整线等产品
尤为引人注目。该公司总经理赫
赤首先向记者介绍了一条备受市
场青睐的产线：“这是业内首条装
上新风系统的智能化组装生产
线。它采用了高分子香氛材料，使
车间带有清新香气，有效解决了传
统制鞋生产线的异味与环保问
题。”

与此同时，该公司研发的成型
智能生产线已迭代至第四代，通过
3D扫描采集鞋楦信息、依托 AI算
法实现机械手自动作业。“传统生
产线需要 45到 50名工人，引入我
们的成型智能生产线后，仅需 20
到 23 名工人，人力需求减半的同
时，可节约 50%至 60%的原材料。”
赫赤表示，企业坚持自动化智能化
产品研发已长达十年，累计投入数
千万元，如今在实用性、稳定性和
制造精度上都有很大优势。

在华宝科技有限公司，一台搭
载“原生 3D世界模型”的具身智能
机器人正在精准完成压底工序。
这是影身智能与华阳集团合作的
最新成果。杭州影身智能技术有
限公司创始人兼 CEO闵伟向记者
介绍了机器人的学习能力，“我们

的机器人能够像人类学徒一样，通
过观看操作视频自主学习生产工
艺，无须逐行编程。”他介绍，依托
独创的“原生 3D世界模型”，机器
人可针对刷胶、拉模等复杂工艺实
现毫米级高精度操作，单工位可实
现 1∶1替代人工，“传统自动化是

‘刚性编程、固定适配’，而我们实
现的是柔性智能化。新款式来了，
机器人通过观看视频就能快速学
习，真正解决了‘一款产品一套编
程、一次换款一次停产’的行业痛
点。”

“晋江拥有成熟的全产业链配
套，同时具备开放包容的营商环
境，早期就为项目提供了落地场景
支持。”在闵伟看来，这条产线的诞
生是科技与产业的双向奔赴。

记者了解到，本届晋江鞋（体）
博会以“创新发展‘晋江经验’，打

造百年国际展会”为办展目标，持
续深化市场化办展模式，升级产业
链布局与全球资源对接，规划展览
面积 6万平方米，设置 2791个国际
标准展位，预计吸引全球超 80 个
国家和地区的客商齐聚晋江。展
会将设立鞋类成品（体育用品）、鞋
纺材料、机械设备三大核心展区，
打造首品首发、“一带一路”、工业
设计、台湾鞋机、科技创新与人才
等特色精装馆、主题馆，系统性呈
现从鞋材研发、智能制造到品牌成
品的全产业链全景图。展会期间，
还将配套举办鞋服产业创新技术
成果发布会、品牌出海分享会、跨
境电商路演、共建“一带一路”产业
对接等近 10 场活动，并策划 2 条

“超级晋江”工业旅游路线，打造集
交流、展示、服务与对接于一体的
综合性产业平台。

本报讯（记者 柯国笠） 25日，
中国体育行业龙头安踏集团发布
2025年全年业绩公告。去年，安踏集
团全年收入同比增长13.3%至802.19
亿元（人民币，下同），首次突破 800
亿元大关，连续四年位居中国市场行
业首位；经营利润同比提升15.0%至
190.91亿元。加上旗下亚玛芬集团，
安踏集团总营收约为1278亿元。

营收增长中，两大主品牌的稳健
增长提供了最大支撑。其中，安踏品
牌收入同比增长 3.7%至 347.54 亿
元 ；FILA 品 牌 同 比 增 长 6.9% 至
284.69亿元。迪桑特、可隆等其他品
牌收入同比增长 59.2%至 169.96亿
元。其中，迪桑特年流水首次突破
100亿元。

国际化布局加速推进，是去年安
踏集团整体发展的主基调之一。截
至 2025年底，安踏集团在中国以外
地区开设460多家单品牌店，计划至
2028年前，在东南亚开设 1000家安
踏品牌零售网点。该集团成立国际
事业部，在东南亚、中东、非洲、北美

及欧洲等区域拓展市场，与 Foot
Locker、DSG、JD Sports 等全球主流
渠道及亚马逊平台达成合作。

安踏集团在创新领域的投入也持
续加大。2025年，其研发投入达22亿
元，较2016年增长超5倍；发布“AI365
战略”，推出行业首个专用AI设计大
模型“灵龙设计大模型”，在营销、设
计、供应链等领域获得深度应用。

截至 2025年底，安踏集团员工
总数约69100人，产业链上下游创造
近30万就业机会；公益方面，集团累
计捐赠超35亿元，其中“安踏茁壮成
长公益计划”惠及近1000万青少年。

第三方调研机构数据显示，目
前，安踏集团在中国运动鞋服市场占
有率约为21.8%，继续保持全行业领
先，同时在全球同行中位列前三。

本报讯（记者 施珊妹） 16日，
中国利郎有限公司发布2025年业绩
公告。数据显示，利郎集团收入同比
增长11.5%至40.69亿元（人民币，下
同），权益股东应占利润上升9.0%至
5.02亿元。利郎成为闽派男装史上
首家营收破40亿元大关的上市企业。

其中，毛利率为 49.6%，同比上
升 1.9个百分点，主要是因为直营销
售占比上升提高平均单价，加上因收
回分销权产生的一次性收入扣除有
所减少所致。权益股东应占利润为
5.02亿元，同比上升 9.0%。股东应
占利润率为 12.3%，同比下降 0.3个
百分点。每股盈利同比上升9.0%至

41.96分。
利郎董事会建议派发末期股息

每股 13港仙及特别末期股息每股 3
港仙，连同已派发的中期股息，全年
每股派息合共 32港仙，维持稳定的
派息比率。

利郎上扬的业绩中，三大增长引
擎贡献亮眼，其中轻商务及其他系列
收入大幅上升 28.4%；新零售渠道，
电商业务表现优于整体，增长 25%；

“多品牌、国际化”战略布局迈出全球
拓展实质性步伐。万星威开设首批
实体门店，进一步丰富了利郎集团的
多元化品牌组合与高端产品线。此
外，利郎已开设4家海外门店。

水脉润城 城水共生
本报记者 蔡斯洵

晋江制造向“新”而行
第二十七届晋江鞋（体）博会将于4月19日至22日举行

安踏集团发布2025年业绩
营收破800亿元 连续四年居中国行业首位

历史性突破 利郎营收破40亿元大关

如今的晋江，水清岸绿，一幅城水共生的生态画卷已然绘就。 本报记者 董严军 摄


