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为彻底打破传统科普的枯燥壁垒，让节水、护
水知识真正入脑、入心，本次活动创新打造“科普
互动+实验体验”双模式，设置多款趣味互动游戏
与沉浸式科学实验项目。参与者现场领取活动任
务书，通过闯关集章即可兑换定制精美礼品，极大
调动了各年龄段群众的参与热情，各个体验摊位
前都排起长队，大人小孩齐上阵、同参与，在轻松
玩乐中学习护水知识、感受科学用水魅力。

特色快闪科学实验秀率先点燃全场氛围。专
业科普老师以水为核心元素，采用“实验演示+互
动参与+原理讲解”的立体形式，带来沉浸式科普
表演。从水的基础物理特性到水质净化核心原
理，从居家实用节水妙招到水生态保护核心知识，
老师用生动有趣的实验、通俗易懂的语言，将专业
水务知识转化为直观可见的科学现象，引得现场
观众阵阵惊叹，尤其是小朋友们目不转睛、踊跃举
手互动，在欢声笑语中种下爱水、护水的种子。

现场五大互动闯关环节更是人气爆棚，兼顾知
识性与趣味性。“护水吸吸乐”紧扣节水核心，以家

庭、水务、全民三大护水场景卡片分类闯关，直观
传递不同场景下的节水护

水责任，

让参与者在互动中理解全民协同节水的重要意义；
“智答水世界”飞行棋把节水知识、水务常识融入游
戏，老少皆宜；“水滴护卫队”体感互动、“净水大作
战”模拟实验、“气球抽水机”科学演示，则让市民亲
手感受用水、净水原理，把抽象知识变成直观体验。

据现场统计，本次活动累计吸引数百名市民
到场参与，各类互动项目服务群众近千人次，通过
闯关集章兑换礼品的群众络绎不绝。不少家长现
场反馈，这种沉浸式、互动式的科普形式新颖接地
气，孩子既能玩得尽兴，又能学到实打实的节水知
识，真正实现寓教于乐。参与活动的晋江水务职
工也坦言，活动不仅拉近了企业与市民的距离，更
展现了水务人的责任与担当，今后他们将立足本
职岗位，把节水护水理念融入日常工作，全力为城
市水生态保护贡献力量。

洪凤腾表示，主题活动既让节水护水理念深
入人心，也彰显了晋江水务的民生担当，科普效果
远超预期。下一步，晋江水务将以此为契机，常态
化开展节水宣传，持续提升水务服务质效，加快水
务基础设施与水生态治理步伐，以匠心守护供水
安全，用初心润泽晋江百姓，为城市高质量发展筑
牢水务根基。

一网情深润民心 节水护水共前行
晋江水务开展“世界水日”“中国水周”主题活动

本报记者 刘宁

3月22日是第三十四届“世界水日”，第三十九届“中国水周”同步启动。当天，晋江水务集团以“一网情深 水润晋江”为主题，在晋江五店市传统街区举办
专场宣传活动，晋江水务职工、家属、晋江经济报小记者及周边市民踊跃参与。

现场摒弃单向灌输模式，以亲民互动形式传递节水理念，用沉浸式仪式、互动式科普打破传统宣传壁垒，让节水、护水理念走进市民生活，实现科普性与趣
味性兼顾，收获广泛好评，凝聚全民护水共治合力。

22日下午，活动正式启幕，晋江水务集
团相关负责人现场解读两大主题内涵，普及
水资源保护要义，发出全民护水倡议，号召各
界争做节水传播者、护水践行者，共同守护城
市碧水清流。

晋江水务集团董事长洪凤腾表示，作为
城市供水治水主力军，企业始终坚守民生初
心，深耕供水保障、水生态治理主业。此次借
节点开展活动，既是落实国家节水要求、践行
生态保护理念的务实举措，也是拉近政企民
距离、普及水务知识的重要窗口。未来，集团
将紧扣国家水网建设部署，持续深耕民生水
务，推动水生态保护与城市发展同频共振。

活动现场还精心布设了主题宣传展板，
图文并茂展示晋江水务近年来在供水保障
提质、水质监测优化、节水改造推进、水生态
治理攻坚等方面的亮眼成效。同时，晋江水
务集团相关工作人员也借活动普及日常节
水小技巧、水资源法律法规等实用内容，让
群众直观感受水务工作与日常生活的紧密
关联，进一步提升市民对水务事业的认同感
与支持度。

趣味科普零距离 互动闯关长知识

启动仪式启新程 护水宣言践初心

在30周年的重要节点，盼盼不仅持续夯实品质根基，更
在品牌年轻化道路上大步向前，迎来标志性 IP“盼盼熊”的重
磅升级。本次盼盼携手超级 IP打造方功夫动漫，以52集动画
《宇宙战警》为核心载体，为这只陪伴国人多年的“国民熊”注
入全新形象与故事内核。

升级后的盼盼熊保留经典“PP”眼圈，巧妙融入奥运五环
色彩与祥云、剪纸等东方美学元素，整体形象更鲜活、更具时
代辨识度。在动画故事中，盼盼熊化身宇宙战警、美食能量学
家、战略战术大师、温暖伙伴四重身份，与搭档笨笨鼠共同开
启科幻冒险旅程，以“酷飒科幻+温暖美食”的内容，深度触达

亲子家庭与年轻消费群体。
从1990年北京亚运会“熊猫盼盼”的灵感缘起，到2021年

冬奥发布会正式亮相，再到30周年全新升级，盼盼熊早已超
越品牌符号，成为陪伴一代孩子成长的文化 IP。“通过动画、
短视频、衍生品、线下互动等多元形式，盼盼正从食品供给者
向成长陪伴者转型，用情感链接新一代消费者。”功夫动漫创
始人李竹兵表示。

续约奥运 盼盼熊焕新 战略新品首发

盼盼食品三十而立
本报记者 蔡明宣 陈巧玲

昨日，盼盼食品集团30周年庆典暨盼盼食
品与中国奥委会续约仪式、盼盼熊IP全新亮相
及战略新品发布会在成都隆重举行。活动现
场高朋满座、人山人海，来自全国各地的供应
商、经销商、合作伙伴与各界嘉宾齐聚一堂，活
动展区人流络绎不绝，新品体验、品牌互动气
氛热烈。作为家喻户晓的国民食品大品牌，盼
盼食品以30周年为新起点，发布三大战略，与
全场嘉宾共同见证品牌崭新征程。

作为深耕体育事业多年的国民品牌，盼盼食品
在本次盛典上再度与中国奥委会完成正式续约，继
续以中国体育代表团官方赞助商身份，为国家体育
事业提供坚实支持。此前，盼盼已圆满护航2026年
米兰冬奥会，高标准完成“中国之家”各项服务保障
工作，用稳定可靠的品质兑现品牌承诺。

从北京 2022年冬奥会、冬残奥会，到东京奥运
会、巴黎奥运会，再到2026米兰冬奥会，盼盼已连续
服务四届国际顶级奥运赛事，成为中国食品行业为
数不多的“四届奥运合作品牌”。与此同时，盼盼还
深度支持成都大运会、杭州亚运会、中国女足等多项
重大体育事业，用长期坚守与实际行动，生动诠释

“国有盛事，必有盼盼”的责任担当。
盼盼食品集团董事长蔡金垵表示，能为中国体

育代表团提供保障，是一份沉甸甸的责任，更是一份
信任与认可。盼盼始终坚持奥运产品与市场产品同
线、同标、同质，把奥运标准转化为日常生产标准，将
服务奥运积累的经验沉淀为服务大众的能力，真正
让奥运品质走进千家万户。

立足30年发展积淀，紧跟健康消费大势，盼盼在本
次盛典上全面加码大健康赛道，围绕低GI、高纤维、0反
式脂肪酸等行业趋势，对产品矩阵进行系统性升级，现场
集中发布休闲零食、健康烘焙、植物饮料、草本饮品等全
品类战略新品，以丰富供给回应市场需求。

零食板块推出“魔遇爽”魔芋系列与“舌敢当”卤味系
列，以高膳食纤维、冷卤慢泡工艺与创新口味，精准贴合
年轻消费偏好；饮料板块覆盖椰基、果蔬汁、无糖茶、电解
质水，并推出“神农很忙”“三方四季”药食同源草本饮品，
深度契合现代健康养生趋势；经典烘焙、膨化食品同步迭
代升级，推出低GI豆乳餐包、木薯片等创新品类，进一步
完善健康产品布局。

蔡金垵强调，企业的发展从来不能脱离时代。30年
来，盼盼始终立足农业、深耕实业，从一家晋江小厂稳步成
长为国家农业产业化重点龙头企业。未来，盼盼将继续践
行“大食物观”“大农业观”“大健康观”，以科技创新拓宽食
物来源、丰富产品矩阵，用工业理念推动农业提质增效，让
更多优质农产品通过盼盼的产业链走向千家万户。

他表示，盼盼将坚守“做给亲人吃”的初心，秉承“人民
爱吃什么，盼盼就做好什么”的理念，持续加大研发投入，
围绕健康趋势推出更多科学配方产品，与全体合作伙伴一
道，深耕健康食品赛道，向着百年品牌目标稳步迈进。

三十而立，新起点，新征程。未来，盼盼食品将继续
以品质为根基、以创新为动力、以健康为方向，在品牌年
轻化、产业现代化、市场全球化的道路上坚定前行，书写
中国食品工业高质量发展新篇章。

新品矩阵亮相
以创新驱动未来

四届携手同行
以品质筑牢担当

盼盼熊全新升级
以温情陪伴成长
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盼盼食品将熊猫作为品牌符号，
演化出专属IP“盼盼熊”。

盼盼食品盼盼食品&&中国中国
奥委会签约授牌奥委会签约授牌。。

盼盼食品 30 周年庆典现场，经
销商参观新品展区。


