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本报讯（记者 吴晓艳）日前，
在泉州市川亚机械设备有限公司生
产车间内，一批经过精密调试的新
型智能制鞋设备完成打包，即将发
往东南亚地区一家大型制鞋生产基
地。公司总经理袁建华告诉记者，
2025年以来，企业海外订单稳步增
加，出口态势良好。

这是一组颇为亮眼的数据：
2025年，川亚机械的海外业务占比
已提升至 60%，出口金额较 2024年
实现翻番。

“我们不仅提供设备，更依托完
整的产业经验，为客户提供前沿理
念和系统解决方案。”袁建华介绍。
目前，该公司已成功研发多相机定
位智能视觉打印画线机、网布真空
吸塑机、高频电流无缝熔接机等多
款行业首创设备。以高频电流无缝
熔接机为例，该设备实现了从手动
调节到自动追频的技术跨越，在安
全性、能效和品控方面均有显著提
升，尤其适用于 TPU、热熔膜等材
料，加热时间比传统压机缩短约三
分之一，在提升生产效率的同时，更
好保持材料物性，助力下游企业提
质降本。

然而，打开国际市场的大门并
非易事，企业初期也面临“门难进”
的挑战。“与国际大客户合作是系统
工程，涉及技术标准、生产体系、服
务流程等全方位对接，仅凭单一设
备优势很难获得信任。”袁建华表
示。为此，川亚机械逐步形成了“团
队作战+本地深耕”的出海策略。

“预计今年海外业务还将保持
快速增长。”袁建华自信地说。

川亚机械
2025年海外业务占六成
出口额实现翻番

本报讯（记者 柯国笠） 2026
米兰冬奥会临近。近日，国产运动
品牌安踏提前锁定中央广播电视总
台核心传播资源，同时发布十支中
国冬季项目国家队比赛装备，开启
冬奥营销布局。

作为连续 16年携手国家体育
总局冬运中心的合作伙伴，安踏此
次深度融入中央广播电视总台全场
景传播，将在开闭幕式、赛事直播及
多档冬奥专题节目中高频亮相。

此次冬奥会，安踏发布的装备
涵盖短道速滑、雪车、单板滑雪等多
个项目，搭载防切割、减阻、动态调
温等自研科技，部分装备减阻率达
10.4%，兼具性能与安全性。

“国家平台+顶级品牌”
安踏开启米兰冬奥会营销

卡尔美牵手印尼国家足球队
本报记者 柯雅雅

中国市场作为卡尔美亚洲战略的核
心，其布局更显深度与广度。

今年 1月，卡尔美正式宣布与中国
足球领域两大重要赛事——中国青少年
足球联赛男子组、中国足球协会杯达成
深度合作。

卡尔美官宣与中国青少年足球联赛
男子组（涵盖U13、U15、U17、U20四个年

龄段）达成深度合作，合作周期直至
2028年。该联赛是中国覆盖面最广、参
与人数最多的青训顶级赛事。而 2026
年足协杯将迎来创办70周年，正赛规模
也进一步扩大，计划有 80支球队参加 8
轮共79场比赛。

对于卡尔美而言，这两大赛事在夯
实足球人才基础、推动足球文化普及方
面发挥着不可替代的重要作用。卡尔美
不仅为赛事提供装备支持，更将其纳入
自身青训体系整体规划，目标是让产品
成为潜力球员成长道路上的“专业标
配”，从源头锁定未来足球人群。

在职业足球赛场，卡尔美以“精准下
沉”打开市场缺口。面对中超联赛被国
际品牌垄断的现状，它将重心转向中甲
与中乙联赛：2025赛季赞助16支中甲球
队中的 9支，2026年又与广州蒲公英俱
乐部达成中乙联赛史上首个百万级深层
次合作，不仅提供独家装备，还为这支

“草根球队”定制专属比赛服。这种“不
追流量追潜力”的策略，让卡尔美快速渗
透至中国足球的基层生态。

地方联赛是卡尔美扎根中国市场
的另一重要抓手。在国内，苏超、粤超、
渝超、赣超、桂超等地方联赛均得到卡
尔美的专业支持。这些联赛虽级别不
及中超，但深入城市日常，直接触达基
层足球爱好者，成为卡尔美品牌下沉、
培养用户黏性的重要渠道，帮助其形成

“城市毛细血管”式的品牌传播网络。
通过将赛事运营与品牌营销深度融合，
卡尔美在激活区域足球生态的同时，构
建起覆盖全国的多层级消费场景矩阵。

从青少年赛事到职业联赛、地方联
赛的全层级覆盖，让卡尔美实现了从潜
力球员到基层球迷的全人群触达。当
青少年球员穿着卡尔美球衣从中乙赛
场崛起，再到职业联赛崭露头角，卡尔
美已悄然进入了从“装备供应商”到

“足球生态构建者”的角色蜕变。

2025 年 12 月 10 日，福建晋江
卡尔美总部，来自世界各地的合
作伙伴跨越山海齐聚于此，参与
了卡尔美 2026秋冬国际团购订货
会。这次的订货会主题是——

“LEAD THE GAME”，中文释义
“世界赛场，踢出名堂”。这也彰
显了卡尔美立足中国、放眼全球
的雄心。

在这场订货会上，卡尔美方面
表示，2026年卡尔美将以亚足联多
年合作积淀为基础，聚焦澳大利亚
女足亚洲杯与U23亚洲杯两大顶级
IP，深化独家合作权益，构建“女足
赋能+青训培养”整合营销矩阵——
通过赛事官方资源与线上线下全渠
道传播，持续传递女性足球力量与
青年足球精神，进一步夯实品牌在
亚洲赛事的驱动根基。

2026 年世界杯将成为卡尔美
“出圈”的关键节点。届时，它将首

次以约旦队装备赞助商的身份登陆
世界杯舞台，带着亚洲足球的新势
力亮相全球赛场。

这一突破背后，是卡尔美“以
亚洲为基点，链接全球”的战略逻
辑——通过亚足联赛事积累的专
业口碑，再借助世界杯的全球曝
光，完成从“亚洲品牌”到“全球玩
家”的身份跃迁。

值得注意的是，卡尔美的全球
化并非“盲目扩张”。它始终聚焦足
球核心品类，以“专业装备+赛事运
营”的双轮驱动巩固优势。这种“聚
焦核心、多点支撑”的策略，让其在
耐克、阿迪达斯等国际品牌下沉亚
洲市场时，仍能凭借差异化优势占
据一席之地。

从 2021年首次牵手亚足联，到
2029年合作周期的延续；从中国青
少年联赛的基层深耕，到世界杯舞
台的全球亮相，卡尔美用五年时间
证明：亚洲足球市场的破局，不在于
短期流量的争夺，而在于对足球生
态的长期投入。

近日，印度尼西亚足球协会
（PSSI）宣布与卡尔美（KELME）达
成合作，卡尔美正式成为 2026—
2030年印尼国家足球队官方装备合
作伙伴。

自 2026 年 3 月起，卡尔美还将
成为印尼国家五人制足球队的装备
合作伙伴，同时也是2026足球联合
会（以下简称“亚足联”）印尼室内五
人制亚洲杯官方全球赞助商。卡尔
美将携手印尼足协，共同推动五人
制足球在印尼乃至亚洲的发展。

当越来越多的亚洲球队身披卡
尔美战袍征战赛场，越来越多的青
少年因它爱上足球时，这个品牌正
在书写一个新的故事——以足球为
纽带，让亚洲足球走向更广阔的世
界，也让自己成为亚洲体育品牌全
球化的新样本。

1月 23日，卡尔美与印度尼西
亚足球协会达成2026—2030年合作
协议，成为印尼国家足球队、国家五
人制足球队的官方装备合作伙伴，
同时还拿下2026年亚足联印尼室内
五人制亚洲杯的官方全球赞助权。

此举不仅完成了卡尔美在东南
亚足球市场的关键布局，更借助印
尼作为人口大国的市场潜力，进一
步扩大卡尔美品牌在东南亚地区的
渗透力。

在此之前，卡尔美已在东亚、
西亚市场完成布局：在沙特U23亚
洲杯、卡塔尔亚洲杯等赛事中，其
品牌标识随赛事转播覆盖亚洲数
十个国家和地区。

这一系列布局，清晰展现出卡
尔美深耕亚洲足球的长期战略与
坚定决心。其中，卡尔美与亚足联
的合作，是其深耕亚洲市场的核心
布局。

卡尔美与亚足联的合作始于
2021年。2021年到2024年，卡尔美
作为亚足联国家队赛事官方全球赞
助商，合作涵盖了亚足联国家队主

要赛事，并为 2023年亚足联卡塔尔
亚洲杯提供官方比赛用球和决赛用
球，迈出了切入亚洲顶级足球资源
的关键一步。

2024年11月，双方合作再度升
级，卡尔美与亚足联签署 2024—
2029年全新全球合作协议，从“部
分赛事赞助商”升级为“亚足联独
家体育用品品牌赞助商”，合作范
围也从国家队赛事扩展至亚冠精
英赛、亚足联女子冠军联赛等俱乐
部赛事，甚至涵盖青少年赛事和女
足赛事。

这一合作升级背后，是卡尔美
对亚洲足球市场的精准判断。亚足
联拥有 47个会员协会，覆盖亚洲绝
大多数国家和地区。其旗下赛事不
仅是亚洲足球的顶级舞台，更是品
牌触达全亚洲球迷的重要窗口。

卡尔美全球董事会主席柯永祥
直言，亚洲市场足球氛围越来越浓，
影响力逐步扩大，与亚足联的深化
合作能带动品牌在亚洲足球市场的
销售，扩大国际影响力。数据显示，
自 2021年与亚足联升级为战略合
作伙伴以来，卡尔美在亚洲市场的
销售实现了大幅增长，印证了这一
战略的正确性。

抢占亚洲足球顶级资源

扎根中国全层级覆盖

以亚洲为基点链接全球


