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□关注晋江“两会”

今年晋江两会期间，晋江经济报
推出特别策划——“AI老皮特攻队跑
两会”。9日，该栏目邀请到晋江市政
协委员、晋江市旅游事业发展中心主
任施清凉，聊聊新一年晋江如何在文
体旅深度融合发展上开新局，打响

“海丝名城 活力晋江”品牌。
主持人：在您看来，晋江这座城

市最独特、最需要传承的“文化之魂”
是什么？

施清凉：晋江的“文化之魂”是植
根闽南、多元融合的文化基因，集中
体现为三大特质。

一为“晋江经验”的精神内核。
从“爱拼才会赢”到“爱拼善赢”，这座
城市始终传承着敢为人先、开拓进取
的拼搏精神，这是融入血脉的城市品
格，是我们最宝贵的精神财富。

二为深厚的闽南文化基因。晋
江拥有草庵摩尼光佛造像、金交椅山
窑址、安平桥 3处世界遗产点，南音、
掌中木偶、高甲戏等超百项各级非遗
项目，侨乡文化特色鲜明，如闽台东
石数宫灯、围头“七夕”返亲节，都是
两岸共同的文化纽带。

三是创新的时代表达。我们通
过“固态保护、活态传承、业态提升”
路径，打造了五店市、梧林、紫峰里等
文化地标、载体，创排《侨批往事》情
景剧，培育张瑞图、李焕之、蔡其矫等
名人 IP与“晋邑古筵”美食 IP，让传统
焕发新生。

主持人：作为“品牌之都”的晋
江，如何通过文化和旅游为实体经济
赋能？

施清凉：我们通过三大路径实现
赋能。

一是工业旅游融合。培育 15个
中国国家级、福建省级工业旅游品
牌，培育长兴路、欣鑫路两条工业旅
游品牌街，打造12条工业旅游精品线
路。今年，我们还开通了 2条免费工
业旅游年货专线，串联起“逛、吃、购”

的不同消费体验。七匹狼工业园获
评国家工业旅游示范基地，安踏 982
创动空间、利郎创意园实现“制造工
厂”向“文旅地标”转型。

二是赛事演艺拉动。过去两年，
晋江举办明星演唱会39场，吸引观众
37万人次，演出收入 4亿元（人民币，
下同），直接拉动消费 19亿元；电影
《浪浪人生》票房收入 4.6亿元，带火
了晋江取景地，吸引众多游客跟着电
影去旅行。

三是品牌联动营销。利郎在世
遗点安平桥举办年度时装大秀获全
网12.2亿曝光；七匹狼于上海东方绿
舟航母公园“巨舰”发布新品，开创国
内时尚品牌先河；“JOIN晋江时尚季”
成为晋江产商文旅融合典范。安踏、
七匹狼、特步、舒华等本土品牌入驻
五店市国潮街区，现代元素碰撞传统
建筑，掀起消费新风尚。

主持人：晋江很早就提出打造
“主客共享”的空间。那么，晋江如何
让市民和游客都爱上这里？

施清凉：我们聚焦三大抓手。
一是“产城人”融合。以“产业筑

基、人文铸魂、城市聚人”激活文旅融
合潜能，构建“主客共享、产城融合、
文体旅商一体”的晋江路径，示范效
应显著。2025年前三季度，晋江接待
国内游客 1433.13万人次，同比增长
11.5%；实现国内旅游收入 184.2 亿
元，同比增长11.3%。

二是全时消费场景。围绕元旦、
春节、“五一”、端午、暑期、国庆、中秋
等重点节点，策划消费季活动。2025
年，晋江举办超 600场活动，打造“四
季晋江”品牌，形成全时段文旅消费
体系，持续推动“晋邑古筵”从单一餐
饮产品向文化品牌升级；发展“票根
经济”，以文旅项目“常变常新”换来

游客体验“常来常往”。
三是服务提质升级。立足“吃住

行游购娱”旅游六要素，晋江持续完
善基础设施，建成20家主题民宿、110
个阅读空间，构建“不打烊”文化服务
体系；开通旅游专线、设立旅游医疗
绿色通道，组建“文体劲旅”志愿服务
队，推进“晋心净旅”“红盾护旅”乱象
整治行动。

主持人：在让市民共享文化发展
成果方面，晋江有哪些具体举措？

施清凉：我们重点构建了“三位
一体”的惠民体系。

一是有品牌活动支撑。“大美晋
江”文化惠民工程持续 10多年，累计
演出超1000场；年均开展300场“非遗
进景区”演出、200场非遗研学活动。

二是有服务网络保障。图书馆
服务网络覆盖全市，总计有 110个服
务点；我们还创新打造了“母亲的房

子”图书馆等一批小而美的文化空
间，把文化送到了家门口。

三是有人才体系赋能。实施“文
化特派员”“文旅推荐官”计划，培养
本土文化人才；开展“闽南语进校
园”，覆盖 100所学校；全市南音社团
80个、会员 5000多人，形成了浓厚的
文化氛围。

主持人：展望文体旅深度融合发
展新局，您认为最关键的工作方向是
什么？

施清凉：关键在于推进“四个示范”。
一是研究示范。组建“晋江闽南

文化研究联盟”，梳理闽南文化基因
图谱，深入挖掘“晋江经验”文化内
涵，实施“文化名人激活计划”，开展
闽南建筑、民俗、工艺等美学特质研
究，推动闽南传统美学元素融入城市
规划、公共空间与景观设计。

二是活化示范。加快推进安平
桥（晋江段）修缮，启动磁灶窑址（金
交椅山窑址）国家考古遗址公园规划
工作，推动施琅纪念馆改造提升，推
进草庵旅游集散中心建设，做好梧林
传统村落项目二期、紫峰里古厝群等
招商运营，培育一批彰显晋江特色的
文化新地标。深入实施闽南文化精
品“攀登工程”，支持木偶戏《一鹤

“飞”》晋京开展廉政主题展演，全力
冲击“五个一工程”奖。

三是融合示范。发挥晋江与台
湾“五缘”的优势（地缘相近、血缘相
亲、文缘相承、商缘相连、法缘相循），
深化“七夕”返亲节、东石数宫灯等两
岸交流品牌；建设台青创业基地，吸
引更多台湾青年到晋江发展。

四是产业示范。培育“文化+旅
游/体育/创意”新业态，策划一批文化
内涵丰富的主题旅游产品，将闽南文
化、世遗元素植入体育赛事中，引导鞋
服、食品等产业开发联名产品，打通创
意设计、生产销售全链条的堵点，让文
化真正流动起来，创造新的价值。

9日，晋江市政协十四届五次会
议在晋江市戏剧中心开幕。由晋江
市第二实验小学小记者张紫涵、施伊
婧、吴易阳、黄启祐组成的采访小分
队，带着疑问走进会场，与政协委员
骆锦恋、吴旭初面对面，围绕闽南语
在晋江的传承与推广展开了一场别
开生面的对话。

去年，晋江将建设中小学（幼儿
园）闽南语文化传习点纳入为民办实
事项目，晋江市第二实验小学等 70
所学校成为试点。小记者张紫涵首
先问道：“这一年来，学校开展了很多
和闽南语有关的活动。在委员们看
来，目前闽南语在晋江的推广达到了
什么水平？”

政协委员、晋江市文化馆负责人
骆锦恋表示，近年来，晋江校园闽南
语推广力度持续加大，学校里有丰富
的闽南语活动，有些学校将闽南语学
习作为课间小项目日积月累地推进，
学校、社会、家庭共同重视的格局正
在形成。但她也指出了面临的挑战：

“晋江是开放的城市，有很多新晋江
人。如何在推广的过程中，让闽南语
更具亲和力？”她建议，关键是增强家
长意识，让家长在日常沟通中多用闽
南语；对于新晋江人，要鼓励他们“试
错”——把闽南语当作一门语言来学
习，在活动和生活中自然掌握。

政协委员、晋江市第七实验小学
校长吴旭初则以晋江七小为例，介绍
了具体做法：“我们选取一、二年级作
为重点推广年级，这个年龄段学生的
语言可塑性强。每周一课、早读时
间、课后延时服务时段，我们都安排
了闽南语社团活动。”

小记者施伊婧的问题紧扣时代
脉搏：“如何利用新媒体推动闽南语
发展？”她还特别提到，晋江经济报已

有小记者用闽南语播报二十四节气
的实践，还举办了闽南文化公益海报
设计大赛。

对此，吴旭初积极回应，表示可
以制作短视频，通过平台矩阵宣传；
还可以开发趣味闯关App或小程序，
让学习像游戏一样有趣。他认为，自
媒体平台能让全民参与闽南语创作，
以更生动的方式展现传统文化。

小记者吴易阳提出了设立“推闽
周”的设想：每学年安排一周集中开
展闽南语实践活动。骆锦恋表示赞
同，她认为集中宣传很有必要，但建
议不限制在语言方面的学习传播，而
是设为“闽南文化活动周”，将闽南语
吟唱、南音、戏剧等综合进来，形式更
生动，参与性更强。

小记者黄启祐则关注家庭语言
环境：“可不可以发起‘家庭方言日’，
每周有一天，全家用闽南语沟通？或
者设计家庭任务卡，用闽南语说出家
中物品的名称。”

对此，骆锦恋提出了更柔性的建
议：“对文化的热爱不应变成任务。

闽南语是我们自己的特色文化，应该
自然流淌在生活中。可以通过家长
会等形式，让家长意识到方言的现
状，有意识但不刻意地推动。”吴旭初
补充道，单靠家庭推动比较单一，还
可以利用学校与社区的融合，通过广
播等形式创设更丰富的语言场景。

“近年来，晋江十分重视闽南语
文化的传承和保护。学校作为主阵
地，通过氛围营造、举办活动和比赛等
方式，引导学生学习闽南语，传承发扬
地方语言文化。”晋江市教育局相关负
责人介绍，去年，晋江发布中小学（幼
儿园）闽南语文化传习行动，70所学
校闽南语文化传习点全部建成投用，
覆盖中小学、幼儿园超 10万名学生。
下一步，晋江将持续推动闽南方言的
保护和传承，搭
建闽南语交流
平台，形成浓厚
的文化氛围，助
力闽南传统文
化、根脉文化、
华侨文化传播。
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晋江经济报小记者对话政协委员

让闽南语在晋江“潮”起来

本报记者 杨静雯 丘天

小记者感言

这次采访政协委员，让我对
闽南语文化传承有了全新的认
识。看着委员们认真探讨各种闽
南语的推广办法，我明白闽南语
传承不是单靠一人之力，而是需
要家庭、学校、社会一起努力。今
后，我要先从和家人用闽南语聊
天做起，当好闽南语文化的小小
传承人。 小记者黄启祐

在采访中，我深切感受到委
员们对新媒体赋能闽南语文化传
承的共识与期许。数字化浪潮
下，闽南语文化的传承与发展离
不开新媒体的创新表达，它既可
以让乡音与节气民俗、视觉创意
相融，守住文化根脉，又可以以青

少年喜闻乐见的形式与孩子们拉
近距离，凝聚起跨越地域的情感
认同。 小记者施伊婧

我所在的学校是闽南语文化
传习点之一。过去一年里，我们
开展了许多有趣的闽南语活动。
但我也深知，闽南语的传承仍面
临挑战。这让我更加明白，传承
方言文化需要学校、家庭和社会
共同发力。希望未来，我能继续
用笔和声音，记录、传递更多闽南
文化故事。 小记者张紫涵

关于闽南语文化传承，委员
们提出了切实的建议，如设立闽
南语传习点、举办闽南文化活动
周等，将乡音与民俗、创意相结
合，由此激发大家学习闽南语的
兴趣。 小记者吴易阳

关键词：职业生涯规划

小记者：现在，我们老师经常
提到“职业生涯规划”，但小学生
年龄还比较小，从教育的角度来
看，为什么有必要在小学阶段就
重视职业生涯规划呢？

吴旭初：小学阶段是人生的基
础和起点。如果从小能接触不同
职业，了解行业的规则和特点，孩

子就能逐步建立职业意识。通过
从小浸润和体验，到更高学段时，
能更好地判断自己的兴趣爱好，也
能通过学习和辨识，找到今后可能
的职业方向。此外，在小学阶段，
生涯规划更多是通过劳动体验，让
孩子感受不同职业，树立劳动价值
观和初步的职业观。从小规划还
有一个好处，就是让孩子们不会对
未来的职业形成呆板的印象。

同期声

关键词：口头禅

小记者：现在，身边很多同学
都有口头禅，其中，很大部分是网
络用语，比如“包的”“受着”“拿捏
了”等，您如何看待网络用语对青
少年表达习惯的影响？

骆锦恋：口头禅是口头表达的

习惯，它是一把“双刃剑”。青少年
在接受网络用语时，往往没有经过
筛选。所以，我们首先要有一个意
识：主动选择正能量、符合社会主
义核心价值观的语言。另外，青少
年可以成为语言的主人，把一些好
的表达放到网络上，让别人学习，
传播积极的语言文化。

本报记者 欧阳霆 蔡红亮 董严军
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