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所有的战略布局与市场突破，最终都离不开赖以生长
的土壤。2025年，晋江制伞业着眼于长远未来，将人才、孵
化与绿色发展置于核心，致力于将“制造热土”培育成万物
生长的“创新雨林”。

人才是产业最坚实的基石。晋江构建了覆盖全职业
生涯周期的人才培育体系。2025年年末举办的泉州市制
伞行业职工职业技能竞赛，不仅锤炼了一线工匠的技能，
更通过授予“技术能手”“金牌工人”等荣誉称号，在全社会
层面弘扬工匠精神。与此同时，连续举办的海峡两岸大学
生设计营及国际工业设计大赛，持续为行业吸引和注入年
轻的创意血液。行业协会组织的各类专业培训，则系统提
升着产业中坚力量的管理与运营水平。

回望 2025 年，从岁末的技能比武到年中的创新首
秀，从供应链中心揭牌到海外研发中心落地，从人才引
育到生态升级，晋江制伞业这一年的每一步都走得坚实
有力。

构建开放的平台生态是激发创新活力的关键。由优
安纳伞业运营的市级科技孵化器——优安纳科技园，在
2025年明确聚焦伞业全产业链创新，吸引了“海峡能碳”

“匠元智能”等高科技企业入驻，补强了绿色制造和智能制
造的服务链条。王翔鹏阐释其理念：打造一个开放平台，
让产业链各环节的“演员”上来“一起唱戏”，共生共荣。这
种平台化思维，旨在融合龙头企业的资源与中小科技企业
的活力，催生“化学反应”。

面对全球性的可持续发展共识，晋江制伞业主动将
“绿色”植入发展基因。领先企业开始探索使用环保材料、
优化生产工艺以降低能耗。行业研讨会上对碳足迹管理
的关注，以及一系列绿色、智能团体标准的发布，正系统性
地构建着产业面向未来的绿色竞争力，确保在全球贸易中
持有畅通无阻的“绿色护照”。

从一把伞的微观创新，到一个产业集群的宏观转型，
再到一个产业生态的精心构筑，晋江制伞业的 2025年，是
一部中国传统制造业向高质量发展奋勇攀登的浓缩史
诗。它清晰地表明，真正的产业升级是一场涵盖规则对
接、科技创新、系统协同、渠道重构和生态培育的全面而深
刻的变革。当“晋江制造”的伞具在全球市场上以“技术
力”“设计感”和“生态价值”被广泛认可时，这座“中国伞
都”便真正完成了从全球供应链的“制造支点”向伞业发展
的“生态中枢”的历史性跨越，为“中国制造”的全球化新征
程提供了一个鲜活而有力的范本。

生态引领 晋江伞业全球突围
本报记者 曾小凤 陈巧玲

2025年冬，泉州市伞具出口交出了一份逆势上扬的成绩单：前三季度出口额15.8亿元，同比增长3.5%，产品销往全球121个国家和地区。
数据的背后，是“中国伞都”晋江一年来步履不停的全球进击与系统重塑。从希腊知识产权工作站揭牌构筑“法律盾牌”，到广交会上“胶囊伞”惊艳全球成为爆款；从“四链融合”对接签约超10

亿元打通产业经脉，到滨海时尚大秀让伞具“破圈”成为潮流符号……晋江制伞业正以一系列战略级动作，告别依赖低成本与大规模的传统路径，向以创新、规则、品牌和生态为核心竞争力的“价值
高地”全面跃迁，为“晋品出海”书写了从“规模领跑”到“生态引领”的年度新叙事。

全球化的竞争维度正在发生根本性
演变。当成本与效率的红利逐渐触及天
花板，规则、标准和知识产权便成为新的
竞技场。2025年，晋江制伞业最具前瞻
性的布局，正是将触角伸到了目标市场
的法律与创新腹地。福建省伞业知识产
权运营中心欧盟工作站于希腊雅典正式
揭牌运营，标志着晋江制伞业的知识产
权战略实现了从国内创造保护到海外系
统运营的跨越。工作站深度依托福建优
安纳伞业科技有限公司在希腊设立的海
外研发中心，形成“研发创造在前哨，知
识产权保护紧跟随”的协同模式，意在帮
助晋江伞企直接对接欧盟知识产权体

系，提供从布局到维权的一站式服务。
晋江市伞业行业协会会长、优安纳伞业
总经理王翔鹏指出，这将过去的“事后救
火”变为“事前防风”，为企业铺设了一条
合规、安全的出海通道。

与此同时，研发能力的战略前移成
为破解市场密码的关键。

优安纳与希腊百年伞企查诺斯公司
共建的海外研发中心，专注于欧盟市场个
性化与批量化定制需求研究，将产品开发
的神经末梢置于目标消费者的真实场景
之中。晋江市伞业行业协会党总支副书
记、优安纳伞业副总经理丁敬堂认为，只
有在地化洞察，才能精准转化为符合欧洲

审美与功能需求的产品。这种深度技术
合作通过晋江市伞业行业协会与查诺斯
公司签署的战略协议，被赋予了更广阔的
市场与品牌内涵。双方探索的“中国供应
链效率+欧洲品牌积淀”模式，为长期困于

“代工贴牌”的晋江伞业提供了一条渐进
式品牌升级的务实路径，从单纯的供应商
提升为技术合作伙伴与生态共建者。

这一整套组合拳，不仅是应对绿色贸
易壁垒的未雨绸缪，更是晋江制伞业出海
逻辑的根本性转变——从追求短期订单的

“产品输出”，转向谋求长期市场地位的“生
态嵌入”。它意味着晋江伞业开始主动参
与，甚至尝试塑造区域市场的游戏规则。

产品是产业竞争力的终极载体。
2025年，晋江伞具经历了一场深刻的“身
份革命”。它们不再仅仅是遮阳挡雨的
实用工具，而是进化成为融合尖端科技、
时尚美学与文化表达的“生活符号”，在
激烈的同质化竞争中杀出了一条高附加
值之路。

创新的集中展示台是 2025年年中
举办的福建省重点培育的国际知名品牌
伞具全球首品首发首秀活动。这场被誉
为“伞业奥斯卡”的盛会，汇聚了太阳城、
优安纳、梅花、集成等 12家龙头企业，一
次性全球首发 20件创新产品。T台上，
福建优安纳的“新一代免折叠伞”实现了

“一按即收，三秒成型”；福建集成伞业的
“量子滤光盾”通过分子内嵌技术实现高
效防晒，颠覆传统认知；泉州富祺伞业的
全碳纤超轻长伞重量仅 176克，却拥有
大伞面……这些产品共同宣告，晋江伞
的创新已深入材料科学、结构力学等底
层核心技术。

爆款的诞生根植于对消费痛点的
深度挖掘。优安纳伞业的年度“现象
级”产品——胶囊伞，完美解决了都市
人群“带伞嫌麻烦”的困境。其将伞具
收纳于时尚胶囊容器的设计，历时近
一年研发，在广交会上一经亮相便引
发围观，迅速风靡欧洲、东南亚及港澳

台市场。王翔鹏表示，这印证了“不想
卷低价就必须专注创新”的道路正确
性。

创新的边界在“伞+X”的模式下被不
断拓宽。面对“轻户外”风潮，梅花伞业
推出的帐篷伞，以伞骨结构替代中杆，兼
具轻便与开阔空间，精准切入家庭休闲
场景。夏季在电商平台“霸屏”的水枪
伞，则将娱乐功能融入伞具，击中了亲子
户外活动的需求，单企单品出货量可达
十万级。这场由内而外的产品革命，驱
动着晋江制伞业成功跳出低水平价格竞
争的“红海”，驶入了以技术、设计和体验
驱动增长的“蓝海”。

在消费者主权时代，渠道与品牌是价值实现的“最后一公
里”。2025年，晋江制伞业全面拥抱渠道变革，构建了一个线上线
下融合、内外贸一体、品销合一的立体化全球营销网络。

跨境电商从“可选项”变为“必选项”。晋江市伞业行业协会
与晋江跨境电商公共服务中心达成战略合作，为会员企业提供全
流程“孵化陪跑”服务，涵盖平台运营、物流仓储、品牌出海等环
节。优安纳、梅花等企业借此成功通过亚马逊、TikTok等平台将
自主品牌直销全球，并灵活开拓了俄罗斯、中亚等新兴市场。

在国内市场，变革同样深刻。直播电商成为品牌引爆的关键
阵地，泉州富祺伞业有限公司在夏季开设多个抖音直播间，通过

“仓播”模式拉近与消费者的距离。线下渠道则走向精细化，
福建集成伞业深入布局品牌连锁便利店系统，并优化终

端陈列以提升品牌调性。作为线下永久窗口的中国
伞都产业馆，则为新品提供了常态化的展示平台。

最具创意的营销在于成功“破圈”。在
2025泉州滨海文旅消费季的舞台上，晋江

东石伞业策划的“听海·敢潮”滨海时尚
大秀，将伞具置于海天之间，通过

多平台直播触达千万受众。
这场活动将伞具从工业品重
新定义为时尚文化载体，打开
了“制造+文旅”的融合新思
路，极大地提升了产业的文化
附加值。这场立体化的渠道
革命，其成效直接体现在市场
数据的优化与自主品牌活力
的增强上，彰显了晋江制伞业
对全球消费脉搏的精准把握。

生态嵌入：海外筑起知识产权与创新的桥头堡

晋江东石镇密布450余家伞企，形成
了一条完备的产业链。2025年，这个全球
最大的伞具产业集群，进行了一场深刻的

“内科手术”——推动产业链、创新链、资金
链、人才链“四链融合”，旨在将物理上的空
间集聚，转化为化学反应般的协同创新力。

“全球伞业供应链中心”在晋江正式
揭牌，标志着对产业链优势的重新定义
与战略升级。在其首次大型活动——

“四链融合”供需对接会上，现场签约金
额突破 10亿元，梅花伞业、集成伞业等
龙头企业与上下游伙伴达成了深度战略
合作。集成伞业销售总监张百润坦言，

这种生态圈内的合作带来了显著的“信
任红利”，沟通与交付效率倍增。

破解创新转化“孤岛”是融合的关
键。福建省伞业知识产权创新联合体的
组建与“海西智创网共享专利池”平台的
上线，旨在打通高校科研与市场需求之
间的壁垒。在年底的伞业产业链结对共
建暨创新研讨会上，产学研合作进一步
务实落地，现场发布的《智能伞语音交互
功能技术要求》等7项团体标准，为智能
伞、新材料等新兴领域树立了发展“路
标”，引导行业良性竞争。丁敬堂强调，
标准是引领差异化、高质量发展的重要

基础。
人才与金融如同滋养产业的双循环

系统。从面向一线工匠的职业技能竞
赛，到培养中层骨干的精益管理培训，再
到吸引青年创意的大学生设计营，晋江
构建了多层次人才培育体系。同时，针
对性的金融服务方案与知识产权质押融
资等工具，让“无形资产”转化为支持创
新的“有形资金”。“四链融合”的本质，是
将基于地理临近的“配套优势”，升级为
基于数据、信任和规则互联的“系统协同
优势”，让产业集群进化成为一个能够自
我循环、持续创新的有机生命体。

创新破局：以“科技+时尚”重塑产品价值体系

系统升维：“四链融合”重构产业内生动力

生态筑基：
培育面向未来可持续发展的厚土

渠道革命：
构建全域融合的品牌传播与销售体系


