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2025特步泉州晋江马拉松赛于近
日鸣枪开跑。作为长期合作伙伴，恒
安集团再次携手晋马，向 1.5万名参赛
跑者提供心相印抽纸、纸巾、湿巾等系
列产品，陪伴每一程奔跑。

高品质赛事离不开全方位的后勤
支持。今年，恒安集团继续在参赛包、
完赛包及沿途补给站配备心相印系列
产品，为跑者带来清洁、舒适的赛事环
境。心相印纸巾以其不易掉屑、韧性
强等特点，配合具有消毒功能的湿巾，
在赛后清洁、擦汗等场景中受到跑者
广泛好评。

作为生活用纸领域的领军企业，
恒安集团始终关注国民健康，这也与
马拉松倡导的健康生活方式高度契
合。近年来，该集团持续推动产品升
级，旗下心相印、七度空间等品牌，持
续工艺升级、产品推新，用更高品质和
更细分的品类，融入许多消费者家庭，
成为居家、出行的必备产品。

除了产品支持，恒安集团还在赛事
主会场设置了趣味互动区，吸引数千名

跑者及市民参与。幸运大转盘、领奖台
打卡等环节，配合多个礼品福利，显著
增强了赛事的趣味性与参与感。

现场人气火爆，尤其是一只活泼
可爱的品牌熊猫人偶，随着音乐与跑
者、市民亲切互动，吸引众多家庭驻足
合影，传递出轻松、愉悦、健康的品牌
氛围，一下子拉近了与消费者的距离。

“我们家一直都用心相印的湿
巾、纸巾，还有厨房用的纸巾，都非常
好用。这次马拉松，他们提供的纸巾
湿巾特别贴心，运动后出汗非常需要
做一些清洁。”来自晋江青阳的跑者
陈晓说。

根据第三方消费者调研机构数
据，恒安集团旗下多款产品已深入万
千家庭，在生活用纸等领域，成为消费
者触达率最高的品牌之一，其产品口
碑也深受认可，也成为天猫、京东等主
流电商平台的“金牌”产品。此次通过
赛事互动，进一步强化了品牌与消费
者之间的情感联结。

此外，本届赛事中，恒安集团继续

组建“恒安跑团”，鼓励员工及家属共
同参与。今年，恒安跑团的参赛选手
涵盖生产、物流、行政等多岗位员工，
大家并肩奔跑，展现出浓厚的团队与
家庭氛围。

积极参与本土品牌赛事，是恒安
集团与员工共同践行健康生活、凝聚
企业文化的生动体现。

从支持赛事到组织参与，从产品
护航到情感互动，恒安集团在晋江马
拉松中的多维参与，体现出一家成熟
企业将品牌建设融入社会活动、与用
户共同成长的战略思维。赛事不仅是
体育竞技的平台，也成为恒安展示品
牌形象、传递价值理念、深化用户沟通
的重要场景。

恒安集团表示，作为行业领跑者，
企业将始终秉持马拉松般持之以恒、
不断超越的精神，持续推出优质产品，
守护万千家庭健康。未来，恒安将继
续与消费者一路携手健康成长，朝着
成为国际顶尖家庭生活用品企业的目
标加速迈进。

12月7日上午，2025特步泉州晋江
马拉松赛鸣枪开跑，赛事支持单位有零
有食组建的有零有食跑团激情出征，成
为赛道上一道亮眼风景线。作为晋马的

“老熟人”，有零有食不仅以实际行动助
阵赛事，更将“奔跑”刻入日常经营肌理，
让运动文化成为企业发展的核心内核。

为何对运动如此执着？答案藏在
有零有食CEO陈世伟的坚持里。他坚
信，运动能促进多巴胺、血清素等神经

递质分泌，既能帮助员工减压，又能提
升工作专注力与创造力。基于这一认
知，有零有食将运动融入企业日常——
每日 17:30，陈世伟都会带领全员开展
30分钟运动，这一固定环节已成为企业
最具仪式感的时刻。

“这 30分钟是团队压力的出口，是
创新灵感的入口，更是把长期主义刻进
企业基因的练习场。”陈世伟表示，脑科
学研究早已佐证，运动释放的神经递质
可改善情绪、优化决策能力，长期坚持
更能强化学习与记忆表现。而这份日
常坚持，与马拉松倡导的耐力、专注、坚
定信念同频共振，也与有零有食“运动、
学习、社交”的企业文化高度契合。在
他看来，“马拉松从来不是速度的比赛，
而是与自己对话的过程，这项运动所需
的耐力、节奏感与不动摇的心态，正是
企业发展需要的精神内核。”

首次挑战半马的有零有食跑团成
员，在赛道上收获了成长与突破。“后半

程腿都打战，好几次想放弃，最后咬牙
坚持下来了！”“冲线那一刻，成就感爆
棚！”赛后，员工们纷纷感慨，马拉松直
面极限、永不言弃的精神，将持续鞭策
他们直面工作与生活中的挑战。

赛场之上，有零有食的赋能不止于
跑团参赛。凭借冻干水果便携、高营养
的特性，旗下冻干榴莲成为跑友补充营
养的优选。“真果冻干 鲜萃随行”的品
牌口号，也在赛道上得到生动诠释；体
育馆展位里，跳一跳赢冻干水果等互动
活动趣味开启，为完赛跑友释放运动压
力，也让“每日水果，随时随地都能吃”
的品牌主张深入人心。

谈及未来，陈世伟表示，有零有
食会继续深耕运动文化建设，将每日
17:30的30分钟运动常态化、制度化，让
运动成为全员生活日常。“我们也将持
续参与晋江马拉松，以跑团之名奔赴每
一场赛道之约，让运动精神真正融入企
业发展的每一步。”

7日，以“畅跑世遗路，潮涌海丝情”
为主题的 2025特步泉州晋江马拉松赛
开跑，1.5 万名跑友穿梭于“最美赛
道”。作为国家首批“中华老字号”企
业，灵源药业携非遗药茶深度参与赛事
支持，通过参赛包补给、赛道补给及展
位暖心奉茶互动，让 650年药茶文化与
马拉松活力碰撞出别样火花。

特色袋泡茶成参赛包惊喜。灵源
药业为今年晋马送来了灵源茶、灵源盐

薄荷茶和灵源薄荷菊花茶等三款产品，
上述产品随机装入参赛包，每一款都承
载着企业“择药尤精、选料尤佳”的制药
原则。其中，灵源茶源自传承 650年的

“灵源万应茶”非遗技艺，2008年便列入
国家非物质文化遗产名录。

“打开参赛包就像开盲盒，我拿到
的盐薄荷茶很适合运动后清爽口腔。”
来自上海的跑友王女士透露，自己在领
物现场就看到大家拿的产品有所不同，
很早就听说闽南地区茶文化盛行，参赛
包里便携的袋泡茶设计让第一次来晋
江的她在赛前就提前体验了闽南药茶
风味。

热乎茶香贯穿赛道全程。在晋马
赛道的关键补给点，灵源茶飘出阵阵清
香，工作人员为跑友递上温度刚好的灵
源万应茶。

“喝了我们晋江老字号灵源茶，就
更有力气！一定能完赛！”来自晋江内
坑的跑友李先生今年选择和深圳的好

友结伴跑晋马，他边喝补给点的茶水边
对着正在录制Vlog的好友大声介绍道。

而在完赛区的灵源药业奉茶展位
前更是排起长队，完赛的跑友们放松后
就来到展位前，喝上一杯热乎乎的灵源
万应茶。非遗药茶的温润口感缓解了
运动疲劳，有不少跑友喝完一杯后又续
了一杯。

“希望通过晋马这个窗口，让更多
人感受中华老字号的魅力。”灵源药业
推广经理庄思兰表示，作为深耕晋江35
年的本土企业，灵源药业再次将传统药
茶与现代体育赛事创新结合。以茶为
媒，灵源药业既为赛事提供了特色补给
服务，也让非遗茶风味与闽南奉茶文化
在奔跑中焕发新生。这种本土企业与
家乡赛事的深度联动，不仅提升了品牌
影响力，更让世遗赛道上的茶香成为晋
江独特的城市记忆。未来，企业将继续
以技术创新赋能传统品牌，让非遗药茶
融入更多健康生活场景。

12月7日，2025特步泉州晋江马拉
松赛在晋江市体育中心激情开跑。赛
道上，来自五湖四海的跑者们如灵动的
音符，在城市的脉络中奏响活力乐章。
在这场体育盛会的背后，兴业银行泉州
分行作为赛事支持单位，不仅在现场设
展位、提供贴心金融服务，更凭借此前
与特步集团携手发布的“爱跑卡”DIY
信用卡，为这场赛事增添了一抹独特的
金融亮色，开启“体育+金融”深度融合
新篇章。

赛场护航
金融服务暖跑者心

赛事当日，兴业银行泉州分行的
展位在赛道旁格外引人注目，成为一
道亮丽的风景线。展位设计简洁大
方，与马拉松热烈洋溢的氛围相得益
彰。工作人员精神饱满、服务专业，为
跑友们提供全面而贴心的金融咨询与
服务。

展位前吸引了众多跑友驻足，为更

好满足跑者群体的特色需求，兴业银行
推出了“爱跑卡”DIY信用卡——卡面
充满运动气息，更配套丰富的跑者专属
权益：成功申办即可抽取特步专业跑
鞋，并可领取 380元专属新户券包。此
外，“爱跑卡”DIY信用卡拥有晋江机场
贵宾通道等出行礼遇，真正从运动场景
出发，为跑友打造覆盖生活多方面的专
属金融权益。

兴业银行通过深入理解跑者客群
的需求，将跑步特性与金融服务深度融
合，提供定制化的金融解决方案，不仅
贴近消费者的实际需要，更致力于打造
极致的客户体验。未来，他们将继续围
绕客群特点，做深做细定制化金融权
益，助力每一位跑友在赛道上、生活中
都能畅行无阻。

跨界携手
“爱跑卡”开启活力新篇

时间回溯到2025年1月，兴业银行
携手特步集团重磅发布了“爱跑卡”DIY

信用卡。这一跨界合作，是双方精准服
务跑步人群、倡导“活力人生、全民畅
跑”理念的重要举措。

“爱跑卡”设计独具匠心，以奔跑的
姿态为灵感，卡面线条流畅、充满动感，
权益活动丰富多样，深受跑友们的喜
爱。它不仅仅是一张信用卡，更是一种
健康生活方式的象征。兴业银行泉州
分行信用卡中心相关负责人介绍道，

“我们希望通过这张卡，鼓励更多的人
参与到跑步运动中来，享受运动带来的
快乐和健康。”

此次兴业银行泉州分行对马拉松
赛的支持，不仅为赛事增添了活力，也
为金融与体育的融合发展提供了新的
思路和模式。兴业银行泉州分行相关
负责人表示，未来将继续深化与特步集
团的合作，不断丰富“爱跑卡”的功能和
权益，为跑友们提供更加优质、全面的
金融服务。同时，该行还将积极参与更
多的体育赛事和活动，推广健康的生活
方式，为推动全民健身事业的发展贡献
兴业力量。

12 月 7 日清晨，晋江市体育中心
人头攒动，暖意涌动。随着鸣枪声响，
2025 特步泉州晋江马拉松赛正式开
跑。1.5万名跑者如潮水般涌出起跑
点，沿着串联起草庵、安平桥等世遗景
点的“世遗路”展开激烈角逐。作为本
次赛事合作伙伴，汤达人通过组建特
色跑团、提供能量补给与打造沉浸式
互动服务，将汤达人的温暖与活力深
度融入赛事，为每位参赛者注入满满

的元气与能量。
汤达人跑团无疑是赛道上最亮眼

的风景线之一。他们迈着整齐有力的
步伐奔跑在晋马赛道上，时而齐声呐
喊助威，时而与沿途观众热情互动，成
为赛道上流动的“元气加油站”。跑团
成员李女士表示：“平时就喜欢汤达人
的暖心口感，这次能加入跑团和大家
一起参赛特别有意义！”

除了积极参与赛事，汤达人还为
每个参与者提供能量补给。刚完成
半程马拉松的张先生捧着热气腾腾
的汤达人泡面感慨道：“跑完步浑身
都疲乏，喝上一口风味浓郁的汤达人
高汤，感觉所有疲惫都被治愈了，太
暖心了！”

在半程与全程马拉松的起终点区
域，汤达人精心打造的互动展位同样
人气爆棚，成为跑者赛后打卡的“网
红地”。展位内巧妙设置了四大服务
区域：号码牌过胶区配备专业塑封设

备，工作人员为跑者免费提供参赛号
码牌塑封服务，让这张承载着汗水与
记忆的卡片得以长久保存；奖牌刻字
区则安排了资深技师，使用激光雕刻
技术将选手的姓名与完赛成绩永久
镌刻在奖牌上，赋予这份荣誉更珍贵
的专属意义；此外，品牌还设置了产
品品鉴区与拍照打卡区，让跑者在赛
后既能品尝美味，又能与特色道具合
影留念。

据悉，汤达人近期全面升级产品
品质，采用创新高汤浓缩技术，严选猪
骨、鸡骨、昆布等十余种优质食材，经
文火慢炖数小时，最大程度激发食材
本味，熬制出更浓郁醇厚的高汤基
底。同时，品牌优化面身工艺，采用低
温油炸技术打造更筋道爽滑的口感。
此次携手晋马，汤达人不仅将产品的
温暖与活力传递给广大跑者，更通过
多元化的互动服务，深化了“元气、暖
心”的品牌形象。

当 2025特步泉州晋江马拉松赛的
发令枪响，1.5万名跑者沿着世遗线路
奋勇向前。这场以“畅跑世遗路，潮涌
海丝情”为主题的赛事，不仅展现着晋
江的活力，更凝聚着本土企业的热忱支
持。作为赛事支持单位，晋江市祥泰鞋
业有限公司以实际行动积极参与，用企
业活力为赛事氛围添彩，让产业温度与
运动精神同频共振。

“坡很多，几度跑不下去，放弃很容
易，但坚持更有意义。”祥泰鞋业副总经

理张振杰说，这是他的“人生首马”，赛
场上众多跑友前进的身影，以及场边不
断传来的加油声给了他很多能量，特别
是看到赛道上自家企业宣传板的时候，
他更油然而生一种底气和冲劲。

本次赛事，他带领团队组建了祥泰
鞋业跑团，让平日里伏案工作的同事们
走出办公室，在赛道上褪去“班味”，感
受运动的酣畅。作为新生代本土企业
家，张振杰身上既有闽南人刻在骨子里
的拼搏基因，又有着年轻人的鲜活和锐
气。“做企业心可以比天高，但路在脚
下。跑马需要坚持与专注，即便前行艰
辛，但沿路都是风景。做企业也是如
此，流水争先，更争滔滔不绝。”

作为“全球拖鞋出海口”晋江内坑
镇的骨干企业，祥泰鞋业构建了从原料
到研发、生产、销售的全产业链体系，上
千种品类的拖鞋从这里走向全球。“我
们秉持‘开拓创新’理念，将传统工艺与
现代科技结合，就像马拉松选手需要专

业装备加持，我们也始终以严苛标准打
造每一双产品。”张振杰介绍，公司紧跟
市场需求，在环保、轻量化等领域持续
突破，让“内坑制造”赢得全球信赖。

支持本土顶级赛事，对祥泰鞋业而
言既是责任也是共鸣。“晋江是‘中国鞋
都’，更是体育之城，晋马不仅是跑者的
盛会，更是本土产业精神的展示平台。”
张振杰表示，企业倡导“健康生活是快
乐工作的基础”，这次既以支持单位身
份助力赛事保障，又以跑者身份参与其
中，正是对这一理念的践行。

这场半马经历也让张振杰更加重
视持续性运动，运动不仅能强身健体，
更能让人在过程中沉淀思绪、保持清
醒。“接下去会慢慢提升训练量，争取明
年跑出更好成绩！”

就像张振杰的跑马心得，祥泰鞋业
的奔跑之路也不会停歇，深耕全产业链
优势，拓展全球市场版图，以匠心品质
护航更多人的美好生活。

健康晋马 一路相伴

以奔跑文化赋能企业与赛事
本报记者 蔡明宣

特色茶香暖晋马 老字号非遗味润跑友
本报记者 刘宁

“爱跑卡”燃动晋江
金融与体育共谱活力新曲

本报记者 陈荣汉

暖心又暖胃 注入满满元气
本报记者 唐淑红

跑过世遗赛道 跑向全球市场
本报记者 陈心心
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祥泰鞋业

有零有食 汤达人
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