
“进了！”“啊，差一点，应该把包放下来再击打的。”
“要双手持杆，进洞概率会更高。”……在晋马赛事终点
区，力诚食品打造的互动展位成为完赛选手的热门打
卡地。

展位整体采用海洋蓝和白为主色调，搭配品牌特
色产品矩阵及晋马赛事元素，营造出活力清新的视觉
氛围，吸引众多跑者驻足拍照，相关话题在社交平台引
发广泛关注。

同时，位于展位C位的“开口即食挑战赛”击打球
互动游戏更是将现场气氛推向高潮。参赛者需在固定
位置击打球，使其进入前方展板对应的开口中，再根据
成绩获得相应礼品。

“这是力诚首次在晋马现场进行游戏互动，比起往
年简单的试吃派送，游戏给跑友们产品体验与趣味竞
技的双重刺激，让大家都跃跃欲试。”展位相关负责人
介绍。

力诚食品相关负责人表示，这种沉浸式的品牌体
验，是力诚食品推进品牌年轻化战略的重要实践。
2025年以来，品牌已先后助力苏州100城市越野赛、湖
州马拉松等多项体育赛事，通过“产品+体验+互动”的
三维营销模式，持续强化与年轻消费群体的链接。

“晋马不仅是一场体育赛事，更是品牌与消费者深
度沟通的平台。我们希望通过这些充满活力的互动形
式，让更多人感受到力诚食品营养与美味并存的品牌
主张，将健康饮食理念融入日常生活。”力诚食品市场
负责人表示，从产品创新到文化输出，力诚食品通过本
次晋马实现了品牌价值的多维度传递。作为晋江食品

产

业的代表企业，力诚食品正以体
育为媒，将本土品牌的匠心

精神与健康理念传递
给更广阔的市场，向
着“世界休闲肉制
品百年领导品牌”
的 愿 景 稳 步 迈
进。

本报讯（记者 刘宁） 7
日，2025特步泉州晋江马拉
松赛发令枪响，1.5万名跑友
沿世遗赛道驰骋。作为赛事
支持单位，福建省晋江市华
佳食品有限公司携旗下“香
港雅佳”品牌倾情赞助，以燕
麦巧克力能量补给、手工牛
轧糖工艺展示的“甜蜜组
合”，为赛事注入独特风味与
匠心温度。

“晋马参赛包的巧克力
还加了燕麦，口感好丰富！”

“赛后边啃燕麦巧克力边放

松 ，谁 说 不 是 一 种 享 受
呢？”……在晋马完赛区，许
多跑友吃着香港雅佳燕麦巧
克力，跟同伴分享着自己的
赛后体验。

“这是我们企业的经典
产品，在市场上口碑很好。”
华佳食品总经理柯友佳告
诉记者，企业选择将拳头产
品——香港雅佳燕麦巧克力
装入所有参赛包，希望这款
融合谷物营养与巧克力风味
的零食，凭借高纤维、易吸收
的特点，成为跑友赛前储备、

赛中和赛后补给的优选。作
为深耕食品行业多年的企
业，华佳食品依托数十项专
利技术，让这款产品在保持
口感酥脆的同时，实现营养
均衡配比，契合马拉松运动
的能量补给需求。

除了燕麦巧克力作为
“能量担当”，完赛区的展位
更是化身“甜蜜工坊”。香港
雅佳手工牛轧糖经典包装元
素打造的零食小车格外吸
睛，成为跑友打卡热点。企
业地推人员将牛轧糖半成品
带到现场，师傅现场演示裹
料等传统工艺，引得跑友纷
纷驻足观看、拍照分享。

“第一次近距离看牛轧
糖制作，原来好吃的背后藏
着这么多匠心！”刚完赛的晋
江本地跑友陈女士感慨。此
外，现场试吃的台湾风味牛
轧糖等经典产品，更以奶香
浓郁、软硬适中的口感收获
一众好评。

据悉，作为土生土长的
晋江企业，华佳食品自 2000
年成立以来，始终以“创新工
艺、品质为先”的理念深耕糖
果巧克力领域，此次赞助晋
马既是对家乡赛事的鼎力支
持，也是品牌活力的生动展
现。

“希望通过马拉松这个
活力平台，让更多人感受到

‘香港雅佳’的品牌及产品魅
力，以及闽南企业的匠心精
神。”柯友佳表示，如今晋马
已成为晋江文体旅融合的闪
亮名片，华佳食品以甜蜜补
给为赛事增添温情，用工艺
展示传递品牌内涵，不仅为
跑友带来独特的味觉体验，
更让香港雅佳品牌借助赛事
影响力走向更广阔的市场，
书写本土企业与家乡赛事同
频共振的精彩篇章。未来，
企业将继续挖掘传统工艺与
现代消费需求的结合点，推
出更多优质食品。

本报讯（记者 刘宁） 7
日，2025特步泉州晋江马拉
松赛鸣枪开跑，1.5万名跑友
沿串联世遗点的“最美赛道”
畅跑。本土企业福建乐隆隆
食品科技有限公司（以下简
称“乐隆隆食品”）以支持单
位身份深度参与，通过参赛
补给、展位互动及企业跑团，

将闽南服务与家乡情怀融入
赛事。

“赛后喝到开罐即食的
冰糖百合银耳，喉咙一下子
舒服很多。”来自重庆的跑
友丁女士一边喝着乐隆隆
冰糖百合银耳，一边接受记
者采访。她表示，之前秋冬
季节，自己都会在家熬冰糖

银耳百合羹，没想到这次在
外省跑马拉松还能喝到这
款“心头好”。比起功能饮
品，她更倾向于这种传统的
甜汤作为补给品，配料表看
着也很健康，让刚跑完马拉
松的她感觉“一下子就电量
回升了！”

作为晋马的补给“老朋
友”，乐隆隆冰糖百合银耳经
过多次产品配方及工艺升
级。乐隆隆食品总经理蔡庆
森介绍，这款产品口碑很好，
在倡导无蔗糖添加的市场
上，仍然有一批忠实粉丝，他
们了解天然的产品配料表远
比粗暴的“闻糖色变”更重
要。此外，该产品精选闽西
高山银耳与兰州百合，采用
高温杀菌锁住胶质，即开即
饮的便捷性也契合马拉松补
给需求。

而在完赛区，乐隆隆展
位还提供了椰果王、银耳燕
窝等健康饮品供跑友们赛后

补充能量。“家乡企业的产品
清甜不腻，恢复体力很快。”
来自晋江安海的跑友许先生
自豪地跟朋友分享刚从展位
拿到的试饮杯。

此外，乐隆隆食品的员
工们还组成企业跑团，在晋
马展示乐隆隆食品人的拼搏
与昂扬风采。蔡庆森告诉记
者，企业跑团报名过程中，发
现了好几个跑步高手，大家
所展示出来的坚持与奋斗精
神，以及他们对健康生活方
式的追求，正是企业多年来
对内、对外所倡导的。

蔡庆森表示，乐隆隆食
品助力晋马多年，与晋马共
同成长，这正是本土企业与
家乡赛事共生共荣的写照。
通过补给提升赛事服务，借
现场互动展现晋江食品产业
活力，企业也不断实现品牌
曝光“破圈”，希望有更多人
通过舌尖美味认识晋江、爱
上晋江。

玩转“体育+”力诚食品“食力”护航晋马
本报记者 刘宁

助力晋马 乐隆隆食品为跑友“充电” 华佳食品甜润晋马 匠心美味暖世遗赛道

12 月 7 日清晨，2025 特步泉州晋
江马拉松赛鸣枪开赛，1.5 万名跑友
齐 聚 这 座 活 力 之 城 。 作 为 晋 马 的

“老朋友”，晋江水务集团再度携手
赛事成为官方合作伙伴，并组建了
一支 30 人的企业跑团，在晋江水务
集团副总经理张燕的带领下驰骋赛
道，以昂扬姿态展现水务铁军的精
神风貌。

“从报名到备战，大家热情高涨，老
员工也会跟新员工分享往届参加晋马
的体验与经验，就像工作中的‘传帮带’
一样。”张燕介绍，跑团30名成员涵盖集
团多个岗位——既有日均巡检 20公里
管网的维护工程师，也有坚守水质检测
一线的技术员，还有保障供水调度的调
度员。虽岗位不同，但大家都秉持着

“责任自觉、人格自律、道路自信、梦想
坚持”的精神。

据了解，晋江水务集团倡导以人为
本，始终把员工的身心健康放在首位。

为此，企业每月定期举办主题文化体育
活动，鼓励大家在认真工作的同时，健
康、快乐生活。

就像跑者逐梦终点线，晋江水务人
始终以“一滴水 一寸心 一座城”为信
念：台风天里逆风抢修供水管网的“急
行军”、高温下更换老旧管道的“汗马
功”、24小时守护水质安全的“哨兵岗”，
都是这种挑战自我、永不放弃的马拉松
精神的生动实践。

同时，作为深耕本土的民生国企，
晋江水务集团始终以“一滴水 一寸
心 一座城”为指引，将社会责任融入
企业发展血脉。今年夏季高温期间，
集团精准对接需求，捐赠 2万瓶爱心饮
用水，为环卫工人、快递员等户外劳动
者送去解渴清凉，用“一滴水”的温情
传递城市关怀。民生工程建设中，集
团全力推进晋南城乡供水一体化等重
点项目，年内已完成 7个村（社区）老旧
管网改造，升级供水管网超 4.8公里，

惠及群众超 3.7 万人，让优质稳定的
“放心水”流进千家万户……

此次再度携手晋马，是晋江水务集
团将全民健身理念与社会责任实践深
度融合的生动举措，以运动活力彰显国

企担当。
“赛道上的坚持与供水事业的坚守

一脉相承。”张燕表示，晋江水务集团将
继续以“满足社会用水需求，提供安全
优质供水服务”为使命，把赛道上的激

情转化为推进“智慧水务”建设的动力，
在多个民生项目中跑出“水务加速度”，
让“一滴水 一寸心 一座城”的口号成
为守护晋江绿水青山、赋能城市高质量
发展的生动注脚。

水务铁军驰骋晋马赛道 与城共晋彰显责任担当
本报记者 刘宁
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7日清晨，随着 2025特步泉州
晋江马拉松赛鸣枪开赛，1.5万名跑
友畅跑晋马赛道。作为晋江本土成
长起来的休闲食品龙头企业，也是
晋马的“老朋友”——福建省力诚食
品有限公司（以下简称“力诚食品”）
再次以 2025特步泉州晋江马拉松
赛官方合作伙伴及唯一指定鳕鱼肠
供应商的身份，深度参与这场备受
瞩目的体育盛会。

本次赛事中，力诚食品不仅
带来手撕蟹柳、鳕鱼王等明星产
品构建营养补给体系，打造沉浸
式互动展位，还组织了 70 人的企
业跑团驰骋赛道，并将“每日补充
优质海洋蛋白质”的产品理念与

“健康工作、快乐生活”的企业文
化深度融合，为晋马注入独特的
品牌活力。

“今年晋马参赛包也太给力
了，‘肉食动物’狂喜！”“鳕鱼肠、手
撕蟹柳、鸡胸肉，今年晋马参赛包
也太多肉了，不用再自己‘补货’

了。”“竟然有我平常就会
自 己

买来吃的力诚手撕蟹柳，还有之前
没 试 过 的 鳕 鱼 王 ，新 体 验
get！”……自晋马参赛包发布以来，
不少跑友在领物后纷纷晒出了参
赛包中的补给物，其中，由明星产
品搭配的力诚食品营养搭配补给

组合更是让跑友们直呼
“ 大

气”“给力”。
“今年，我们延续往年以产品

组合的方式，为晋马提供了力诚
手撕蟹柳、鳕鱼王等明星产品，形
成科学的能量补给组合。”力诚食
品相关负责人介绍，今年产品覆
盖跑友参赛包、工作人员餐包、赛
场补给等多个应用场景。

其中，作为力诚海洋食品系列
标杆的“鳕鱼王”，延续了品牌对高
品质原料的执着，甄选阿拉斯加真
鳕鱼为核心原料，采用低温慢煮工
艺锁住营养，既能为跑者提供持久
能量，又符合运动人群低脂需求；同
步亮相的“手撕蟹柳”则凭借稳定的
产品力连续多年入选晋马补给清
单，口感鲜嫩有嚼劲，成为跑者补充
动物蛋白的理想选择。

除了赛场可见的产品组合为
跑友及晋马工作者能量护航，在赛
道上，一支身着蓝白渐变色的跑

团也格外引人注目——这是力诚
食品组建的企业跑团，成员涵盖生
产、销售、研发等各职能部门职工、
家属及战略合作伙伴代表。其中，
既有多次参加晋马的“老将”，也有
首次挑战马拉松的“新兵”。

“今年晋马报名刚启动，就有
很多同事和客户在了解报名通
道，对参赛跃跃欲试。”力诚食品
跑团相关负责人告诉记者，企业
今年在内部组织了跑步、咖啡品
鉴等多个文体相关社团，大家都
根据自己的需求参加企业社团活
动。许多参加跑团社团的职工
都是因为之前参加晋马与跑
步结缘，赛前大家也都互相
约着去训练、打卡，整体备
赛氛围浓厚。对于企业来
说，品牌对外要传递这种
健康生活方式和理念，对
内希望大家可以健康工
作、快乐生活。

明星产品护航 赛场内外传递健康生活理念

互动展位人气旺
沉浸式体验深化品牌认知


