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此次出让的四宗地块均位于
晋江梅岭中片区核心区域。该片
区东邻万达广场，西接八仙山公
园，南至桂华路，北抵晋阳湖，是
晋江双创活力走廊上的关键节
点，地理位置得天独厚。片区规
划面积约2385亩，涵盖凤竹工业
遗产保护区和华侨文化街区，未
来将打造成为承载新兴消费和创
新功能、提振城市形象的“城市中
央活力之芯”。

从交通条件来看，地块紧邻
世纪大道、双龙路等城市主干
道。其中，世纪大道作为晋江发
展主轴，贯穿南北，串联起晋江市
政府、科技馆、博物馆、文化中心、
体育中心、青少年宫等行政与文
化配套设施，承载着城市的核心
功能，为区域出行提供了畅达无
阻的交通网络，也为片区发展注
入了强劲动力。

生态与教育资源方面，晋阳
湖、八仙山等丰富生态资源环绕
周边，居民在享受城市繁华的同
时可亲近自然，拥有宁静舒适的
居住环境；教育配套更是堪称优
质，幼儿园纳入平山中心幼儿园
服务片区，小学纳入晋江市第二
实验小学梅岭校区服务片区，初
中纳入晋江市华侨中学招生范
围，全龄段教育资源为家庭生活
提供了坚实保障。

作为晋江城市商贸核心区，
该区域还拥有五店市传统街区、

万达广场、曼哈顿国际酒吧休闲
街区等优质商业旅游和人文旅游
资源，区域内多家星级酒店、多个
高标准商贸总部写字楼等商业项
目汇聚，形成了繁荣的商贸与产
业生态。五店市传统街区保留众
多历史建筑，在传承晋江文化的
同时吸引大量游客；万达广场等
大型商业综合体则满足居民和游
客的多元消费需求，推动产业业
态不断升级。

具体到四宗地块详情，各有
侧重且功能互补：P2025-29号地
块土地面积 51851平方米，用途
为居住用地（二类城镇住宅）、商
业用地（零售商业），规划指标
1.0＜容积率＜2.4，10%＜建筑密
度＜23%，绿地率≥30%；P2025-
30 号地块土地面积 29187 平方
米，用途同为居住与商业用地，规
划指标1.0＜容积率＜2.2，10%＜
建筑密度＜30%，绿地率≥30%；
P2025-31号地块土地面积19216
平方米，用途为居住与商业用地，
规 划 指 标 1.0＜ 容 积 率 ＜1.3，
10%＜建筑密度＜35%，绿地率≥
30%；G2025-38号地块土地面积
87984平方米，用途为不可分割
销售商业用地、广场用地及社会
停车场用地，商业总建筑面积不
低于12万平方米（集中商业不少
于10万平方米），规划指标 1.0＜
容积率＜1.6，10%＜建筑密度＜
65%，绿地率≥10%。

华润置地落子晋江梅岭中片区
打造万象商业+文化保护+高端豪宅城市综合体

前三季度
福建房地产市场
运行数据出炉

本报讯 日前，福建省统计局公布，今年 1—9月，
我省新建商品房销售面积同比下降 16.3%，其中住宅
销售面积下降16.8%。

在新建商品房销售和待售情况方面，1—9月，我
省新建商品房销售额下降 11.4%，其中住宅销售额下
降 11.2%。9月末，商品房待售面积同比增长 7.6%,其
中住宅待售面积增长10.8%。

在房地产开发投资完成情况方面，1—9月，全省
房地产开发投资同比下降 31.5%，其中住宅投资下降
29.6%；房地产开发企业房屋施工面积同比下降
17.4%，其中住宅施工面积下降 18.4%；房屋新开工面
积下降 35.2%，其中住宅新开工面积下降 30.6%；房屋
竣工面积下降31.0%，其中住宅竣工面积下降39.8%。

在房地产开发企业到位资金情况方面，1—9月，
房地产开发企业到位资金同比下降 26.3%。其中，国
内贷款下降 25.0%，自筹资金下降 36.4%，定金及预收
款下降12.5%，个人按揭贷款下降7.0%。

走进安全宣教基地
萌娃学技能护平安

本报讯 日前，晋江经济报亲子驿站发起的趣味安
全知识课堂走进晋江市安全生产宣教培训基地。来自
晋江市实验幼儿园嘉天下分园、晋江市新塘实验幼儿
园和晋江市新塘街道第二中心幼儿园的近 30组亲子
家庭齐聚一堂，在沉浸式体验中学习安全知识，提升应
急能力。

活动在宣讲员汪海霞的带领下拉开帷幕。亲子家
庭首先观看了消防安全科普宣传片，生动的画面让孩
子们初步建立安全认知。随后，汪海霞重点讲解“如何
正确拨打119”。她结合案例强调：“家长要将打火机、
火柴等危险物品放在孩子接触不到的地方，从源头预
防火灾。发现挪用消防设施、堵塞疏散通道等行为，可
拨打96119举报。”

三大主题学习区成了亲子家庭的“安全实践场”。
家居安全区里，大家认真了解燃气使用、电路维护、阳
台防护等日常隐患；交通安全区中，孩子们通过VR模
拟、实景互动，亲身体验闯红灯、不戴头盔的严重后果，
不少孩子直呼“太危险了”；消防安全区最受欢迎，孩子
们化身“小小消防员”，积极参与模拟灭火、隐患排查、
火场逃生和报警演练，在实践中熟练掌握“提、拔、握、
压”灭火口诀，学会捂口鼻、低姿匍匐等逃生技巧。

“这样的体验式教学太有意义了！”参与体验的家
长陈女士感慨，“平时说教孩子听不进去。现在通过互
动体验，孩子主动记住了安全知识，还会提醒家人注意
隐患。”不少家长表示，希望亲子驿站多举办此类活动，
让安全意识扎根孩子心中。

磁灶云玺中心幼儿园
踏研途寻瓷迹
亲子共悟磁灶窑匠心

本报讯 为深入挖掘本土教育资源，推进陶瓷博物
馆课程建设，近日，晋江市磁灶镇云玺中心幼儿园课题
研究小组以“踏研途·寻瓷迹·学非遗·悟匠心”为主题，
开展磁灶窑亲子研学实践之旅，通过家园协同让幼儿
沉浸式感受传统陶瓷文化魅力。

活动前期，课题组成员召开专题会议，围绕“家园
协同实施策略及亲子研学跟进策略”展开研讨。各教
师分享实践思路与可行策略，明确具体分工与责任，为
研学活动的顺利开展奠定坚实基础。

11月 20日下午，课题组全体成员联动实验班家
庭，走进“金交椅山”磁灶窑遗址。教师按预设分组融
入各研学小队，带领孩子们从“釉色特点、生产流程、器
型类别、装饰纹样、工具特性”五大维度，深度探秘磁灶
窑的文化密码。在苏垵黑茶古传习所，大家系统了解
黑茶历史渊源及“苏垵茶古见火颤”的独特工艺，还在
专业陶艺老师指导下，重温并精进拉坯、塑形等陶艺基
础手法，实现理论与实践的深度融合。

此次研学不仅让师生领略陶瓷魅力、感受大师作
品气息，更深化了对陶瓷文化的认知，为课题研究积累
了鲜活素材。同时，家园协同的研学模式也为学园今
后开展陶艺课程实践提供了宝贵经验，助力非遗在幼
儿心中生根发芽。

本版由本报记者陈青松采写

11月21日下午，晋江土地市场迎来今年
重磅时刻——华润置地携手泉州城建集团以
15 亿元成功摘得晋江梅岭中片区 P2025-29
号、30号、31号及G2025-38号四宗核心地块。

此次拿地不仅是两大实力企业深度参与
晋江城市建设的重要举措，更标志着晋江城
市中心发展迈入全新阶段，“城市中央活力之
芯”的战略蓝图即将从规划走向现实。

华润置地携手泉州城建拿下
梅岭中片区地块的消息一经传
出，便在晋江房地产市场引发强
烈反响，业界人士与购房者纷纷
表达了高度期待，认为此次拿地
将对晋江楼市产生深远影响。

“提升片区价值，推动市场向
高品质发展。”晋江房地产服务行
业协会秘书长兰忠认为，梅岭中
片区作为晋江中心城区的核心区
域，此前虽已具备较好的发展基
础，但缺乏具有引领性的大型综
合项目。华润置地与泉州城建的
入驻，将通过高品质的商业和住
宅产品，大幅提升片区的整体价
值，带动周边配套进一步完善，加
速“城市中央活力之芯”的成型。

“这不仅是一个项目的开发，更是
晋江城市更新和产业升级的重要
契机。”兰忠说，“项目的文商旅融
合模式和高品质住宅开发理念，
将为晋江楼市树立新的标杆，推
动整个市场从‘量的增长’向‘质
的提升’转变。”

“华润置地的‘万象系’商业
和高品质住宅产品将形成强大的

品牌号召力，吸引更多高端资源
向梅岭中片区集聚，进而重塑晋
江的城市商业格局和居住格局。”
晋江房产业内人士曾思程认为，
此前晋江商业以区域性商业为
主，万象系的入驻将带来全国性
乃至国际性的商业资源，提升晋
江商业的辐射力；住宅方面，四代
宅和别墅产品的落地，将填补高
端市场的空白，满足晋江高净值
人群的改善需求，避免这部分客
群外流。

对于购房者而言，此次项目
的规划更是让不少人充满期待。
在晋江从事纺织业的企业主李先
生表示，自己一直想在晋江中心
城区购置一套高品质的改善型住
宅，但始终觉得市场上的产品“不
够顶尖”。“听说华润要在这里建
四代宅和别墅，我非常关注。华
润悦府在泉州的口碑很好，相信
晋江的项目会更出色。”李先生
说，“而且这里的位置太好了，旁
边有万达、五店市，还有晋阳湖和
八仙山，生活便利又宜居，不管是
自住还是投资都很有价值。”

年轻购房者王女士则更看重
项目的商业和文化配套：“我平时
喜欢逛街、看展览，项目规划的大
型商业综合体和糖厂改造的文商
旅街区，正好符合我的需求。以
后住在这里，周末不用跑泉州，在
家门口就能享受高品质的消费和
文化体验，太方便了。”

也有不少购房者关注项目对
区域教育资源的带动作用。“孩子
马上要上小学了，这里的学区配
套本来就不错，相信项目建成后，
周边的教育资源还会进一步优
化。”家长陈女士说，“华润置地的
项目在配套建设方面一向很用
心，期待能给孩子提供更好的成
长环境。”

华润置地与泉州城建集团此
次落子晋江梅岭中片区，不仅是一
次企业的战略布局，更是晋江城市
发展的重要机遇。随着项目规划的
逐步落地，一座融合商业繁华、文化
底蕴与居住品质的“城市中央活力
之芯”将在晋江崛起，为晋江的城市
升级注入新的动力，也为市民带来
更美好的生活体验。

对于此次拿下的梅岭中片区
四宗地块，华润置地有关负责人
表示，项目将以“城市中央活力之
芯”为定位，通过多元业态的协同
发展，打造集商业、文化、旅游、居
住于一体的复合型城市综合体，
从根本上重新定义晋江的城市中
心格局。具体规划将突出三大核
心亮点：

亮点一：超 12万平方米大型
商业综合体，刷新晋江商业天花
板。根据规划，G2025-38号地块
将打造商业总建筑面积不低于
12万平方米的大型商业综合体，
其中集中商业总建筑面积不少于
10 万平方米。虽然目前具体商
业品牌尚未公布，但结合华润置
地“万象系”的运营实力，该商业
综合体被普遍期待成为晋江全新
的商业标杆。

亮点二：保留改造晋江糖厂
工业遗产，打造独特文商旅融合
体验区。在项目规划中，华润置

地创新性地提出保留改造晋江糖
厂工业遗产，这一举措被视为对
晋江城市文化记忆的珍视与传
承。晋江糖厂承载着一代晋江人
的集体记忆，是城市工业文明的
重要见证。项目将在保护老建筑
原有风貌和历史价值的基础上，
对其进行适应性改造，引入文化
展览、特色商业、创意产业等业
态，让老建筑焕发新生。未来，
市民和游客可以在充满工业风情
的建筑里喝咖啡、看展览、逛品
牌店，感受“历史与现代交融、文
化与商业共生”的独特魅力。这
一规划不仅为晋江增添了一个具
有本土特色的文化 IP，更将填补
晋江文商旅融合项目的空白，提
升城市的文化软实力和旅游吸引
力。

亮点三：落地四代宅及别墅
产品，填补高品质住宅空缺。针
对住宅地块，项目将积极响应“好
房子”建设导向，重点打造四代宅

及别墅产品。四代宅作为近年来
兴起的高端住宅形态，以“空中庭
院、垂直森林”为主要特征，打破
了传统高层住宅的局限，为业主
提供更贴近自然的居住体验；别
墅产品则将聚焦终极改善需求，
以稀缺的地段优势和优质的产品
设计，满足晋江消费者的居住向
往。华润置地有关负责人表示，
此次住宅产品将在泉州悦府的基
础上进行迭代升级，有望填补当
前晋江市场高品质住宅的空缺，
为市民提供更优质的居住选择。

据悉，四宗地块的整体开发
将实现业态之间的有机联动：商
业综合体为住宅业主提供便捷的
消费配套，工业遗产文商旅项目
为商业带来文化流量，高品质住
宅则为片区注入稳定的高端消费
人群，形成“商业赋能居住、文化
激活商业”的良性循环，打造梅
岭中片区“城市中央活力之芯”
的定位。

此次携手拿地的华润置地与
泉州城建集团，均具备深厚的品
牌实力和丰富的城市开发运营经
验，二者的合作被业界视为强强
联合。

作为世界 500强企业华润集
团旗下的地产业务旗舰，华润置
地以“城市投资开发运营商”为战
略定位，深耕房地产行业数十年，
在全国范围内打造了众多标杆项
目。其“万象系”商业综合体更是
成为城市商业升级的重要符号，
从深圳万象城到杭州万象城，每
一座万象系产品都凭借精准的定
位、优质的品牌组合和卓越的运
营能力，成为所在城市的商业地
标和消费目的地。在住宅开发领
域，华润置地同样以高品质著称，
从高端改善型产品到刚需住宅，
均以严苛的品质标准和人性化的
设计理念赢得市场认可。

记者了解到，仅在泉州区域，
华润置地此前打造的泉州悦府项
目便创造了“五开五罄”的销售神
话，其引领性的产品力已得到市

场充分验证，为此次布局晋江奠
定了坚实的品牌基础。

泉州城建集团则是泉州市属
国有骨干企业，深耕本土多年，对
泉州及晋江的城市发展脉络、文
化底蕴和市场需求有着深刻的理
解。集团业务涵盖城市基础设施
建设、房地产开发、城市运营服务
等多个领域，参与了泉州众多重
大城市建设项目，在城市更新、片
区开发、公共服务配套建设等方
面积累了丰富的经验和资源。作
为本土企业，泉州城建集团能够
为项目提供更贴合本地实际的政
策支持和资源协调，助力项目顺
利推进，实现与城市发展的深度
融合。

在业内人士看来，华润置地
的全国化视野、品牌影响力与商
业运营能力，结合泉州城建集团
的本土资源优势和城市建设经
验，将为梅岭中片区项目的开发
提供强有力的保障，确保项目既
能实现品质突破，又能深度契合
晋江的城市发展需求。

梅岭中片区四宗宝地出让 涵盖多元业态

华润置地携手泉州城建 强强联合

业界与购房者期待值拉满 引领晋江楼市升级

文商旅融合+高品质住宅 重塑城市中心格局


