
创新驱动
从“功能代工”到“潮流定义”
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调味品企业的“逐鲜”之路，
最终落脚于品牌价值的提升。

“品牌认知度的积累帮助我们
实现业绩的稳步增长。”正如新意
食品相关负责人在回顾今年企业
业绩增长显著的原因时所说，企业
从一开始就认定了中高端赛道，并
持之以恒地进行相应的地推及铺
货，让目标消费者看得到、尝得到、
记得住。在他看来，调味品品牌营
销不仅是媒体推广，更要在经常走
市场的厨房“主理人”心中留下痕
迹，而这背后靠的就是足以给人留
下深刻印象的产品力及长期在购
物场景中的曝光度。

“说得再多，不如买回去尝
试，消费者的每一次尝试都是我
们留住他们记忆的机会。”上述负
责人表示，调味品品牌除了要曝
光度，更要严格品控，老到的食客
就像科学家，对调味产品是非常
敏锐的。但是，这也是品牌的机
会，因为这类消费者的品牌忠诚
度很高。

而头部企业海天味业则通过
线上、线下协同策略强化品牌渗
透。根据海天味业 2025年三季
报，前三季度，海天味业线上营收
占比提升至18%，天猫超级会员日
活动实现销售额同比增长62%，新
会员入会数增长12倍。其创新在
于将线上会员数据反哺线下，依据
电商平台消费画像在重点城市商
超设置“零添加产品体验区”，形成
线上引流与线下转化的闭环，增强

消费者品牌认同感。
品质溯源成为品牌信任构建

的核心抓手。太太乐通过区块链
技术实现松茸鲜产品从产地到货
架的全程可追溯，消费者扫码即
可查看松茸采摘时间、加工流程
等信息，这种透明化运营显著提
升品牌公信力。李锦记则通过主
导行业标准制定强化品牌话语
权，先后参与制修订《蚝油》国家
标准、《蚝汁》行业标准及《减盐酱
油》团体标准等多项标准，推动行
业产品标准化、高质量发展，进一
步巩固品牌市场地位。

场景化营销助力品牌年轻化
转型。宝立食品针对“Z世代”开发

“低脂藤椒调味粉”，通过小红书
KOC场景化测评、高校美食社团挑
战赛等精准营销方式，上市首月即
实现 500 万销售额，复购率达
28%。这种与目标消费群体深度
互动的模式，有效提升品牌在年轻
消费者中的认知度和好感度。

可以看到，站在调味行业转
型的关键节点，调味品企业的“逐
鲜”升级已形成产品、服务、品牌
三位一体的系统变革。当健康转
型夯实产品根基、服务创新拓展
价值边界、品牌提升凝聚消费认
同，行业正告别同质化竞争的红
海，迈向以价值为核心的新发展
阶段。正如行业观察人士所言，
调味品行业的下一个黄金十年，
将属于那些能在“鲜”味赛道上持
续创造差异化价值的企业。

“我们卖的不再只是一把伞，而是一套让全
球伞业运转更高效的生态方案。”王翔鹏的这番
展望，正在成为晋江伞业全球化战略的生动实
践。前三季度，泉州伞具热销 121 个国家和地
区，其中民营企业出口 11.3亿元，增长 14%，占泉
州市出口伞总值比重超七成，展现出强劲的市场
竞争力。

市场多元化战略成效显著。统计数据显示，
东盟、欧盟、日本是泉州市出口伞的前三大市
场，分别出口 4.8亿元、3.1亿元、3亿元，同比增
长 60.5%、0.2%、19.1%。值得一提的是，泉州对
共建“一带一路”国家出口 8.1亿元，增长 17.5%；
对 RCEP 其他成员国出口 9 亿元，同比增长
31.5%，其中对泰国出口增长高达 84.3%。这种
多元化的市场布局，有效降低了单一市场波动带
来的风险。

跨境电商成为“晋品出海”的新引擎。晋江
市伞业行业协会与晋江跨境电商公共服务中心
进行“晋品出海”伞业跨境电商合作签约，将为
会员企业提供孵化陪跑、平台运营诊断、国际商
标注册、海外仓物流等一站式服务。优安纳伞业
副总经理丁敬堂透露，企业全球布局持续提速，

“在俄罗斯开启线上销售，赴中亚四国拓展市
场，更在希腊设立研发中心，前置捕捉欧洲个性
化需求。”

线下渠道创新同样精彩。在 2025泉州滨海
文旅消费季暨 JOIN晋江时尚季（夏季）活动中，东
石伞业以“伞具×海洋”为核心主题，通过“听海·
敢潮”主题大秀与滨海市集双场景联动，将伞具产
品的功能性与海洋文化的浪漫属性深度融合。这
场以全国唯一触角沙滩为舞台的时尚大秀，通过
多平台直播触达千万级受众，让全球看见中国伞
具产业的潮流革新力。

今年夏季富祺伞业总经理黄淑珠表示，企业
正加大直播电商布局，“目前还在加速招聘主
播，增加直播间及优化直播间的建设，采取仓播
和单品相结合的方式，尽可能地将产品展示给消
费者。”与此同时，线下中国伞都产业馆搭建了
专属展台，帮助企业进行产品曝光，对接各种线
下走秀等活动，构建起“永不落幕的首发舞台”。

这种全方位、多维度的全球布局，让晋江伞
业在逆势中实现了从“产品出海”到“品牌出
海”，再到“生态出海”的跨越。正如行业观察者
所指出的，晋江伞业正在输出的不仅是一把把雨
伞，更是一套整合了研发设计、生产制造、品牌
营销、渠道建设的全产业链解决方案，这或许正
是其能够在全球市场中逆势增长的关键所在。

逆势飘红 晋江伞“撑”全球市场新天地
本报记者 曾小凤 陈巧玲

泉州海关最新数据显示，今年前三季度，

泉 州 市 伞 具 出 口 额 达 15.8 亿 元 ，同 比 增 长

3.5%，热销全球 121 个国家和地区。一把把“晋

江制造”的伞具，正画出逆势上扬的曲线。

从碳纤维超轻伞到“量子滤光盾”，从免折

叠自动伞到便携胶囊伞，晋江伞具不再只是遮

雨工具，而是科技、时尚与文化的载体。其背

后，是一场以创新为矛、链条为盾、全球布局为

阵的系统性突围。
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当健康消费升级遇上市场需求分

化，调味品行业正经历一场以“鲜”为

核心的价值重构。根据调味企业近期

发布的第三季度数据，太太乐松茸鲜

系列营收同比增长 68.21%，而行业调

研显示传统品类新品上市更趋谨慎，

这种分化增长态势折射出行业从规模

扩张向价值深耕的深层转型。

在旺季推迟、渠道库存高企的挑

战下，太太乐等头部调味企业正加速

推进产品健康转型、服务模式创新等

策略，而鲜之惠、新意食品等晋江企业

也在不断探索产品健康化转型、提高

品牌知名度等策略，大家纷纷在这场

“逐鲜”浪潮中寻找增长新锚点。

在全球贸易整体承压的背景下，晋江伞具凭借持续的
产品创新打开了增长新空间。今年广交会上，一款来自福
建优安纳伞业科技有限公司的胶囊伞成为焦点。“这款产品
可像水杯一样背在身上，彻底解决了传统雨伞携带不便的
痛点。”公司总经理王翔鹏介绍，该产品从概念设计到上市
历时近一年，目前已成功出口欧洲，在东南亚及我国港澳台
市场反响尤为热烈。

创新已成为晋江伞业抵御市场风险的核心竞争力。今
年以来，晋江伞企密集推出一批技术领先的创新产品：集成
伞业的“量子滤光盾”突破塑料透光难题，通过分子结构内
嵌防晒技术实现紫外线阻隔率 99.9%，将“遮雨塑料”进化
为“防晒堡垒”；优安纳伞业的免折叠伞采用三折自动开收
铁伞架，配合具有折叠记忆功能的黑胶伞面，实现3秒轻松
收纳；富祺伞业推出的全碳纤超轻长伞，采用全碳纤一体式
伞架，整伞重量仅 176克，相当于一部手机的重量，完美解
决了传统直伞笨重的痛点。

“对于年轻人而言，伞不再只是功能性用具，更是展现
个性、扩大社交话题的工具。”王翔鹏表示，这种消费观念的
转变为晋江伞业带来了新的发展机遇。以宠物伞为例，东
石企业推出的透明宠物伞采用19寸大伞面搭配环保材质，
萌宠图案跃然伞上，雨天遛弯秒变沉浸式互动剧场。这类
精准切分小众市场的产品，已成为日本等高端市场的爆款。

研发投入是创新的坚实保障。梅花伞业早在 2020年
就瞄准碳纤维材质赛道，其推出的航空级碳纤维伞重量仅
220克，较普通雨伞减重近一半，伞骨伞架全采用航空级材
料，连手柄与中棒都采用一体化设计。“当时就是想避开低
价竞争，靠差异化打开市场。”梅花伞业总经理王卿泳表示，
这款定价18—20美元的产品已成为日韩市场的热销单品，
仅在今年广交会一期便拿下80万美元订单。

“小小一把伞，涉及的材料、配件多
且杂，工序多达几十道。小到一个弹簧
都能在东石找到供应商。”深圳德成伞
业总经理曾省花的这番话，道出了晋江
伞业最深厚的底气——全球最完备的
产业链生态。在晋江东石镇，450多家
伞企构筑起从原材料、配件到成品的全
链条产业集群，年产量超 6亿把，年产
值超 150亿元，占据全国三分之一、全
球超四分之一的市场份额。

今年 6月，“全球伞业供应链中心”
在晋江正式揭牌，标志着当地伞业进入

“四链融合”新阶段。这一平台整合了
产业链、创新链、资金链、人才链资源，
推动制伞产业向“智链融合”迈进。在
首次供需对接活动中，签约金额突破10
亿元，梅花伞业与腾兴洋伞签下 3000
万元伞配件订单，盛和雨具与集成伞业
达成 4800万元伞架采购战略合作，展
现出产业链协同的强大活力。

产学研深度融合为创新注入持续
动力。由福州大学、华侨大学等高校联
合优安纳、梅花、集成等龙头企业组建
的“福建省伞业知识产权创新联合体”，

重点聚焦伞用新材料、智能制伞设备等
关键技术领域的研发与应用。同步上
线的“海西智创网共享专利池”，有效解
决了“高校专利转化难”与“企业技术
荒”的双重痛点，成为创新成果转化的
重要枢纽。

人才培育体系同步升级。从“中国
伞都制伞工匠”表彰到职业技能竞赛，
晋江构建起“技术比武—人才认证—荣
誉激励”的全周期培育机制。晋江市伞
业行业协会不仅组织“精益管理”培训
课程，还通过举办国际工业设计大赛，
为行业注入新鲜血液。“现在有大量年
轻群体及创业者涌入制伞行业，他们带
来了创新思维和活力。”王翔鹏表示，行
业年轻化趋势明显，为创新发展提供了
人才保障。

调味品行业的“鲜”味革命，首要战场聚焦于产品
端的健康化改造。

根据海天味业近期发布的三季度报，今年前三季
度，海天味业实现营收216.3亿元，同比增长6.02%，其
中酱油品类以 7.9%的增速领跑主力产品线。这一增
长得益于其减盐工艺的持续升级——通过酶解技术提
升氨基酸态氮含量，在盐分降低 20%的同时保持鲜味
物质稳定，相关减盐酱油系列在餐饮渠道渗透率已突
破35%，印证了传统品类健康化改造的市场潜力。

新兴健康赛道则呈现爆发式增长态势。同花顺研
报显示，2025年第三季度太太乐松茸鲜系列营收同比
增长 68.21%，该产品采用“松茸提取物+酵母抽提物”
的复合配方，构建起区别于单一鲜味剂的立体风味体
系。通过进驻盒马、山姆等精品商超的“健康调味区”，
并推出定制化包装切入高端预制菜供应链，实现C端
与B端的双重覆盖。此外，企业同步建立松茸直采基
地，利用区块链技术实现从产地到货架的全程可追溯，
形成差异化竞争壁垒。

高盐传统品类同样迎来健康转型契机。中国调味
品协会调研显示，今年上半年，减盐酱腌菜新品数量同
比增加18%，平均含盐量较2023年下降15%。多家企
业通过延长生物发酵周期，利用微生物自身代谢降低
钠含量。同时，吉香居等企业开发小包装即食型产品，
适配“Z世代”单身消费场景，让传统酱腌菜品类焕发
新活力。

而对于耕耘调味行业的晋江企业而言，这场调味品
的健康化转型则更加具象化。新意食品、鲜之惠将“鲜”
做进了产品升级的文章中。新意食品相关负责人告诉记
者，企业与高校合作，通过天然材料替代与技术升级，在
提升鸡精类产品“鲜”味的同时，也提升其健康属性。而
鲜之惠精准捕捉消费者对健康调味品的需求升级，如鲜
之惠三好鸡精作为围绕提鲜战略迭代升级的“健康提鲜”
单品，在配料极简（仅6种常见食材，不含香精、色素与防
腐剂）的同时，提升品质，鸡胸肉含量达12%，是传统鸡精
的3倍，其生产环节采用熬煮工艺锁住食材本味，跳出传
统鸡精依赖添加剂堆砌鲜味的局限。

在消费需求日益细分的背景
下，调味品企业正从单纯的产品供
应商向综合解决方案服务商转型。

欣和集团的实践颇具代表
性，其针对预制菜行业推出的“专
用酱汁套装”，根据不同菜系特点
精准调整酸甜平衡度，如为酸菜
鱼预制菜开发的“高酸耐受型泡
椒酱”，可承受 121℃高温杀菌仍
保持风味稳定。根据公开数据，
该产品已成功进入海底捞、西贝
等头部餐饮企业供应链，2025年
前三季度为公司贡献营收增长
12%，推动企业新品存活率从
2023年的 32%提升至 2025年的
47%。从整体业务看，欣和集团
2025年前三季度营收同比增长
10.50%，第三季度营收同比增长
14.60%，进一步体现定制化服务
模式对业绩的拉动作用。

此外，数字化技术成为服务
模式升级的重要支撑。面对雪球
行业分析报告披露的2025年第三

季度调味品经销商平均库存周转
天数达62天（较往年同期增加15
天）的行业困境，李锦记搭建“智
慧进销存管理系统”，实时监控全
国3000多家经销商的库存动态，
通过算法预测消费需求并自动调
节发货节奏。同时，李锦记配合
《炙热游戏:百厨大战》综艺营销，
联动淘宝闪购打造“即看即买”场
景，活动上线首周即时零售销量
同比增长270%，最高单日增幅超
400%，有效缓解渠道库存压力。

作为调味品行业的重点渠
道——餐饮渠道的服务创新则
更进一步。联合利华饮食策划推
出“智能调味系统”，可根据餐厅
客流量自动调节酱料输出量，搭
配定制化菜谱设计，帮助连锁餐
饮企业降低30%的调味成本。这
种“硬件+内容+数据”的服务模
式，正在重构餐饮渠道的竞争规
则，推动行业从产品竞争向服务
能力竞争转型。

链条协同
从“单点突破”到“系统竞争力”

全球布局
从“贸易出海”到“生态输出”

从产品供应到解决方案的价值跃迁

信任构建与价值认同的双重赋能
传统焕新与赛道开拓的双向突破


