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本报讯（记者 许春 陈巧玲）当地时间 11
月 14日，晋江经济开发区永佳智能装备产业园

“标准领航 能源先行 点燃零碳园区建设新引
擎”案例，在巴西贝伦召开的《联合国气候变化
框架公约》第三十次缔约方大会（COP30）上亮
相，以零碳园区建设实践为全球气候治理贡献中
国方案。

本届大会于当地时间 11月 10日开幕，将持
续到 21日。大会聚焦多项重要气候议题，呼吁
全球携手为应对气候危机寻找共同解决方案，加
速温室气体减排，增强气候韧性，推动包容、公
正的转型。

大会期间，由国网福建经研院、国网泉州供
电公司、晋江经济开发区管委会联合发布的“标
准领航 能源先行 点燃零碳园区建设新引擎”案
例，以永佳智能装备产业园为例，向国际社会分
享了零碳园区建设的经验与成果。

据悉，零碳园区是指在一个产业园区内，直
接或间接产生的二氧化碳排放总量，在一定周期
内（通常为一年），通过清洁技术支持、碳回收技
术、能源存储交换等方式全部予以抵消，从而全
年实现碳元素“零排放”的现代化产业园区。

探索建立零碳园区是中国“双碳”工作的新
部署，也是深化绿色转型的重要杠杆。

近年来，在国网福建经研院、国网泉州供电
公司、晋江经济开发区管委会支持下，永佳智能
装备产业园积极建设以“源、网、荷、储、平台”五
位一体为架构的园区绿色能源系统，探索可复制
推广的零碳园区建设范式及实践经验。

例如，通过数字化技术应用，永佳智能装备
产业园构建了精准碳计算方法体系，通过能碳转
换模型实现精准计算与监测，精确把握企业在不
同时间段的能源消耗特性，为企业提供定制化的
优化用电建议，有效减少用电过程中的间接碳排
放，提高工厂绿电比例。

同时，永佳智能装备产业园还建设了屋顶光
伏、储能、充电桩等项目，助力企业创建绿色工
厂，为企业带来“绿色收入”，实现降本增效。

“永佳从建设启动、企业集聚到运营转段并
投产，始终注重突出绿色、低碳发展。”永佳智能
装备产业园建设运营方晋园发展集团副总经理
黄辉煌介绍，作为智能装备产业园，永佳积极招
引优质的装备制造企业入园，通过高端化、智能
化、绿色化装备的制造，有力推动鞋业、服装、纺
织、卫生用品等传统产业转型升级，助力晋江智
能装备产业提质升级、向新向绿。

值得一提的是，长期以来，晋江经济开发区
坚持绿色低碳发展理念，通过构建绿色制造体
系，强化绿色技术赋能，升级绿色能源供给，发
展绿色循环经济，不断厚植绿色发展底色。

近年来，晋江经济开发区陆续获评国家级绿
色工业园区，入选国家循环经济标准化试点项
目、福建省循环经济示范试点单位（第三批）、福
建省碳达峰试点园区等，其绿色发展经验做法还
入选工信部 2024年产业园区推进新型工业化典
型案例。

截至目前，晋江经济开发区成功创建国家绿
色工厂 15家、绿色供应链管理企业 6家、工业产
品绿色设计示范企业 16家，省级绿色工厂 29家、
绿色供应链管理企业 11家、工业产品绿色设计
示范企业 8家。

“下一步，我们将持续以‘晋江经验’为引领，
抢抓‘双碳’机遇，进一步探索绿色转型路径，加
快降碳减污扩绿，全面推动绿色发展，以产业

‘含绿量’提升发展‘含金量’。”晋江经济开发区
管委会相关负责人表示。

以零碳园区建设助力全球气候治理
永佳智能装备产业园亮相联合国气候变化大会

本报讯（记者 曾小凤）裁片、合片、
缝伞等生产工序上的工人们有条不紊地
忙碌着，一批批品检完毕的胶囊伞即刻被
打包装箱——连日来，在福建优安纳伞业
科技有限公司生产车间，这样火热的场景
已成为常态。“这是公司今年推出的创新
产品，上市以来一直处于供不应求的状
态。”公司总经理王翔鹏告诉记者。

这款以“胶囊”为灵感设计的新一代
便携式伞具，凭借可随身背负、时尚小巧
的特点，自推出便引发市场热捧，不仅在
我国港澳台及东南亚等地区广受欢迎，还
在今年 10月的广交会上斩获大量订单，
吸引多家大型渠道商主动接洽。

“广交会上，该产品一亮相便成为全
场焦点。”王翔鹏说，因为产品造型独特，
路过的客商都会停下脚步观看，人气直
接带动了订单转化，“这款产品的伞套设
计新颖时尚，搭配的挂绳可随喜好更换，
契合了消费者对个性化与便携性的双重
需求。”

事实上，早在三个月前，该款产品刚
上市，首批产品便已出口欧洲。海内外市
场热度的背后，是企业对研发创新的长期
投入。据王翔鹏介绍，该款胶囊伞从概念
设计到生产落地、专利申请，再到首批产
品上市，前后历经了近一年时间。“为了进
一步提升产品竞争力，我们即将推出第二
代产品，突破一代产品仅适配特定伞形的
限制，实现‘一壳多伞’，满足消费者多元
使用需求。”

“不拼低价、专注创新，是我们应对市
场竞争的核心策略。”王翔鹏表示，优安纳
坚持将品质管控放在首位，走差异化发展
路线。

“目前，优安纳已完成产品从‘全面展
示’到‘精准突破’的转变。”王翔鹏介绍，
如在参展时，以往优安纳侧重展示全品类
产品，如今则专门设立新品区，从面料、手
柄、功能、外观等方面集中呈现产品的差

异性，主动向市场推介创新成果，从而精
准对接客户。

目前，优安纳伞业已构建起“设计、
生产、推广”一体化合作模式，依托自主
生产能力确保产品品质稳定，并将海外
市场作为推广重点。王翔鹏表示，未来，
优安纳将继续聚焦产品外观时尚化与造
型创新，打造更多优质创新产品，不断角
逐国际市场。

本报讯（记者 柯国笠）近日，
运动品牌安踏与饮料品牌健力宝围
绕第十五届全运会展开的联合营销
备受关注。双方以“劲在中国气”为
主题跨界合作，通过线上线下多维
度布局，推动品牌与体育盛事的深
度绑定。

岭南文化符号跃上运动装备与
饮料罐身，安踏与从广东成长起来的
品牌健力宝的跨界合作成为本次全
运会营销战场上的一道亮丽风景线。

安踏与健力宝的合作基于深度
契合的品牌基因与精准的文化切

入。作为本届全运会官方体育装备
合作伙伴，安踏凭借专业体育服装服
务能力，为合作奠定了赛事关联的基
础；健力宝作为全国知名的饮料品
牌，深耕体育营销多年，从奥运会到
全运会的持续参与，让品牌自带浓厚
的体育印记。

目前，两大品牌已形成线上线下
联动的完整矩阵。线上，广州北京路
商业步行街的户外大屏播放联合宣
传画面；线下，大湾区多个城市的安
踏门店前设置健力宝自动售货机。

在产品心态上，双方推出联名文

化衫、三款限量“劲气罐”等周边产
品。联名系列融入蒲扇、功夫茶杯、
岭南满洲窗等大湾区特色符号，不仅
贴合全运会举办地的地域文化，更让
品牌传播具备了情感共鸣点。双方
的跨界合作，不仅为全运会注入了活
力，也为大型体育赛事的企业参与提
供了新的示范。

此外，作为全运会官方体育装备
类合作伙伴，安踏还通过一系列本土
化、创新化的营销策略，为体育营销
提供新思路。

其中，安踏为本届赛事提供全

方位、专业化的体育服装服务保
障，覆盖赛会志愿者、技术官员、相
关工作人员、媒体等。在赞助产品
的开发和设计上，安踏以“华彩共
铸，大湾共荣”为设计主题，融合城
市剪影与会徽色彩，呈现多元化的
视觉效果。

此外，今年5月，安踏发布了品牌
全运会主题——“乜都劲”。这一粤
语意为“什么都厉害，样样都出色”，
体现了粤港澳地区的文化特质。

从本届全运会的品牌营销上来
看，安踏已展现出从“流量争夺”向

“价值深耕”的转变。与以往追求Lo⁃
go曝光不同，安踏在本届赛事的装备
赞助传播主场已大规模迁移至抖音、
小红书等社交平台，打破了传统广告
的单向灌输模式，增强了品牌与产品
的亲和感。

从开幕式的数据来看，安踏的
营销策略已初见成效——共有 14个
代表团身着安踏服装亮相，包括广
东、香港、澳门等 3个东道主代表团，
以及山东、浙江、江苏等实力劲旅，
使安踏成为开幕式当晚“出场率”最
高的品牌。

“劲”撑全运会 安踏携手健力宝跨界营销

以创新破局

优安纳“胶囊伞”畅销海外

本报讯（记者 柯国笠）近日，由全国制鞋
标准化技术委员会归口管理的《鞋类 鞋号对照
表》《鞋楦尺寸检测方法》《鞋类 鞋内腔测量 第
1部分：鞋长》三项国家标准发布。

其中，《鞋类 鞋号对照表》建立了中国鞋号
与全球主要鞋号体系的科学对照关系，解决消
费者跨境选购时的尺码转换难题，帮助更多中
国卖家货通全球；《鞋楦尺寸检测方法》首次引
入数字3D鞋楦模型的虚拟测量方法，借鉴国际
标准，推动国内外检测方法的协调统一；《鞋类
鞋内腔测量 第 1部分：鞋长》首次在全国范围
内统一鞋内腔长度的测量方法，有助于降低消
费者选购误差。

本报讯（记者 吴晓艳）近日，全国电子商
务质量管理标准化技术委员会（SAC/TC563）
正式发布《电子商务平台交易信息管理在企业
中的实施指南》《跨境电商商家风险防控指南》
《跨境电商独立站运营服务指南》三项电商领域
国家标准。这三项标准的发布实施，将进一步
完善我国电子商务标准化体系，持续为我国电
商平台合规经营提供技术支撑，不断增强电商
平台治理能力。

其中，《电子商务平台交易信息管理在企业
中的实施指南》为电商平台企业提供交易信息
内容规范、信息处理应用机制及信息安全管理
三个方面的具体实施指南，助力企业提升交易
信息管理的制度化、规范化水平。

在护航跨境商家方面，《跨境电商商家风险
防控指南》致力于为跨境电商商家在开展跨境
交易过程中提供基础性风险保障，支持商家系
统识别和科学防控各类经营风险，增强风险应
对能力。《跨境电商独立站运营服务指南》则为
跨境电商独立站经营者提供全方面运营服务内
容与相关保障指南，涵盖运营服务流程、服务内
容体系及服务保障机制等运营服务环节，助力
独立站实现稳健合规运营。

三项电商国家标准
发布实施

三项制鞋领域
国家标准重磅发布

本报讯（记者 施珊妹）近日，以“智纺·
融创——AI赋能纺织传媒价值跃迁”为主题
的 2025第五届中国纺织服装传媒大会在浙江
召开。

会上，晋江市泳装产业协会荣获“2024—
2025中国纺织服装企业全媒体优秀单位”称
号；协会秘书长施芳芳荣获“2024—2025中国
纺织服装传媒先进工作者”称号。双项荣誉
的取得，充分体现了行业对晋江市泳装产业
协会在传媒融合与产业带传播方面工作的高
度认可。

晋江市泳装产业协会相关负责人表示，协
会始终以服务企业发展为核心，深度融合新媒
体和传统媒体，统筹运营官方网站、微信公众
号、视频号、小程序等新媒体平台，逐步建立起
覆盖广、反应快、互动强的全媒体传播矩阵。在
内容创作、传播影响及品牌建设等方面持续发
力，不断提升行业信息服务能力与区域品牌影
响力，实现传媒资源的高效整合与价值释放。

“此次荣获‘双奖’，既是对协会传媒工作
的肯定，更是对未来发展的鞭策。”上述负责人
表示，将以此次表彰为新的起点，进一步深化
媒体融合水平，拓展传播边界，加强与行业各
界的协同联动，持续为构建现代化纺织行业传
播体系、推动产业高质量发展贡献“晋江泳装”
的传媒力量。

晋江市泳装产业协会
荣获中国纺织服装企业
全媒体创新大赛“双奖”

永佳智能装备产业园


