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近日，卡宾推出“FLEET 18飞
行员夹克”，受到业内高度关注。

记者了解到，从设计草图到最
终缝制，卡宾团队耗时 6个月打磨
每个细节——略带宽松感的肩部剪
裁、棒球服式立领、防风螺纹下摆融
入羊毛增加柔软度、兼顾实用与秩
序感的口袋设计……

其中，在板型研发方面，卡宾
投入大量心血。这件夹克设计灵
感源自对传统舰载飞行员夹克经
典裁剪与实用功能的传承延续及
创新升级。后幅设计增强活动空
间，让飞行员在执行任务时行动
舒展自如；袖口和下摆配备螺纹
防风设计，有效抵御寒风侵袭；领
口设计巧妙融合时尚与实用元
素，既完美彰显中国军人干练果
敢、坚毅有力的精神风貌，又为颈
部活动预留充足的空间；口袋采用
双袋设计，极大地方便飞行员分类
存放随身用品。

一件圆梦夹克
飞行员夹克的上市，圆了卡宾

服饰创始人兼艺术总监杨紫明的少
年梦。

“作为闽南人，海洋文化流淌在
我们的血液里。大海教会我们敬
畏，也赋予我们拼搏与团结的精
神。”杨紫明说，“我们的祖先扬帆远
航、搏击风浪，造就了闽南人‘爱拼
敢赢’的性格底色。这种精神与保
家卫国的军人情怀深深契合。”

杨紫明的父亲是一名军人。从
小，杨紫明心中就有着对军人浓浓
的敬意。18岁时，杨紫明梦想入伍
参军，却因体重不达标而未能如
愿。这份遗憾从未抹去，反而沉淀
为一种决心。

“我父亲告诉我，报效祖国的方
式不止一种，用一针一线的方式也
能表达我的敬意。”杨紫明用了 188
天设计这款夹克，“我不希望它僵硬
刻板，而是兼顾舒适与时尚。”

与卡宾品牌每年发布的数千款
潮流单品不同，这款夹克旨在经久
不衰。“我希望十年后它依然帅气如
初，成为功能与精神兼具的经典。”

功能与外形设计兼备

“飞行员可能需要冒着大雨执
行紧急任务。我希望他们穿着这款
夹克，在升空后依然感到干爽舒
适。”杨紫明说。

为此，杨紫明花费数月研究测试
面料，最终选用高强度三层尼龙：耐
磨外层、透气中间层、轻量舒适内层，
兼顾耐用性与实用性。与此同时，增
加透气网眼内衬，确保飞行员即使长
时间执行任务也能保持干爽舒适。

夹克胸前的立体魔术贴采用
TPU高频印花技术制作，触感柔软
兼具精致质感。普通魔术贴厚重易
磨损，而杨紫明选用的版本轻薄光
滑且极度耐用，是功能与工艺的完
美结合。

“卡宾作品展现了新一代设计师
的成熟，他们将社会责任与商业视野
相结合。”北京服装学院副院长邹游
表示。在他看来，军旅风服装可以引
发年轻人共鸣，是因为其传递的力量
感、责任感与英雄气概，与年轻一代
寻求的价值理念不谋而合。

时尚的责任不仅是好看
“每个时代都需要英雄。”杨紫

明说，“时尚的责任不仅是好看，还
必须传递信念与力量。我的目标是
让服装能够承载这种信念与力量，
成为日常生活的一部分。”

这并非杨紫明首次为国家设计
服装。2019年，中华人民共和国成
立 70周年前夕，他受邀为国庆游行
的群众设计服装。数万套服装将长
安街变为世界最长 T台，向全球展
现中国设计。

过去 5年，他还为中国火箭发
射团队设计工作服，致敬航天事业
背后的无名英雄。

每一次，杨紫明都会根据任务
需求调整设计。“近年来，我们在科
技与工艺上取得的突破，都体现在
了设计中。”杨紫明说。

“我非常自豪能为国家尽一份
力量。这不仅是对我专业的认可，
更是一份沉甸甸的责任和使命。”杨
紫明说。

耗时半年打磨每个细节

卡宾推出“FLEET 18飞行员夹克”
本报记者 施珊妹 丘天

记者：这次设计，蕴藏着哪些巧思？
杨紫明：我用整整半年的时间去研究、设计这款飞行

员夹克。
我以飞行员紧急出动的场景为灵感，设计了一款

兼具功能与美学的飞行员夹克：采用三层高强度尼龙
面料，兼顾实用与耐磨，适配多个场景的穿着需求；内
里配备透气网布，确保穿着舒适、干爽，提升整体穿着
体验。

在结构设计上，从传统舰载飞行员夹克上汲取灵感，
结合现代剪裁与功能性需求，并进一步优化：后幅结构增
强活动自由度，袖口与下摆采用螺纹防风设计，小立领兼
具实用与美学，整体造型干练利落，尽显中国军人风骨。
双口袋布局科学，便于随身物品分区收纳。细节方面，夹
克装饰以立体印花魔术贴章，采用TPU高周波印刷工艺，
logo饱满立体。

这款飞行员夹克可以满足功能性需要，同时实现舒
适挺拔。除此之外，我还为这款夹克注入了时尚感。

记者：在你研发飞行员夹克的半年里，哪些科技进步
给予你帮助？

杨紫明：这个系列并不属于我们常规的产品线，而是
一个独立项目。

我们对面料颇为了解，知晓当前哪些新科技可以结
合运用。例如，防水性方面，我们的一些羽绒服能够让消
费者站在暴雨中3个小时而不被淋湿；耐磨性和亲肤性方
面，可以确保消费者穿上后非常舒适。

这件衣服的板型挺括，同时设计中融入一些巧思，包
括对螺纹的应用，以及加入一定比例的羊毛成分，提升舒
适感。我们不计成本地在制作这件衣服。

我认为我们的军人理应享有这样的待遇，他们值得
我们尊重。

记者：卡宾今年多次跟国家级IP合作，您是怎么看待
这一系列项目的？

杨紫明：首先这些是我们的责任。我认为这是对我
极高的赞赏。

未来，卡宾将持续秉承“用中华文化，树世界时尚品
牌”理念，在更多领域探索国潮与科技的融合，为国家发
展贡献我们的绵薄之力。

专访

杨紫明：
一针一线表敬意

本报讯（记者 柯雅雅）近日，
记者从晋江市科技局获悉，2025年度
晋江市高层次创新创业人才（团队）
申报工作已经展开，最高可获得 800
万元创业补贴。

晋江市科技局相关负责人介绍，
根据《中共晋江市委人才工作领导小
组关于印发〈晋江市现代产业体系人
才认定和团队评审及政策支持办法〉
的通知》，本次计划遴选 10个以内晋

江市引进高层次人才团队，并分成三
类提供相应的创业补贴，对一类、二
类、三类人才团队，分别提供 800万
元、300万元、100万元的创业补贴。

据介绍，可申报对象涵盖 2022
年 1月 1日以后从晋江市以外（拟）
引进的具有国际国内先进创新成
果或拥有自主知识产权、可实现核
心关键技术突破，能够引领和带动
晋江市某一领域科技进步、产业升

级、科研管理服务水平提升的高层
次人才群体。引进类型分为创新
团队项目（即用人单位引进团队）
和创业团队项目（即 来 晋 创 业 团
队），主要涵盖晋江市“4341”现代
产业体系。

“在满足申报基本条件后，若有
达到以下三种情况，也可直接进入拟
推荐名单。”上述负责人进一步指出，
三种情况包括团队已经获得第三方

风险投资（投资实际到账，完成工商
变更），在近一轮融资中估值超过
3000万元（投前）或者近一轮融资金
额超过 300万元的项目；经晋江市产
业发展基金或其子基金尽调合格，拟
投资的项目团队；近三年来，获得国
家级创新创业大赛三等奖及以上荣
誉、福建省创新创业大赛二等奖及以
上荣誉，获得泉州市和晋江市举办的
相关赛事一等奖及以上荣誉的创新

创业团队。
“此次高层次创新创业人才（团

队）遴选将更好地助力晋江市深入实
施科技强市、人才强市战略，吸引海
内外优秀人才带团队、项目、技术来
晋江创业，引育一批具有自主知识产
权的科技成果产业化落地。”上述负
责人表示，有符合条件的创新创业人
才（团队）可于今年12月31日前报送
相关材料到晋江市科技局人才科。

最高可获得800万元创业补贴

晋江市高层次创新创业人才（团队）申报启动

本报讯（记者 柯国笠）日前，
在《哈佛商业评论》管理年会 2025暨
新增长大会上，企业数智化转型和管
理实践的权威奖项——鼎革奖与拉
姆·查兰管理实践奖分别公布评选结
果。安踏集团凭借在AI战略实践及
全价值链提质增效的卓越成果，斩获
四项大奖，展现了安踏在“人工智
能+”时代和企业管理实践的标杆领
导力与创新实力。

据悉，鼎革奖评选被誉为“中国
数字化转型的风向标”。2025年鼎革
奖主题为“新智新生”，重点关注企业
数智化能力升级。

经过近 7个月评选，安踏集团案
例《战略引领、AI驱动全价值链提质
增效之路》在数百家候选者中脱颖而
出，获本年度评选的最高荣誉——

“年度评委会大奖”，同时成功入选
“数智化先锋榜持续迭代奖”。这标

志着安踏在数字化战略布局、技术落
地与能力迭代方面的卓越表现，已赢
得行业权威机构高度认可。

作为中国管理实践领域的权威
奖项，《哈佛商业评论》中文版与管理
学大师拉姆·查兰联合发起的拉姆·
查兰管理实践奖持续聚焦具有前瞻
性与创新性的企业管理实践。在全
球科技竞争加剧、人工智能浪潮深度
赋能千行百业的背景下，2025年拉

姆·查兰管理实践奖特别关注“人工
智能+”与传统产业的深度融合。经
过30多名知名教授、学者全方位研讨
企业案例，安踏集团推举的两大案例
脱颖而出，其中《战略驱动，打造世界
级体育用品集团的“中国样板”》一举
摘得“全场大奖”，成为全球企业管理
创新典范案例；《战略引领、AI驱动全
价值链提质增效之路》荣获“AI应用
实践奖”。这两项荣誉的取得，不仅

是对安踏集团创新管理实践的肯定，
更是对其以技术驱动产业升级、以管
理引领行业变革实践的肯定。

作为中国体育用品行业龙头，不
久前，安踏集团正式发布“AI365 战
略”，构建覆盖“三大方向、六大领域、
五大保障”AI管理体系，将人工智能
深度融合于商品研发、智能制造、消
费者运营等全业务场景，实现降本增
效与增长引擎的双重突破。

拿下鼎革奖、拉姆·查兰管理实践奖

安踏集团获企业管理权威奖项

本报讯（记者 柯雅雅） 9日至 10日，361°携手
演员敖瑞鹏在成都、晋中两城接力开展“冬日暖感守
恒——暖‘鹏’友冬日会面计划”活动。

活动紧扣“冬日暖感守恒”主题，并巧妙化用艺人
粉丝名“小皮袄”，设置许多既温暖又契合粉丝心理的
元素：“暖冬小皮袄”包挂，将棉羽产品融于趣味周边，
给足粉丝情绪价值；暖屋合拍机，结合粉丝喜爱的“人
生四格”与“暖屋”概念，以敖袄合拍之名吸引众多粉丝
争相打卡……

现场，敖瑞鹏积极参与互动，与粉丝一起打造了许
多趣味“名场面”。活动中，敖瑞鹏也上身体验了多套
361°棉羽系列新品，展现青春活泼的个人魅力。

此次活动不仅加深了 361°与消费者之间的情感
联系，也展现了品牌对于年轻消费者需求的深刻洞
察。通过与敖瑞鹏的合作，361°成功将棉羽系列产品
的温暖属性与潮流元素相结合，为消费者带来一场既
实用又有趣的冬日盛宴。

361°携手敖瑞鹏开启
暖“鹏”友冬日会面计划


