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晋江以“垃圾清零、道路提质、景观微造”为抓手，
推动镇村人居环境“旧貌换新颜”，让群众获得感看得
见、摸得着。

走进晋江深沪镇东华村，昔日灰白的水泥路早已
换上“黑衣”——投资450万元、长4.5公里的沥青路黑
亮如镜，顺着振华大道蜿蜒伸展，一路连起村民家门口
与田园研学基地，连道路中间的蓝黄红三色标线，都成
了绿色田野里亮眼的风景线。

这场蝶变，始于旅菲华侨施振忠捐资，侨亲、村民、
企业家纷纷接力。其中，华宣基金会三次助力振华大
道升级——从 1996年的机耕路到如今的高标准沥青
路，每一次改造都蕴藏着侨胞桑梓情。这条“幸福路
网”不仅便于村民出行，更扮靓村容，推动人居环境升
级。

磁灶镇官田村的人居环境整治同样亮眼：大宅桥
头杂乱地变身党建微景观，夜晚暖光照亮村民归途；后
芳路 50米石条墙铺红砖、绘红色故事与振兴图景；农
贸市场老墙画满农耕场景，村民称“买菜像逛画展”；环
村路杂草垃圾地改造成包含步道、草坪的街头绿地，成
为村民散步纳凉好去处。近年来，官田村串联微景观
形成打卡路线，通过特色活动引导村民共建共治，既扮
靓村容，又涵养文明乡风。

龙湖镇烧灰村则盘活闲置资源，将20世纪70年代
的闲置危房（老水利站房）改造为380平方米闽南风格
的微景观小广场——拆除危房、清理杂草后，用“出砖
入石”工艺筑石墙、铺红砖，配绿色花瓶式护栏，加装路
灯，与周边广井水库、革命老区公园连成一体。如今，
这里成为村民晨练、夜间休闲，以及龙湖时尚园职工放
松的场所。近年来，烧灰村已打造 4处闽南风格微景
观，既利用闲置空间、改善村容，又传承红色精神与侨
乡文化。

从赛事保障到日常治理，从市区提质到镇村焕新，
晋江以久久为功的韧劲深耕人居环境提升。如今的晋
江，城在绿中、人在景中，烟火气与洁净美共生，城乡共
美的画卷正持续铺展。
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本报讯（记者 柯国笠）日前，安踏集
团旗下高端运动品牌DESCENTE（迪桑特）
宣布新生代演员吴磊成为品牌代言人。这
一合作标志着迪桑特在中国市场年轻化战
略的进一步深化，也预示着该品牌将加速
拓展年轻消费群体市场。

据悉，吴磊作为目前国内“95后”实力派
青年影视演员代表，凭借阳光健康的形象和
出色的专业表现屡获好评。他热爱运动、积
极向上的个人特质与迪桑特“精准运动”的
品牌理念高度契合。在官宣视频中，吴磊身
着迪桑特2025冬季系列专业滑雪装备，展现
了品牌在高端运动领域的专业形象。

迪桑特方面表示，吴磊体现的专注、进
取与突破精神，正是迪桑特所倡导的运动
价值观，期待通过这次合作，让更多年轻消
费者了解迪桑特的专业运动基因。

此次签约是迪桑特在中国市场战略转
型的重要一步。作为国际高端运动品牌，
迪桑特近年来积极调整品牌定位，从传统
的高端专业运动装备向更年轻化、时尚化
的方向发展。选择吴磊作为代言人，有助
于品牌触达更广泛的年轻消费群体，特别
是在滑雪、高尔夫等高端运动领域培育新
一代用户。

数据显示，中国运动服饰市场正呈现
明显的年轻化趋势。根据最新行业报告，
18岁~35岁消费者已成为高端运动装备的
主力购买群体，占比超过 60%。迪桑特此
番营销动作，正是对这一市场趋势的精准
把握。

值得注意的是，迪桑特近年来在中国
市场动作频频。从开设旗舰店、推出中国
限定产品线，到签约新生代代言人，一系列

举措都显示出品牌对中国市场的重视。安
踏集团公布的第三季度财报显示，以迪桑
特为代表的户外运动板块增长超过 40%。
而随着 2025—2026雪季的临近，迪桑特有
望借助吴磊的影响力，在滑雪装备市场实
现新的突破。

此次合作不仅是品牌营销层面的升
级，更是迪桑特产品战略转型的体现。据
悉，迪桑特将在保持专业运动基因的同时，
推出更多融合时尚元素的运动生活系列产
品，以满足年轻消费者对运动装备“专业”
与“时尚”的双重需求。

随着吴磊的加入，迪桑特在中国市场
的品牌年轻化进程将加速推进。未来，品
牌有望通过明星效应与产品创新的双轮驱
动，在竞争激烈的高端运动市场占据更有
利位置。

官宣吴磊成为品牌代言人

迪桑特加速年轻化战略布局

本报讯（记者 王云霏）近日，国星陶瓷与
道氏技术共同创立的“联合创新中心”在国星创
意产业园办公大楼揭牌。

记者了解到，该联合创新中心将依托国星
陶瓷的生产规模优势，结合道氏技术“产品+服
务+解决方案”的专业模式，共同在新材料应
用、工艺创新等方面进行深度探索，推动研发成
果落地转化。

经过二十多年的发展，国星陶瓷步伐稳健，
在把握产区优势的基础上不断开拓创新。近年
来，国星陶瓷率先实现柔性生产模式，打造了众
多差异化创新产品，不断提高市场竞争力。

道氏技术是一家成立于 2007年的高新技
术企业，主营业务涵盖陶瓷材料、新能源材料和
战略资源三大领域，2014年在深交所上市。这
次合作将通过两家企业的强强联合，构建深度
研发沟通与协作平台，开发引领行业潮流的标
志性新产品，助力国星陶瓷进一步提升产品竞
争力。

国星陶瓷与道氏技术
共建联合创新中心

本报讯（记者 施珊妹）近日，利郎全球
首家“未来商业”零售概念店开业。门店选址
马来西亚吉隆坡Pavilion Bukit Jalil，这也是
利郎在马来西亚开设的第二家门店。

记者了解到，该门店占地超400平方米，
通过设计、创新和技术的巧妙融合，重新定义
现代男装的购物体验。

该店以“未来通勤转换站”为概念，将“简
约不简单”的品牌哲学注入空间叙事。外立
面汲取马来西亚竹节纹理，以现代金属与利
郎标志性的切割线条组合，塑造先锋视觉印
象。内部空间延续此脉络，金属、几何结构与
动态光影共同构建一个超现实场景。

从远处望去，店铺外立面以简洁流畅的玻
璃幕墙和醒目的LILANZ标志展现出强烈的视
觉张力，能迅速吸引路人的目光。踏入店门，店
内空间如同通往未来的通道——通透明亮、开
阔舒展，时尚与科技在此完美交融。极简的动
线设计引导顾客静静探索，柔和的灯光与触感
对比更凸显店铺的设计质感与格调。

抛光不锈钢装置与光滑的玻璃水磨石地
板相映成趣，营造出既现代又优雅的空间。
空间中融入本地特色——以马来西亚竹材点
缀其间，增添了一抹温度与真实感。

门店的核心区域是一个专属裤装区，也
是整个空间的建筑亮点。环绕着这个区域的

是一系列宽敞的展示区，陈列着利郎种类繁
多的男装系列，从西装到都市休闲装，再到精
致的日常单品，应有尽有。空间内还设有一
个充满活力的角落，摆放着色彩鲜艳、款式大
胆的Polo衫，与门店的单色主调形成鲜明对
比。试衣间采用胶囊式设计，延续了未来主
义理念，确保每一个细节都兼具现代感和时
尚感。

于利郎而言，这里不仅陈列服装，更诠释
新商务主义的生活方式：每一处细节，从橱窗
到货架，都隐喻着利郎轻商务服饰在多场景
间的自如切换，于简约设计中展现面料、工艺

与内涵的“不简单”。
2025年秋冬季，利郎继续秉承其三大核心

理念——SMART（品位商务）、URBAN CASU⁃
AL（都市休闲）和 PERFORMANCE WEAR
（功能商旅），推出全新系列产品。该系列从欧
洲的自然环境中汲取灵感，采用大地色系和柔
和的色调，展现出欧洲大陆静谧迷人的风景。
设计简约而不失细节，廓形中巧妙融入北欧和
凯尔特风格图案，为系列产品增添层次感和独
特个性。面料方面，利郎在保留适合欧洲气候
的奢华质感的同时，进行了精心改良，确保服饰
在马来西亚的热带气候中依然舒适透气。

利郎开设首家未来感概念店

本报讯（记者 施珊妹）近日，在 2025中国国际
广告节上，利郎凭借“利郎男装-情人节营销传播”案
例，荣获“2025互动创意&媒介营销奖”铜奖。

利郎方面表示，这一荣誉不仅是对利郎创意能力
的肯定，更折射出其在情感营销与地域文化融合中的
深层探索。

在品牌与市场联结日益紧密、在地化营销渐成主流
的背景下，城市于品牌而言早已成为与本土消费者展开
温度对话的场所。今年情人节，利郎以“婚礼季”作为情
感载体，通过与年轻消费者共同探索城市人文风貌，实
现了品牌传播的强势破圈。

此次营销活动中，利郎联动泉州、郑州、运城、长沙
等33座城市，推出一系列饱含地方特色的家乡版结婚
照，每组影像均以城市名称为创意原点，巧妙运用谐音
梗打造出一系列动人语句，既贴合城市文化特质，又以
轻松幽默的方式传递真挚情感，实现城市符号与品牌
之间的创意链接。

在传播层面，利郎以高铁枢纽为核心触点，借助高
铁屏在33座城市的高铁站展开集中曝光，融合了城市
谐音与情感表达的视觉内容，迅速吸引往来旅客自发
打卡，形成从线下场量到线上社媒的传播闭环。这种

“场量+内容+社交”的传播链条，重新定义了品牌与消
费者的互动方式，使品牌传播从单向曝光转向双向参
与。

利郎此次营销不仅实现了传播声量的爆发，更在
情感层面与消费者建立了深度连接。在社交媒体上，
大量UGC内容的涌现持续放大活动影响力，使品牌在
年轻群体中的可见度与认同感不断提升。而对高铁传
播的布局，则进一步确保了品牌内容在多个区域市场
的一致性与冲击力。

在信息爆炸时代，利郎以情感共鸣破局，既展现了
品牌对环境的敏锐洞察，也验证了地域文化与商业传
播融合的可能性。这一案例证明，当品牌真正融入城
市文化肌理，与消费者展开深度对话，便能创造出兼具
商业价值与文化意义的传播范本，为品牌年轻化战略
注入持久生命力。

利郎斩获
“2025互动创意
&媒介营销奖”铜奖

本报讯（记者 施珊妹）近日，劲霸公司组
织员工前往龙岩冠豸山，开展为期三日的疗休
养活动。此次活动将自然生态与文化体验深度
融合，让员工拥有身心放松与精神滋养的双重
体验。

清晨，员工们踏上冠豸山的丹霞石径，开启
了与亿万年地质历史的对话。随后，员工们参
观革命历史遗址。在古朴的村落与历史文化街
区，员工们亲身体验当地丰富的非物质文化遗
产。部分员工还体验了雕版印刷等非遗项目，
感受客家文化魅力。

此次活动还安排了团队建设环节，员工们
在协作中增进了解与信任，团队凝聚力得到有
效提升。

劲霸公司方面表示，劲霸始终坚持以职工
为中心的工作导向，此次疗休养活动是公司关
爱员工、践行企业文化的具体体现。未来，劲霸
将继续组织更多形式多样的活动，为员工营造
积极向上、团结协作的工作氛围，共同推动公司
健康发展。

劲霸公司
开展员工疗休养活动

市井街巷烟火氤氲又

不失洁净有序，住宅小区品

质迭代焕新，乡村院落步步

皆是优美景致……今年以

来，晋江市以系统思维擘画

人居环境建设蓝图，各级协

同联动、同向发力，让洁净

之美浸润城市肌理，让幸福

滋味充盈城乡每个角落。

重大活动与重点项目是人居环境提升的
“加速器”。晋江以赛事筹备强治理、以项目
建设优生态，用高品质环境展现城市实力与
温度。

第三届全国博士后创新创业大赛筹备期
间，晋江以赛事为契机推进环境整治提升攻
坚，多维度筑牢环境保障网。一方面，成立人
居环境整治专项工作组，构建多部门协同攻
坚体系；策划生成涵盖市容市貌、交通设施等
领域的58个重点提升项目，完成市区主干道
1500个果皮箱更新、中心城区标识标牌修
复；围绕“市容市貌、环境卫生、临时搭盖、共
享单车”开展专项攻坚，累计整治占道经营
72起、清理“牛皮癣”225处、“撤桶并点”28
处、优化垃圾桶点位 73处、清理临时搭盖和
集装箱26处。另一方面，依托智慧管理视频
监控平台，安排专人值守大屏滚动巡查关键
点位，累计巡查105路摄像头、6条重要路线，
发现并下发问题 25件，实现“线上发现—线
下处置”闭环；开展道路停车秩序专项整治，
以“抓拍取证+采集上报+短信通知”模式整
治违停，精准采集违停车信息，全程保持高压
管控。

重点生态项目则推动人居环境与乡村振
兴深度融合。晋江以两条示范带推进全域环
境升级：一条是覆盖6个镇街44个村（社区）的
九十九溪流域乡村全面振兴示范带，另一条是
串联沿海6个镇52个村（社区）的滨海生态乡村
振兴示范带。通过将沿线洁净庭院、生态绿道、
文化节点“串珠成链”，既整治环境卫生、完善基
础设施，又推动各村（社区）资源共享。

其中，九十九溪田园风光项目入选“世遗
泉州·田园风光”首批认定名单，流域从“河道
淤积、环境杂乱”蜕变为“水清岸绿、田美村
净”，打造出兼具生态涵养与休闲游憩功能的
空间，为乡村人居环境升级注入新动力。

今年以来，晋江以《2025年晋江
市人居环境品质提升创优专项行动
方案》为纲领，部署 7个专项提升整
治行动与3个创优项目，为市区人居
环境提质划定“路线图”。

专项行动自4月启动以来，成效
显著：阳光夜市、高阳夜市等全部铺
设隔油垫，19个马路市场实现“一点
一策”规范管理，修复人行道、车行
道 7 万平方米，查处“滴撒漏”115
处、车窗抛物 108起，油烟投诉商家
数量环比下降21.27%。

针对夜间管理痛点，6月起，晋
江市城管执法局每周开展夜间统一

执法行动，在重点路段、
建筑工地周边设检查点，以

“定点检查+流动巡查”的方式严
查建筑垃圾运输车辆，集中整治噪
音扰民、餐饮油烟污染、“滴撒漏”等
问题，对违规行为当场查处整改。

为持续巩固整治成果，近段时
间，晋江各镇街聚焦“净桶、净厕、净
街”开展专项行动，以垃圾桶常清
洗、公厕管养全覆盖为目标，集中处
置垃圾桶污损、周边地面脏污、陈年
垃圾等细节问题，让市区洁净度再
升级。

聚焦居民居住核心需求，晋江市

住建局牵头推进住宅小区管理品质
提升专项行动，围绕“四好”建设构建
镇（街道）、村（社区）、业委会、物业服
务企业多方联动体系，通过小区垃圾
收集设施集中清洁、破损路面“小修
补”、专项环境整治与消杀等具体举
措，全方位改善居住环境，让群众获
得感、幸福感持续提升。

市区提质

激活烟火深处洁净力

镇村焕新

铺就民生幸福实景画

晋
江

深沪镇东华村道路“白改
黑

”。

九十九溪田园风光

晋江市城市大景


