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本报讯（记者 柯国笠）日前，
恒安集团召开战略规划项目启动会，
宣布与厦门大学陈闯教授团队达成
深度合作，标志着恒安集团新一轮战
略布局全面启动。

项目启动会上，恒安集团总裁许
清流与陈闯签订战略合作协议。据
悉，本次项目的启动，源于恒安集团

高层对长期发展的前瞻性思考。恒
安集团选择陈闯教授团队，既基于双
方多年良好合作基础，也得益于该团
队成熟的专业能力。

启动会上，陈闯对本次项目进行
说明。他表示，本次战略规划以“愿景
与行动深度融合”为核心，推动恒安集
团宏大愿景与一线员工日常行动精准

对接。该规划将围绕“想做之事、能做
之事、可做之事”三大维度，明确未来
10年至15年长期定位与产业链优势、
现有核心能力，同时捕捉消费升级、业
态变革、企业出海等外部机遇，构建兼
具前瞻性与可行性的战略体系。

为确保规划科学性与落地性，该
项目采用“高层愿景+一线洞察”双轮

驱动方法，整合各层级员工真知灼见
形成系统化方案，实施将分阶段推
进，最终形成战略规划文件，实现战
略与执行无缝衔接。

许清流表示，2026年作为其任
职恒安集团的第二个五年起点，将创
新预算制定模式，以战略规划为引领
构建自上而下的目标体系。他表示，

“恒变则安”的企业基因是应对市场
变化的核心竞争力，本次五年战略规
划既契合国家发展节奏，更能凝聚全
员共识。

此次战略规划的制定，将为恒安
集团明晰发展路径、强化核心优势、
凝聚组织合力提供重要支撑，助力

“百年千亿”愿景稳步实现。

恒安集团启动五年战略规划项目

秋日午后，微风轻拂，在一幢极
简的几何建筑里，于渐变的光影与变
幻的节奏中，模特身着利郎 LESS
IS MORE 设计师联合系列款款走
来。

这是利郎 LESS IS MORE携手
先锋时装设计师周翔宇的联合时装
秀，于 22日在上海举办。秀场以极
简白色空间与渐变光影模拟一日时
序。LED灯光从冷到暖、从清晨到黄
昏渐变，呼应服装在不同场景中的自
如切换。模特们穿梭于商务、休闲、
运动、社交等不同场景之间，展示都
市男性的多元面貌。

在“由石至形”系列中，周翔宇并
未追求形式上的设计，而是更聚焦于
服装如何呈现都市男性的多元形
象。他将跨文化视觉与对男装体系
的当代解读融入设计逻辑中，并转化
为对服装轮廓、比例、材质的表达。
西装、大衣、皮革衬衫与针织层叠构
成了“理性衣橱”的骨架，比例与结构
之间形成自洽的秩序感。

“我想做的是一种‘轻松的仪式
感’。”周翔宇的设计理念呼应着利郎
LESS IS MORE所推崇的“青年商务
本该轻松”的时尚主张。这些经典单
品生动地呈现了“克制的时髦”。该系

列同时配套推出了健身包、公文包、网
球包等功能性配件。

“穿着本就融入城市生活。让服
装与城市场景对话，这正是我们想强
调的。”周翔宇补充道。

这并非利郎首次与设计师联合
在上海办秀。

2021年上海时装周闭幕秀，利郎
通过与两位新锐独立设计师Tien Lu
（吕典霖）和方芳的合作，将“少即是多”
的极简哲学与青年文化结合。其以

“光明之城”为大秀主题，溯源海上丝
绸之路及利郎男装的发源地——泉州
城的文化内涵。简洁的线条、纯净的
色彩、讲究比例的廓形，回应了都市
男性对品质与实用性的需求，也强化
了利郎在年轻群体中的认知。这次
与周翔宇的合作，则是这一策略的延
续与深化：设计中融入现代艺术感与
功能性的结合，让极简不只是风格，
更成为表达态度的载体。

对于与设计师合作办秀这一方
式，利郎执行董事、副总裁王俊宏表
示，利郎是抱着学习的态度，这一过
程，大家进行内外高度一致的深渗透
式的合作，这种合作更像“共生”。在

“共生”过程，双方都需舍掉一些“自
我”，以成全整体。

这并非利郎与周翔宇合作的首
次亮相。

2023年，利郎LESS IS MORE在
晋江安平桥上演主题为“青年知行”
的年度大秀。大秀与周翔宇合作，邀
请7位Rapper来到现场，以当代音乐
语言重释传统文化。这场策划不仅
吸引了当下年轻群体的兴趣和目光，
也让安平桥这座泉州晋江的世界遗

产瑰宝被更多人看到。
安平桥大秀前，利郎还携手晋江

市文旅局，向“晋江市文物保护基金”
捐赠善款 200万元，助力古文物修缮
与保护。此举既展现出民族品牌应
有的气度与担当，也表达了利郎对

“简约而不简单”的理解与致意。
这种跨文化的对话，让“LESS

IS MORE”这一品牌内核更具深度。

它不再仅仅是一种视觉美学，而成为
一条连接传统与当代的桥梁。

从安平桥的千年石韵到上海微
风礼堂的摩登语境，利郎通过在不同
城市、不同建筑中展开文化与空间的
深度对话，将服装从单纯的商品，升华
为特定人文场景的注脚与文化思想
的表达，传递“极简”美学的同时，完成
其在消费者心中品牌心智的构建。

王俊宏：用“放下”的精神，做关乎命脉的事
本报记者 施珊妹 丘天 张汉阳

本报讯（记者 王云霏）近日，香港晋江社团总会
举行印信交接仪式，许志群当选第21届主席。

许志群表示，40年来，香港晋江社团总会始终与
祖国同行、与香港共进。自 1985年成立至今，香港晋
江社团总会秉持“同心同德、守望相助”的宗旨，从“香
港晋江同乡会”发展为凝聚124个属会的大家庭，成为
爱国爱港的坚实力量。香港晋江社团总会始终高举爱
国爱港爱乡旗帜，坚定维护国家安全，全力支持香港特
区政府依法施政，积极参与社会事务，为“一国两制”行
稳致远注入坚实力量；心系桑梓，积极推动乡亲返乡投
资兴业，为闽港两地招商引资、招才引智搭建平台，更
在华东赈灾、汶川地震等危难时刻慷慨解囊，彰显血浓
于水的家国情怀；扎根社区，通过敬老慰问、奖学助学、
义诊服务、南音会演等活动传递温暖，借传统佳节与重
大庆典活动凝聚乡谊、共叙家国情怀。

许志群表示，站在 40年的新起点，香港晋江社团
总会将继续发扬“爱拼敢赢”的晋江精神，把握闽港合
作新机遇，为促进香港长期繁荣稳定，推动家乡高质量
发展贡献新的力量。

香港晋江社团总会换届
许志群当选新一届主席

本报讯（记者 柯国笠）近日，晋工新能源电动装
载机批量交付新疆某大型砂场并正式投入使用，将承
担沙土分离、装车、堆料等关键作业任务。这是近期晋
工新能源集中交付的又一批新能源装载机。此次交付
也标志着晋工新能源产品在绿色工业转型中的广泛应
用，为客户实现经济效益与环保效益“双提升”。

作为晋工的长期合作伙伴，该砂场已累计采购数
十台晋工设备。该砂场负责人表示，“晋工装载机品质
可靠、故障率低、出勤率高，是我们砂场作业的主力
军。在国家环保政策推动下，我们选择电动装载机时，
依然信赖晋工新能源。”

与传统燃油装载机相比，纯电动装载机凭借“以电
代油”优势，显著降低运营成本。现场负责人算了一笔
账：“每台燃油装载机每小时耗油 15升，一天油费约
1300元；而电动装载机每小时仅需 35度电，一天电费
仅300元。若在用电低谷期充电，成本更低，长期可省
出一台新车费用。”

依托以往的产品可靠性、质量及完善售后积累下
来的口碑，晋工新能源目前已经获得国内外客户的广
泛认可，出口多个国家和地区。

晋工新能源相关负责人表示，以推动工业场景的
绿色化和智能化转型为目标，晋工新能源积极拓展新
能源产品，构建客户应用场景与新能源产品充分融合
的全新合作模式，与全球客户共同迈向可持续发展的
未来。

晋工电动装载机
批量交付新疆砂场

啊珊和她的朋友圈

啊珊：这是利郎又一次
举办设计师联名秀。利郎
怎么看设计师联名合作这
一形式？目前有哪些成效？

王俊宏：我对利郎的认
识，每几年就会更新一次。

我认为每家企业的每
个行为决策，其实都投射出
一家企业的文化。利郎几次
大秀都携手联名设计师出
现，说明的是一件事：利郎上
下齐心、合力大、心宽广。

大部分品牌和联名设
计师的合作，都只是独立的
一组系列、一个胶囊，人们

看到的可能只是一种结果，
对外推广的流量噱头。但
利郎和联名设计师的关系，
已经达到一种“强渗透式”
共生合作关系，利郎是抱着
学习的心态吸收他们的优
点。有了这个动念，利郎的
团队才能有极大包容性，内
外达成高度协调统一，这件
事是很有挑战性的。但利
郎做到了，且成效不错。这
是因为利郎基因里，一直有

“放下”的精神。这两个字
是利郎几十年走过来的，是
利郎主席王冬星的箴言。

啊珊：利郎LESS IS MORE
这几年发展态势不错，是利郎
发力的重点吗？所以近来的大
秀和线下活动，都聚焦于此？

王俊宏：利郎在几个方面
都在发力，其中包括东南亚市
场的拓展，万星威在中国的开
花，在多个新线上线下渠道发

力。利郎LESS IS MORE轻商
务是表现最突出、最令人欣喜
的一个方面，先行一步。其实，
利郎主系列线下活动也不少。

对于品牌大秀，我们更注重
各方面的综合考虑，哪个系列准
备好了、时间合适，是时候展现给
大众了，我们就展示哪个系列。

当极简美学遇上沉浸式体验，每一帧都是
视觉盛宴。22日，利郎LESS IS MORE设计师
联合系列时装秀在上海惊艳上演。中外模特身
着一套套2025利郎秋冬新品亮相，为大众带来
一幕幕视觉享受。

为什么时隔三年再办时装秀？此次时装秀
的选址是怎么考虑的？怎么看待与设计师合作的
形式？为什么最近几次办秀的都是利郎LESS
IS MORE？利郎LESS IS MORE未来的规划
是怎样的？对于以上读者关注的问题，本报记者
独家专访了利郎执行董事、副总裁王俊宏。

让服装与城市对话
——利郎时装秀里的“极简”美学表达

本报记者 施珊妹 丘天

各品牌相互赋能

啊珊：从利郎集团层面
来 看 ，利 郎 LESS IS
MORE 扮 演 什 么 样 的 角
色？未来有怎样的规划？

王俊宏：利 郎 LESS
IS MORE属于利郎的其中
一个系列线。它是从利郎
原来的主系列中分化出去，
是从属关系，你中有我、我
中有你。

它的一部分动作带有
利郎的优良的基因和经验，
也有一部分是超脱的，具有
实验性。因此两者在集团
内部形成良好的促进推动
关系，借鉴、孵化、培育，是
互相给予、互相赋能的关
系。未来利郎在与收购的
万星威或其他品牌之间，也
会是这样做。

“强渗透式”的合作方式

与喜欢简约哲学的人相遇

啊珊：时 隔 三 年 ，再 以
LESS IS MORE办时装秀，是
怎么考虑的？希望大秀传递什
么？

王俊宏：2023年利郎在安
平桥的户外大秀之后，大众对
利郎LESS IS MORE有了印象
的锚定，对利郎的认识更具象
化了。所以，我认为品牌有责

任有义务阶段性地、真实地展
示自己，在大众面前把品牌的
精神主张表达出来。

至于利郎是不是受消费
者、受市场所追捧，不是我们能
决定的。但该被利郎吸引的那
些人，自然会到来。我们相信，
这些喜欢简约哲学、与利郎同
频的人，总会相遇。

以“少”为最丰盈的表达

啊珊：您是怎么理解“少即
是多”的？利郎又是如何践行这
一品牌内核？您认为“少即是多”
如何与当代年轻人产生链接？

王俊宏：我以前回答过很
多个版本的这个问题。什么是

“少即是多”，取决于我当时的
认知和信念。

“少即是多”的“少”，不是
处于外在的减少削减，而是在
提炼。我们更加笃定该做什么
本分的事，那几件关乎核心命
脉的事情，如何不受外来附加

的各类修饰、粉饰所牵制、所约
束，也能够使之强大。“之”是产
品、是企业，也是每个人。这里
的强大就是“少即是多”的

“多”。利郎一路上也是这么践
行过来的。

以“少”为最丰盈的表达，
不塞满、不紧绷。留白，是高级
的丰盈，是从容者的自信。那
么，我相信，这会是这个时代年
轻人和消费者在工作生活、做
人做事方面所追求的一种方
式、活法。

先行一步的轻商务

啊珊：此次时装秀选址有
什么讲究？时装秀举办地是一
处非常有设计感的建筑，与品
牌所传递的理念是否一致？

王俊宏：本次这个秀场，我
们把“由石至形”主题具象化呈
现了。上次是从泉州安平桥的

“石”起步，这次选择上海微风
礼堂的白色建筑当“形”的落脚

点，刚好把历史质感与理性结
构的变化串起来。

微风礼堂这个场地非常的
简约干净，却走出一套套最迷
人的、最具张力的男装。整个
空间本身的线条和光影呈现，
和我们利郎所追求的“少即是
多”很契合，也成了利郎品牌理
念的一种延伸。

以石为始，以构为形

扫码看视频

本报记者施珊妹和王俊宏（左）合影


