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本报讯（记者 柯国笠） 13 日，以
“命运与共：加速妇女全面发展新进程”
为主题的全球妇女峰会在北京召开。恒
安集团总裁许清流受邀参会；同时，恒安
集团联合泉州市妇联为同期举行的

“2025全球妇女峰会女性主题特展”选送
了泉州“簪花”技艺。

这是联合国第四次世界妇女大会暨
北京世妇会召开 30周年，也是恒安集团
与大会的再次结缘。

1995年，联合国第四次世界妇女大
会在北京召开，恒安集团旗下“安尔乐”品
牌凭借卓越的品质与广泛的市场认可度，
成为大会专用产品，向世界展示了中国女
性卫生用品的发展成果，也让恒安集团成
为中国女性健康事业的重要参与者。

创办于 1985年的恒安集团，40年来
在市场经济的浪潮中不断成长壮大，始
终将企业发展与妇女儿童事业紧密相
连，用产品创新满足中国妇女儿童日益
增长、变化的需求，用公益行动传递温暖
力量，守护女性健康。

截至 2025年，恒安集团及股东累计
捐赠超 21 亿元，开展公益项目超 500
个。其中，与全国各级妇联持续开展关
爱女性、儿童健康教育公益活动，如“成
长的翅膀”“春蕾女童健康教育”“粉红羽

翼”等女性健康教育公益项目。
如今，恒安集团已成为国内主要的生

活用纸和妇幼卫生用品制造商，旗下产品
年均服务 1.62亿户城市家庭，“安乐”“安
尔乐”“七度空间”等品牌深入人心。

“40年来，我们始终坚守实业。恒安
集团取得今天的发展，离不开广大消费

者的支持，更离不开企业对优质产品和
家国情怀的坚持。”恒安集团总裁许清流
说，站在新的发展起点，集团将继续坚守
初心，作为妇幼健康领域积极参与的社
会力量，以更大力度讲好妇女发展进步
的中国故事，为加速妇女全面发展新进
程注入恒安力量。

在刚过去的国庆假期，当众多文旅宣传片还
在传统赛道上竞相比拼景点壮观度与历史厚度
时，泉州文旅另辟蹊径，以一部“反套路”的宣传片
成功“出圈”——《来泉州，先拖鞋》宣传片一经推
出，迅速“引爆”社交平台，收获超十万的转发量。
这背后，“来泉州，先‘拖’鞋”这一核心概念，精准
戳中了当代人对松弛感旅行的向往，成为网友热
议焦点。

这股热度并未随着假期结束而消退，至今仍
在持续发酵。网友们对该宣传片赞誉有加，纷纷
称赞其创意十足、松弛感拉满。同时，也有不少网
友打趣道：“不像文旅片，更像拖鞋广告。”

宣传片中出现的、类似古厝红砖的拖鞋更是
圈粉无数，网友纷纷喊话泉州文旅送拖鞋。据悉，
该拖鞋由福建家家乐鞋业提供。为满足网友心
愿，国庆期间，海丝泉州文旅之声联合该企业送出
上万份“漫游好礼”——融入泉州古厝红砖配色的
拖鞋及配套钥匙扣文创。

福建家家乐鞋业正来自“中国鞋都·拖鞋名
镇”——晋江市内坑镇。

作为当地经济发展的重要支柱，内坑镇拖鞋
产业历经 40余年发展，已从“一粒料米”延伸出
一条完整的全产业链，涵盖设计研发、设备制
造、原辅材料加工、成品生产、物流销售等环节，
上下游企业近 2000家，年产拖鞋超 10亿双，全产
业链产值超 300亿元。在这里，半小时可配齐一
双拖鞋的全部配件，产品远销欧美、非洲、中东
等地，更有着“世界每 8人就有 1人穿内坑拖鞋”
的行业美誉。

如此规模的产业，离不开“政府搭台，企业唱
戏”的模式支撑。2024年 5月 30日，晋江市拖鞋
行业协会成立，晋江拖鞋产业有了专属的行业组
织，有效引领拖鞋企业在抱团发展中壮大规模、转
型升级，提升全市拖鞋行业整体竞争力和对外话
语权，持续擦亮“内坑拖鞋”区域品牌。

与此同时，在政府牵头、协会组织下，晋江拖
鞋企业频繁亮相各大行业展会。在跨境电商交
易会、鞋（体）博会等展会上，晋江企业的拖鞋专
区总是客商云集，合作洽谈场面十分火热。

依靠数字化转型带来的提质增效与原创设计
能力，近日，泉州巨创鞋业与森马、德尔惠、奥康、
意尔康等知名品牌在产品营销上达成合作。

对拖鞋企业而言，在行业同质化严重、利润空
间压缩的当下，数字化转型早已不是“锦上添花”，
而是关系到能否站稳市场、持续发展的“生存必
需”。巨创鞋业负责人张志威表示，传统模式下，
下单、原材料确认等环节易出错，从而造成成本浪
费，“企业自去年初便启动数字化转型，现已进入
上下游整合阶段，并联合科研企业研发AI应用。”
如今，走进巨创鞋业生产车间，料框上的“派工单”
二维码可追溯全流程，生产数据精准度与生产效
率显著提升。

此外，借“互联网+”的东风，内坑拖鞋产业不
断拓宽销路，构建起完善的产供销体系。在内坑
镇黎山村，“年产拖鞋可绕地球数圈”，半小时便能
完成从EVA发泡到成品的配件采购。近日，该村
党总支书记张蓬杰联合抖音网红“海溪书记”“刘
汶汶”拍摄短视频，通过互联网平台宣传推介家乡
产业，“我们计划在明年三四月举办拖鞋节，通过
直播带货拓宽企业销路，让内坑拖鞋成为乡村振
兴交流的桥梁。”

从文旅宣传片里的生活符号，到走向世界的
产业标杆，内坑拖鞋串联起文化与经济的双重价
值。如今的内坑镇，正以高端化、数智化、线上化
转型为路径，向产城融合的品质新城迈进，续写

“中国拖鞋名镇”新篇。

一双拖鞋串联起文化与经济双重价值
泉州文旅宣传片带火“拖鞋漫游”

本报讯（记者 施珊妹）近
日，劲霸男装品牌大使高伟光亮
相劲霸45周年庆活动，并化身劲
霸郑州国贸中心店“明星店长”，
与消费者亲密互动，共同焕新品
牌“全场景 新商务”着装美学。

当天，高伟光穿着劲霸新中
式系列现身门店，将活动气氛推
至高潮。活动中，高伟光分享了
其商旅通勤场景下的“出行神
器”：旅行杯、U形枕、折叠雨伞，
以及他的心头好——劲霸男装

“暖芯轻量羽绒背心”。该背心轻
便舒适且百搭，可让用户从容应

对多变温差，随时调整状态。
此外，在穿搭推荐环节，高伟

光还为现场劲霸VIP搭配了一套
适配聚会庆典场景的穿搭。

据了解，围绕都市人群生活
工作多样需求，劲霸男装以“全
场景 新商务”为起点，开启品牌
未来新篇章。商旅通勤、商务办
公、聚会庆典、休闲时刻……以
茄克为载体，劲霸男装打破传统
商务着装的边界，以现代设计语
言回应当代男士的多元节奏，以
一衣多型实现场景自由切换，让
消费者自如穿梭都市全场景。

助力全球妇女事业

恒安集团亮相全球妇女峰会

劲霸男装焕新“全场景 新商务”着装美学
高伟光化身“明星店长”与消费者互动

本报讯（记者 施珊妹） 13至 14日，晋
江市泳装产业协会组织企业赴上海参加 IN⁃
TERFILIèRE SHANGHAI 2025上海国际贴
身时尚原辅料展。

展会上，晋江泳装一行沉浸于琳琅满目
的创新原辅料世界，并通过一系列重磅论坛
捕捉行业发展的关键信号。从聚焦当下的美
国泳装流行趋势，到具有前瞻性的2027春夏
流行趋势解析，一系列“干货”为企业的产品
规划与品牌策略提供参考依据。

其间，在展会组委会的精心安排下，晋
江市泳装产业协会代表与泰国泳装采购团
成功对接。双方通过深入交流，初步确立
合作意向，为未来的共赢发展奠定了良好
基础。

随后，晋江泳装一行走进“COLORO中
国传统色专题文化艺术展”展区，探索如
何将东方美学基因与国际潮流语言相融
合，为品牌注入独特的文化辨识度与情感
价值。

晋江市泳装产业协会轮值会长李建兴表
示，此次上海之行，为会员企业创新发展注入
了澎湃动力。接下来，协会将继续搭建学习
交流平台，与会员企业一道开拓贴身时尚产
业的新篇章。

本报讯（记者 刘宁）日前，泉州市跨
境电子商务协会（以下简称“泉州跨协”）举
办备战亚马逊旺季的培训活动。活动聚焦

“转化率提升”“广告策略优化”“AI协同提
效”三大核心议题，吸引近百名本土跨境卖
家参加。

活动开始，亚马逊高级卖家成长顾问郑
娴娴以“巧用品牌工具提升销量”为题，聚焦

“品牌化运营”，结合实际案例讲解品牌定制
促销与优惠券、ABA数据驱动广告优化、创
作者营销引爆销量等三大内容。

郑娴娴介绍，2025年平台最新算法变化
后，企业运营策略也要随之改变。平台关键
词自然排名更新严重受到BSR排名（亚马逊
平台上的畅销排行榜，用于衡量产品在特定
类目中的实时销售表现，数字越小表示销售
越好）影响，只有进入小分类前 100名，才会
快速更新排名。同时，排名更新速度与产品
大类目排名有关系，如大分类前 100名基本
半个小时更新一次，100名至1万名则一个小
时更新一次。

平台新流量分配机制也有所改变。郑娴
娴建议，产品的BSR排名需要进入小分类前
100名，才能够进入亚马逊算法的最低门槛，
否则关键词排名会变得分散，展现的时间段
出现在非购物高峰期。同时，她建议卖家上
新产品，等新品的GMV上升后再打广告，效
果更佳。此外，在亚马逊平台，商品评论数量
的影响在弱化，更加注重评论的内容，如带产
品的关键词、卖点、使用场景的评论权重正在
上涨。

随后，AI行业专家、亚马逊资深广告专
家Vincent Zhang聚焦AI和AMC（亚马逊营
销云）进行了深度分享。他介绍，AMC数据
报告有广告触达分析报告、转化路径分析报
告、转化时间分析报告等7种类型，用户可依
据不同的应用场景，采用不同的数据报告作
为参考依据。最后，他还分享了多变体广告
推广的策略。

经过两小时的理论和实操演示分享，大
家对亚马逊旺季的广告打法有了更深刻的认
识。泉州跨协方面表示，随着跨境电商行业
竞争持续深化，亚马逊平台旺季销售已成为
卖家全年业绩的“关键战役”，本次活动旨在
助力泉州企业布局2025年旺季。

晋江泳装企业参加
2025上海国际
贴身时尚原辅料展

备战亚马逊旺季
泉州跨协开展旺季培训

本报讯（记者 王云霏）近日，加拿大泉州晋
江联谊会举行第十届董事就职典礼，安海乡贤苏
永安荣任新一届会长。

加拿大泉州晋江联谊会荣誉会长施文诞深情
回顾了联谊会三十载历程。他表示，联谊会不仅
是社团，更是一个轻松温馨的大家庭，凝聚了泉州
人、晋江人开拓进取、勤奋拼搏的精神。

苏永安表示，将秉持联谊会“家庭式聚会”的
优良传统，联结亲情、延伸乡情、升华爱国情，致力
开展更多联络乡谊、有益身心的活动；同时，将鼓
励年轻一代参与会务，实现承先启后，推动会务持
续开展。

加拿大泉州晋江联谊会换届
安海乡贤苏永安荣任会长

本报记者 陈心心 董严军


