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除了借嘉年华推广新品，
顽皮兔对产品的市场布局还
有更清晰的规划。

葛润波介绍，后续，品牌
计划与健康类、运动类、母婴
类达人合作，针对不同场景挖
掘产品价值，比如为运动后补
水、儿童日常营养补充等场景
定制推广内容；同时，还将通
过线上渠道发布科普内容，详
细介绍胡萝卜的营养价值、益
生菌发酵的益处，进一步吸引
关注健康、关注消化问题的消

费者。
作为专注果冻、饮料研发

生产的本土企业，顽皮兔目前
已在晋江、漯河布局现代化生
产基地，以先进设备与科学管
理保障产品品质，旗下“顽皮
兔”系列果冻饮料、“宠我”甜
品布丁两大品牌，覆盖了从儿
童到成人的多元消费需求。
未来，该品牌仍将以“健康”

“美味”为核心，持续创新产
品，让更多人通过一口甜蜜，
感受本土品牌的匠心与温度。

2025晋江九十九溪田园风光文体
旅嘉年华火爆出圈，吸引众多市民、游客
参与。作为活动赞助商，有零有食携亿
桶水果、冻干草莓等产品亮相，凭借出色
品质与多元玩法，收获大量粉丝。

活动现场，有零有食的亿桶水果作
为“小状元”礼品格外抢手，不少获奖者
拆开品尝后连连称赞。“这里面有五种精
选水果，还是独立小包装，每天一包，正好
补够膳食纤维！”来自磁灶镇的王女士刚
刚博中“小状元”，就翻出桶里的独立包装
向身边的朋友展示，“我特意看了配料表，
零添加还低脂，100%纯水果，家里老人孩
子都能吃。早上拌酸奶当早餐，是水果本
味的，比买新鲜水果方便多了！”

“我们家一直买有零有食的冻干产

品。这次博到冻干草莓，太开心了。”家
住梅岭街道的林女士是有零有食的忠实
粉丝。她表示，家里从老人到孩子，都爱
这款涂层的冻干草莓，“草莓不好保存，
外出旅行时，新鲜草莓也比较容易坏。
自从有了冻干草莓，解决了我们一家外
出旅行的痛点。”

有零有食亿桶水果能在嘉年华中脱
颖而出，正是源于其对包装与品质的双
重创意巧思。亿桶水果跳出传统零食包
装思路，以“大容量收纳桶”为载体，不仅
方便家庭储存，空桶还能二次利用于玩
具收纳、杂物整理，兼顾实用性与环保
性；桶内更搭配独立小包装设计，既避免
开封后受潮，又能精准控制每日摄入量，
适配早餐、办公、出游等多种场景。

除了作为博状元的奖品受到大家青
睐，有零有食的冻干产品还是市民生活
里的“百搭好物”。在社交平台小红书
上，众多博主分享出冻干水果的创意吃
法——搭配酸奶，酸甜交织；拌入麦片，
丰富口感；甚至直接当作烘焙原料，为甜
点增添别样风味。无论是日常解馋、哄
娃，还是踏青出游时作为便携零食，都十
分合适。

值得一提的是，这已是有零有食连
续第二年在嘉年华活动中亮相。“我们希
望通过持续参与这类充满烟火气与文化
味的活动，让健康美味的冻干食品更深
度地融入大家的节日生活与日常体验
中，为消费者带来更丰富的美食享受。”
有零有食相关负责人表示。

日前，2025晋江九十九溪田园风光
文体旅嘉年华活动现场人声鼎沸。清脆
的骰子声与阵阵欢呼声混响出秋日交响
乐，吸引不少市民驻足观看。

许小姐便是闻声而来的。“我和闺蜜
来这边露营，发现这里在举办活动，便顺
便逛逛。没想到，这里还有热闹的集
市。”在集市里，许小姐意外邂逅了盒止
美术馆的摊位。

摊位前，许小姐停留了 20多分钟。
文身贴、防水贴纸、魔术贴、亚克力挂件、
明信片、冰箱贴……各式各样的文创产
品映入眼帘，让许小姐爱不释手。

“我很惊讶，这些文创产品全都是自
主设计的，很有自己的调调、很有个性，
我都很喜欢。”精挑细选了许久，许小姐
买下了文身贴和二十四节气手账。

在购物之余，许小姐还有意外之
喜。在摊主陈韵歆的介绍下，许小姐得
知“亲爱的小H·亲爱的生活”洪伯明个
展正在举办，“我以前很喜欢到处看展，
但都是跑到厦门、上海、深圳等地，泉州
本地很少有这样的展览。听到这一消
息，我很开心，家门口的展览一定要去看
一看，何况我很喜欢他的作品。”

许小姐所购买的文创产品，出自劲
霸 CEO、盒止美术馆馆长洪伯明之手。

而正在展览的“亲爱的小H·亲爱的生
活”，展示的正是策展人洪伯明从 2008
年至今的百余件作品。

洪伯明总说自己是“斜杠”，可这些
斜杠从没割裂过。谈财报时，笔记本边
角画着穿西装的小H；布展到深夜，抬头
望见月光，想起12岁时偷用妈妈口红画
的月亮。原来，CEO会为没画完的恐龙
掉眼泪，美术馆馆长最珍爱的是小学捡
的鹅卵石，策展人西装的内袋里，永远躺

着用了十年的铅笔。
与其说是展览，洪伯明更愿意和大

家分享他的历程。他希望大家到盒止美
术馆看看，看看那些带咖啡渍的画纸，听
听投影里的笑声。或许在这过程中，大
家会懂：生活的褶皱里，藏着最珍贵、没
长大的自己。

据悉，“亲爱的小H·亲爱的生活”展
览位于晋江五店市传统街区大井口3号
盒止美术馆，展览持续至年底。

中秋文化赋能

盼盼食品构建品牌消费新场景
本报记者 蔡明宣 陈巧玲

嘉年华上凭好味“圈粉”

鲜之惠稳坐家庭调味新宠
本报记者 蔡明宣 陈巧玲

连续赞助开拓市场

顽皮兔新品成孩子“心头好”
本报记者 蔡明宣 陈巧玲

浸润中秋烟火气

有零有食亿桶水果火爆出圈
本报记者 蔡明宣

一场美丽的邂逅

“盒止”，让艺术与生活撞个满怀
本报记者 施珊妹

这场嘉年华活动，是盼盼
向市场展现品牌多元布局与
品质坚守的窗口，这也构成了
品牌赞助逻辑的深层延伸。
盼盼食品将“健康、美味、文化
传承”三大核心价值，通过不
同产品线集中呈现。

蔡万金介绍，“把高品质
美味融入团圆与欢乐”，本质
是借赞助传递品牌责任：通
过优质产品证明品质坚守；
通过多元品类展现市场布
局；通过婚庆盘担链接传统
文化。这种“产品+文化+理
念”的多维价值输出，让赞助

不止于一场营销活动，更成
为品牌实力与温度的集中亮
相。

回望这场赞助活动，盼
盼的逻辑清晰可见：以民俗
场景为切入点，用互动体验
搭建沟通桥梁，最终实现品
牌理念与产品价值的深度渗
透。这种“从场景契合到价
值认同”的赞助模式，不仅让
品牌在活动期间收获用户好
评，更让“盼盼=品质团圆
味”的认知，持续影响大家的
后续消费决策，为品牌长效
发展注入动能。

“系列新品+闽南盘担文
化”双摊位布局，是盼盼此次
赞助中打破消费者“固有印
象”的关键。不少人原本以为

“盼盼只做休闲零食”，却在现
场体验中解锁了品牌“更健
康、更多元、更文化”的全新一
面。

新品摊位前，盼盼工作人
员主动递出“金桂祁红”新款
饮料试饮杯，“盼盼用桂花融
合祁门红茶，成就一盏秋日诗
意好茶，是中秋搭配月饼的绝
佳饮品！”不少参与者试喝之
后频频点头：“没想到市面上
热销的茶饮也来自盼盼，以后
家庭聚会要多备几箱。”

特别设置的低GI系列试
吃区前，控糖人群拿起饼干仔
细查看配料表，“以前觉得零食
都高糖，没想到盼盼还有专门
的低GI系列，不但高纤维还饱
腹，即使嘴馋也能放心吃了。”

闽南盘担文化摊位上，红
绸竹编盘担格外吸睛。盼盼
食品-盼盼滋补堂总经理蔡
万金介绍：“这是2024年10月
新推出的盼盼滋补堂盘担礼，
米油、糖果等近千种健康食
品，还有海参、燕窝等滋补品，
都是工厂直产，订婚、寿宴等
场合都能用。”

一旁看热闹的陈阿婆凑
上前，摸了摸盘担竹编纹路，
笑着说：“咱闽南人办喜事，就
讲究这份‘担礼’的心意！以
前总买盼盼饼干给孙辈，没想
到现在连婚庆盘担都做了，米
油、滋补品都是自家产的，质
量放心，以后邻居家孩子订
婚，我肯定推荐这个。”

双摊位互动让用户从“被
动接收”变“主动感知”，不仅
刷新了大家对盼盼的认知，更
让品牌多元、健康、本土的形
象深入人心。

博状元作为闽南中秋独
有的民俗活动，天然承载着

“团圆、欢乐、分享”的情感内
核，这与盼盼食品“做给亲人
吃”的品牌理念高度契合。正
是这份场景与情感的双重契
合，成为品牌赞助的逻辑起
点。

本场活动中，盼盼没有选
择单纯的品牌曝光，而是将产
品深度融入博状元的环节当
中：盼盼玉米油、盼盼原味酸
奶作为桌状元礼品，成为用户
参与民俗互动的“奖励载体”。

现场消费者的多元反馈，
让盼盼“民俗场景+产品植
入”的价值更显鲜活。不少活
动参与者捧着博到的玉米油，

脸上满是惊喜：“从小就吃盼
盼的饼干、面包，一直以为盼
盼是做休闲食品的。没想到，
盼盼还出了粮油，正好拿来做
中秋团圆饭！”

最热闹的要数小朋友们，
拿到盼盼原味酸奶后，肉乎乎
的小手攥着包装盒，用吸管戳
开就“咕嘟咕嘟”喝起来，仰着
小脸跟妈妈撒娇：“这个酸奶
滑溜溜的，比冰淇淋还好吃！
以后我都要喝这个！”

这些真实的反馈，让盼盼
的产品植入跳出了“硬推广”
的框架，最终让品牌与“实用”

“本土”“美味”的标签深度绑
定，自然融入嘉年华活动的团
圆氛围里。

2025晋江九十九溪田园风光文体旅嘉年华虽已落幕，但盼盼食品借中秋博状元活动展开的品
牌宣传，却为“节日营销+文化融合”写下了清晰注解。盼盼以本场嘉年华为载体，构建了“场景契
合—用户互动—价值渗透”的完整赞助逻辑，让“做给亲人吃”的品牌初心与产品实力，在热闹而融
洽的节日氛围中自然呈现。

让品牌与用户情感同频

以现场参与深化品牌认知

借赞助展现全链路实力

2025 晋江九十九溪田园风光文体旅嘉年华

虽已落幕多日，但鲜之惠在活动中留下的印记仍

被频繁提及——从成为围桌博状元“对堂”奖品

的产品礼盒，到消费者口中的一致好评，再到企

业赞助活动背后的初心，每一段故事都让这个

本土品牌的形象愈发鲜活。

谈及赞助本场嘉年华的
缘由，鲜之惠董事长李永钟
围绕“品牌价值”与“消费者
需求”展开，道出其中的深刻
缘由。

在他看来，嘉年华首先是
与消费者“零距离对话”的重
要契机，“活动汇聚市民、周边
游客及外地旅行者，覆盖多元
人群。我们希望借博状元的
互动形式，让大家直接接触产
品，而非仅看广告——只有实
际体验，才能真切感受品质，
这种‘体验式认知’比任何宣
传都更有说服力。”

嘉年华“文体旅融合”的
属性，也与鲜之惠的品牌理
念高度契合。李永钟表示：

“晋江文化在日常饮食中也
有很多体现。本次活动以田
园风光为载体，传递‘回归生

活本真、感受本土美好’的理
念。而鲜之惠作为本土品
牌，始终坚持以优质调味料
让家常更有滋味、团圆更有
温度，二者‘传递美好’的内
核相通。”

更关键的是，此次赞助承
载着鲜之惠对传统文化的敬
意。“中秋前后的嘉年华满是

‘团圆、欢聚’氛围，与产品‘家
庭聚餐、朋友小聚’的使用场
景匹配。我们希望借礼盒，让
大家在享受美食时感受‘家常
幸福’，让本土品牌知名度借
文化活动传得更远。”

在李永钟眼中，赞助并
非单纯“品牌曝光”，而是“以
活动为桥，让产品走进更多
家庭，延续本土饮食文化”，
这既是对消费者的承诺，也
是本土品牌的责任坚守。

嘉年华期间，每当各桌的
“对堂”奖项揭晓，鲜之惠礼盒
出现时，总能引发一阵欢呼。
而这份欣喜并非偶然，而是来
自消费者的真实体验与口碑
积累。

活动现场，刚博到礼盒的
市民陈女士迫不及待地打开
礼盒查看，“我平时就爱用鲜
之惠的蚝油。这次礼盒里居
然有这么多品类，正好家里的
紫菜快用完了，这下连下半年
的调味料也都备齐了！”她还
当场和身边人分享，“之前用
他们家的沙茶酱做沙茶面，我
儿子说比外面店里的还好
吃。这次有微辣款，刚好给我
老公试试。”

参加活动的游客李先生是
第一次接触鲜之惠，拆开礼盒，
看到法式黑椒牛排腌料时的他
眼前一亮，特意找到工作人员
咨询购买渠道：“本来是来晋江
旅游，没想到博到这么实用的
礼品。这个牛排腌料太适合我
了，回去能给家人露一手，以后
网购也要认准这个牌子。”

即便活动结束后，社交平
台上仍有不少参与者分享博
得“对堂”的喜悦，“鲜之惠的
礼盒太懂家庭需求了，每样产
品都用得上，不像有的礼品华
而不实……”“用礼盒里的小
炒汁炒了个青椒肉丝，我家孩
子多吃了一碗饭。以后调味
就认这个牌子了”……

嘉年华期间，鲜之惠专为
围桌博状元定制了“对堂”的
专属礼盒，并且凭借丰富的品
类成活动现场的焦点礼品。

这款“对堂”礼盒围绕日
常烹饪需求，精选六大核心
品类，覆盖基础调味及特色
风味：金标蚝油选取当季优质
生蚝，经12小时慢熬锁鲜，适
配炒菜、凉拌；鸡精减盐25%，
减盐不减鲜，食用更加健康；
手工紫菜以传统工艺手工制
作，确保紫菜表面胶体不受破
坏，相比普通机制紫菜，风味
营养保留更完整。此外，针
对消费者的细分需求，礼盒

还包含法式黑椒牛排腌料、
原味/微辣两种口味的牛肉
沙茶酱，以及鲜香小炒汁，都
是仅用一包就可以料理出一
道美味佳肴的调料，让厨房
小白也能轻松料理出特色美
味，全方位满足不同烹饪场
景与口味偏好。

除了品类上的精心搭配，
礼盒在包装设计上也暗藏巧
思——融入闽南传统纹样元
素，既保证了礼品的实用性，
又进一步凸显地域文化内涵，
让这份“对堂”礼品既具使用
价值，更承载着浓厚的本土文
化心意。

一阵骰子撞击瓷碗的清
脆声刚落，人群中立刻响起
孩子们雀跃的喊声：“一个
四，一秀！是顽皮兔的胡萝
卜饮料！”嘉年华期间，这样
的热闹场景在每一天的围桌
博状元环节都在上演。

每当“一秀”产生，这款印
着可爱胡萝卜图案的果蔬饮
品被递到孩子手中时，欢呼声
总能盖过周围的喧闹。有的
小朋友攥着饮料直奔同伴，迫
不及待地分享“战利品”；有的
则举着包装凑到家长手机镜
头前，摆出俏皮姿势拍照留
念；还有的小心翼翼抱着罐
子，指尖反复摩挲瓶身上的卡
通图案，生怕错过半点细节。

这份喜爱并非偶然。早
在去年的嘉年华活动中，顽
皮兔的胡萝卜网红果冻就凭
借萌趣的胡萝卜造型、清甜
的口感圈粉无数。今年，顽
皮兔推出的9种果蔬益生菌
发酵胡萝卜饮料，更是延续
品牌“胡萝卜 IP”优势——不
仅包装延续可爱的胡萝卜设
计，还坚持清洁配方与真材
实料：添加 15%发酵胡萝卜
浆及9种果蔬汁，做到零防腐
剂、零色素、零香精、零脂肪。

小朋友爱它的清甜口味
与可爱外观，家长则认可其
健康属性，“比市面上很多饮
料靠谱，给孩子喝，我们放
心。”不少家长表示。

作为嘉年华的“老朋友”，
顽皮兔已连续两年参与赞
助。不同于去年主推网红胡
萝卜果冻，今年品牌特意将新
品胡萝卜果蔬饮料带到活动
现场，通过博状元这一充满民
俗趣味的活动，让新品与消费
者零距离接触。

顽皮兔食品市场总监葛润
波表示：“本届嘉年华聚集了大
量家庭客群，正是我们新品触

达目标用户的好机会。博状元
是大家熟悉的互动形式，把新
品作为奖品，既能让孩子们直
观感受产品，也能让家长了解
我们的健康理念，比单纯的产
品展示更有感染力。”

而从活动反馈来看，这款
新品确实不负期待，不仅现场
收获诸多好评，更在接下来的
市场推广中深受消费者青睐，
销量持续攀升。

口味清甜外观可爱
新品饮料成孩子“心头好”

连续两年参与赞助
嘉年华搭起新品桥梁

锚定胡萝卜爆品
不断挖掘市场潜力

强化用户互动

锚定民俗场景

传递多元价值

多元美味覆盖
定制本土特色“对堂”礼盒

实力当选“新宠”
“最惊喜的就是鲜之惠！”

以嘉年华为桥
链接品牌、文化与消费者

这场吸引了数以万计市民、游客参与的
2025 晋江九十九溪田园风光文体旅嘉年华，
不仅留下了徒步赏景、民俗互动的欢乐记
忆，更让本土品牌顽皮兔食品的新品——9
种果蔬益生菌发酵胡萝卜饮料火爆出圈。


