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本报讯 （记者 柯国笠） 日
前，财富中文网发布 2025 年《财
富》中国 500强排行榜。安踏集团
连续 12 年上榜，以 98.43 亿美元营
收位列第 249 位（去年排名第 288
位），在体育用品行业上榜企业中
排名居首。

据悉，2025 年《财富》中国 500
强排行榜采用与《财富》世界 500
强一脉相承的制榜方法，榜单同时
包括上市企业和非上市企业。榜

单显示，今年上榜的中国公司在
2024 年的总营业收入达 14.2 万亿
美元，同上一年相比下降约 2.7%；
净利润达 7564亿美元，较上年增长
约 7%。按美元计算，2024年，中国
的 GDP 总量达 18.75 万亿美元，今
年榜单中 500家公司的收入总和约
为同期国内GDP的四分之三。

《财富》方面表示，2024 年，安
踏集团全年营收达到 708.26 亿元
人民币，创历史新高，已经连续三

年位居中国运动市场第一；加上旗
下亚玛芬体育的 372.6 亿元收入，
其总营收首次突破千亿元大关。
安踏集团正加速迈进国际化，这一
布局有望为公司贡献新增量。

资料显示，过去一年，安踏集团
全球化格局升级。截至 2024年底，
随着在马来西亚、泰国、越南、菲律
宾、印度尼西亚等地市场布局，安踏
集团业务覆盖东南亚及南亚地区近
20亿人口。同时，安踏集团海外物

流平台上线，覆盖东南亚及北美，
为全球化服务提供强大保障。

此外，安踏集团的全球创新网
络更加广阔。安踏集团 2024 年度
加大研发投入至约 20 亿元的同
时，构建了具有安踏特色的全球
创新管理方法论，进一步夯实了
全球开放式创新网络，与纺织行
业四大院士均建立全面合作关
系；同时，牵头成立了行业首家创
新联合体，并成为行业内全球首

家 获 得 国 际 创 新 ISO 认 证 的 企
业。在科技成果转化上，安踏膜、
柔心纱、前掌之王等自研科技获
得订单、口碑“双丰收”。

安踏集团方面表示，企业始终聚
焦品牌价值与零售创新，深化“单聚
焦、多品牌、全球化”战略的落地。安
踏集团和亚玛芬体育的全球化战略
将形成“双轮驱动”，以多品牌战略优
势不断满足多元化和细分消费市场
的需求，驱动集团高质量增长。

连续12年上榜

安踏入选2025年《财富》中国500强

本报讯（记者 曾小凤）近日，
“优安纳杯”2025年晋江海峡两岸
大学生设计营开营，来自海峡两岸
高校的16名学生齐聚一堂，开启为
期两周的创意之旅。

其间，优安纳伞业组织学员参
观企业展厅、全链生产车间、成品展
馆、海峡科技创新中心等，帮助学员
快速了解伞具从原料到成品的加工
生产工艺，为设计实践奠定基础。

据介绍，此次“优安纳杯”共有
四大核心设计命题，分别为：“文旅
韵脉”，探索伞具与地域文旅的融
合创新；“国韵”，挖掘传统文化元
素在现代伞具设计中的表达；“智

能+”伞具，思考科技如何赋能伞具
新体验；“随心所欲”，打造个性化
伞具解决方案。

“未来的伞具设计需要新生力
量引领，希望大家勇于探索，展现
设计的创新力与活力。”优安纳副
总经理丁敬堂表示，优安纳长期致
力于产业创新与产学研融合，已连
续多年举办设计营活动，并不断推
动学员优秀成果转化落地。此外，
该公司还将创新专利与周边企业
共享，带动产业链共同发展，“希望
两岸学员加强交流、碰撞创意，在
协作中互学共进，携手打造更出色
的作品。”

本报讯（记者 柯国笠 实习生 苏棋棋）近日，
2025年晋江海峡两岸大学生设计营正式启动，来自海
峡两岸36所高校的160名优秀学子及11名指导老师齐
聚晋江，深入鞋服、食品、伞业等行业企业，开启设计实
践之旅。

据了解，此次设计营由泉州市工业和信息化局指
导，晋江市工业和信息化局主办，晋江市工业设计和时
尚创意协会联合三六一度、优安纳、力诚、金鹰、三斯
达、普斯特、嘉利、雨相伴、福兴等10家晋江制造企业承
办，旨在深化海峡两岸工业设计领域交流合作，推动两
岸工业设计界互动交流与融合。

“作为本土企业，普斯特将为两岸青年搭建创意平
台，期待他们的创意设计与晋江产业融合，助力两岸设
计交流，推动晋江产业创新。”承办企业代表、普斯特副
总经理蔡俊荣表示。

三六一度已承办多届两岸大学生设计营，该活动为
企业带来诸多优质人才，输送了新鲜血液。“学生能用两
周时间做出符合市场消费趋势的优秀作品，很符合企业
在设计方面的人才需求。因此，我们会给获得赛事一等
奖的优秀学生提供发展机会。”三六一度集团总裁办总
监林小凤表示。

“工业设计需结合实践与团队协作，期待培养更多
优秀设计人才，推动校企合作与两岸设计交流。”设计
营指导老师、桂林航天工业学院教授杨雄炎表示。

不少参加设计营的学生表示，希望在有限的时间
内做出好的作品，获得企业的青睐。

目前，晋江拥有超 8000亿工业经济大盘，已形成
“4341”产业体系，产业基础扎实。数据显示，晋江海峡
两岸大学生设计营已成功举办11届，累计吸引2500多
名师生参与工业设计，创作作品3000多件。其中，40%
的作品实现落地转化。

36所高校学子开启设计实践之旅

晋江海峡两岸大学生设计营启动

本报讯（记者 柯雅雅）参观鞋服生
产车间、破冰之旅、座谈会……日前，361°
2025年海峡两岸大学生设计营正式开营，
来自中国美术学院、北京服装学院、福州大
学、亚洲大学、高雄实践大学等海峡两岸高
校的32名大学生开启设计之旅。

据悉，此次 361°设计营分为鞋类设计
和服装设计两大方向，每个方向各16名学
员。其中，鞋类设计涵盖专业跑步鞋、篮球
鞋、生活潮流复古鞋，服装类设计涵盖跑步
运动、户外及日常生活。

在设计营期间，361°将通过多种方式
让学员更好地了解晋江文化、产业需求，以
及企业文化、生产工艺、市场目标群体等，
让学员可以根据市场消费导向和企业设计
方向展开头脑风暴，提出设计想法与草案，
并在企业设计人员与导师的指导下优化产
品、完成设计成果。

参与鞋类方向设计的福州大学学生罗
家飞告诉记者，他在学校学了很多设计知
识，此次想通过设计营学习一些新技术，打
开自己的创意思维，并把PPT及展板上的
设计转化为实物，让产品设计完成平面到
立体的转化。

“这是我第一次到规模化的企业工厂
参观，了解完整的生产线和工艺流程是我
们设计的重要一步。希望此次贴近企业的
设计经历，可以拓宽我的视野，提升我的设
计能力。”亚洲大学学生李翔杰说。

“去年，我们举办的设计营取得了很不
错的成绩。其中，草图181件、有效作品62
件、获奖作品 54件、打样 8件、申请使用新
型专利 2件。新生代学生的加入，丰富了
我们的设计理念，期待今年的设计营有更
好的作品呈现。”三六一度集团总裁办总监
林小凤表示。

本报讯（记者 吴晓艳）日前，由晋江福兴拉链有
限公司承办的“3F杯”2025年晋江海峡两岸大学生设计
营正式拉开帷幕。来自天津理工大学、江西财经大学、
华侨大学、亚洲大学等高校的16名学生将在该公司展开
为期15天的设计探索之旅。

开营首日，设计营学员走进福兴拉链生产车间，实
地观摩拉链从原材料到成品的完整制造流程，并详细
了解该公司最新的产品设计及研发成果。其间，他们
还与福兴拉链的研发设计团队进行深入交流，探讨拉
链设计的未来趋势。

学员们纷纷表示，此次实践学习机会难得，他们能
借此将课堂上学到的理论知识与实际生产相结合，并
通过亲身体验工厂的运作和产品的制造流程，拓宽视
野、丰富设计灵感。

据悉，本次“3F杯”设计营主要聚焦三大设计方向：
拉链码装结构及功能性、拉链拉头结构及功能性、拉链
拉头创意创新外观。学员需研究消费者生活方式、使
用感受及应用场景，结合新材料、新工艺进行创新设
计，以解决相关应用痛点或拓展新的应用领域；同时，
设计过程还需注重外观时尚，融入文化元素。

“16名学员将分为 8组，每组需完成 3件作品。我
们非常期待他们在拉链设计中展现无限的创意与可
能，设计出既具有实用性又充满美感的拉链主题衍生
品。”福兴拉链研发中心经理骆燕明表示，这是福兴拉
链第6次承办设计营，往届学生作品的转化率约40%，

“当代年轻人的想法很新潮，他们的设计能为企业带来
更多的设计思路。”此外，骆燕明透露，此次设计营将注
重引导学员结合AI等智能化技术进行设计创新，以适
应时代发展需求。

本报讯（记者 曾小凤）近日，
“金鹰杯”2025年晋江海峡两岸大
学生设计营正式开营，16名两岸设
计新锐齐聚金鹰公司，开启设计探
索之旅。

启动会上，金鹰公司运营总监
杨国强系统阐述了公司发展历程、
品牌内核与核心产品，明确设计营
创新命题方向。随后，学员一行参
观公司环境和生产车间，了解印刷
工艺要点与效果呈现，“零距离”观
察产品从设计到落地的全链条运
作，深度理解品质管控逻辑。

“金鹰已连续多次举办大学生
设计营，这不仅是我们为青年设计
师搭建的交流桥梁，更是企业深耕

行业、反哺设计教育的责任体现。”
杨国强表示，每次看到年轻学员带
着天马行空的创意走进车间，用新
锐视角重新解读印刷工艺的可能
性，他都深受触动，“这些年，从设计
营走出的许多作品已经转化为市场
上的爆款产品，这种‘创意设计—创
意落地’的闭环，让设计营的意义不
断延伸。”

据介绍，16名学员分成 8个小
组，每个小组各选择两个选题进行设
计。目前，8组学员已完成方案初步
汇报。通过深入调研，学员们感知技
术变革对传统印刷的颠覆性推动，在
设计构想中融入对行业痛点的洞察
与技术创新的探索。

361°：
聚焦市场需求做设计

3F杯：结合AI技术创新设计

优安纳杯：多元融合 打造个性化伞具

金鹰杯：挖掘更多新锐创意

本报讯（记者 柯雅雅）昨日，记者从 361°
了解到，备受中国球迷喜爱的 361°品牌代言人斯
宾瑟·丁威迪将于8月2日开启中国行。据悉，这
是斯宾瑟·丁威迪连续三年开展中国行，此次活动
将持续至8月8日。其间，他将踏足厦门、泉州、贵
阳、武汉、蚌埠、杭州、上海等地，与广大球迷见面，
共同开启夏日篮球盛宴。

作为 361°品牌代言人，丁威迪已与中国球迷
结下深厚情谊。此前的两次中国行，他与粉丝“接
地气”互动，赢得广泛赞誉，已成为中国球迷心中
的“老朋友”。因此，本次中国行是一场丁威迪与
中国球迷的“老友重聚”，将进一步拉近彼此的距
离，共同感受篮球的激情与中华文化的独特魅力。

在丁威迪前两次中国行成功经验的基础上，
本次行程将更加注重深度文化体验和近距离互
动，亮点多多，精彩纷呈。丁威迪将首次到访闽南
地区，深入探访 361°晋江工厂及厦门总部，与一
线员工深入互动，了解产品生产制造过程，感受品
牌背后的匠心精神。此后，丁威迪将前往其他城
市，体验当地的特色文化。在武汉，丁威迪将感受
地道的“过早”文化，品味荆楚大地的市井生活气
息；在蚌埠，他将体验中式理疗，感受传统中医文
化的独特魅力；在杭州，他将游览风景如画的西
湖，并前往文化底蕴深厚的西泠印社体验镌刻艺
术，感受中华传统文化的博大精深。这些独特的
文化体验将让丁威迪更加全面地了解中国，也将
为球迷呈现一个更加多元、立体的丁威迪。

值得关注的是，此次中国行的压轴大戏将在
上海上演。361°将再次与高端汽车品牌仰望强强
联手，在仰望 4S外滩店举办一场盛大的DVD4发
布会。届时，作为丁威迪第四代签名鞋的DVD4
篮球鞋将于现场亮相。这款凝聚丁威迪个人风格
与 361°前沿科技的战靴，将为广大篮球爱好者带
来全新的实战体验。

举办此次丁威迪中国行活动，361°旨在通过
“老友重聚”的温馨主题，结合一系列深度文化体
验与创新产品发布，进一步强化丁威迪与中国球
迷之间的情感纽带，展现品牌持续深耕篮球市场
的决心。

361°品牌代言人
丁威迪中国行
8月2日开启

本报讯（记者 蔡明宣）近日，省财政厅、省工
信厅、国家金融监督管理总局福建监管局联合出台
工业领域设备更新和技改融资租赁项目贴息专项政
策。该政策有效期至2027年12月31日。

政策明确，对福建省内（不含厦门）工业领域
经营主体，通过融资租赁（直租或直租转回租）开
展设备更新改造且完成核准或备案的技改项目，
省级财政按设备融资租赁实际投放金额，给予最
长 3年、年化 2%贴息支持，单个项目每年贴息不
超50万元。

值得注意的是，享受过国家超长期特别国债
设备更新补助的项目不再重复支持；同时，获中央
财政贴息与该政策贴息的项目，不同设备可分别
申请对应贴息。

在申报与监管方面，每年上半年由泉州市级
工信、财政部门组织企业通过“福建省惠企政策平
台”申报；各地须严格审核项目，省工信厅将委托
第三方抽查监管。

据悉，该政策旨在以财政杠杆撬动金融资源，
降低企业技改融资成本，加速工业领域设备更新
与产业升级步伐，为福建制造业高质量发展注入
新动能。

每年最高贴息50万
福建出台工业领域
设备更新贴息政策

相关
新闻 多家企业设计营开营
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