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值得关注的是，今年食交会现场，许多
展商纷纷挂上了“可出口”中英文字样的牌
子，并在展位上专门划出一块区域，对企业
已经有做出口的产品做部分展示。同时，
展会现场也可看到比往年更多的海外采购
商的身影。

“食交会的产品太丰富了，种类也多！”
丽日（柬埔寨）进出口有限公司负责人王朝
阳是一名贸易商，其在柬埔寨经营生意近
20年，与力诚食品等晋江企业合作密切，
对晋江食品产业印象深刻。记者看到他
时，他手上正拎着两袋刚拿的样品。他表
示，自己每年都来食交会，一方面是与力诚
食品等合作企业交流下一步的市场开发规
划，另一方面也是看中晋江食品产业的实
力及晋江企业家的魄力。

食交会首日，王朝阳就看到了很多有
意思的新品，他手上的样品就是打算带回
去研究是否适合柬埔寨市场。他坦陈，今
年明显可以感受到食品企业“出海”意向比
往年更强烈，很多企业都“挂牌”展示出了
自己获得的认证及制造加工实力，愿意共
同尝试不同形式的“出海”方式。

“我们目前已经有承接出口代加工业
务，也有通过贸易商采购到海外市场上，
接下来，我们希望可以自有品牌‘出海’。”
豪利时总经理蔡思铠透露，现在企业要进
一步发展，不能只“卷”国内市场，要做世
界的贸易，企业也通过代加工等各种方式
进行“试水”，并不断完善多个出口资质认
证。

“此次，来访的客商与企业初步意向出
口区域高度重合，希望能借助食交会的平
台，加速打开东南亚、中东、非洲等新兴市
场，并进一步开发欧美等发达国家市场。”
乐隆隆食品总经理蔡庆森透露，食交会首
日，他们展位就有很多客户前来问询，其中
有许多是共建“一带一路”国家、东南亚地
区的采购商。

食品“出海”的“新手”们跃跃欲试，“老
手”们则稳扎稳打。

力诚食品在展位正中间秀出了已经出
口多年、在海外具备一定影响力的品牌产
品，而好来屋食品则将外贸市场上热销的
糖果及蒟蒻果冻摆在显眼的位置。

对于想要“扬帆出海”的企业来说，产
品、厂家资质与企业多年在行业的沉淀才
是获得更多海外客户的根本。

许嫣然表示，企业在外贸领域沉淀多
年，服务客户众多，获得的资质也越来越
多，增强了企业的市场竞争力。同时，像造
型棉花糖、工艺糖这类产品相对来说较为
小众，人工成本较高，好来屋食品在这个领
域深耕多年，有了自己的优势门槛。

食交会上琳琅满目的产品、花样繁多
的包装及各项生产加工资质也让海外客商
看到了许多合作可能性。

泰国商会暨泰国贸易院主席陈培强表
示，今年泰国商会组织了来自冷冻食品、糖
果制造等相关行业的企业家参访晋江，看
到了很多好的商业合作机会。接下来，商
会将发挥桥梁作用，将泰国的优质食品引
入中国，同时为晋江食品开发泰国市场寻
找契机，让更多泰国人可以享用更多优质
的晋江食品。

从新品“小巧思”看食品“新变化”
本报记者 刘宁 董严军

随着第九届海峡两岸食品交易会暨第十二届闽台（泉州）食品交易会（以下简称“食交会”）开展，上千家食品企业参展，千款新品亮相，海内外客商
云集觅商机。

可以看到，今年新品设计从内容物到包装都蕴藏“小巧思”。不仅是口味的创新，还有更多元的口感变化，既迎合大健康及便利化的食品零售趋
势，又“看见”了消费者的情感诉求。值得一提的是，有许多展商在展位上挂上了“可出口”的中英文牌子，并在展位内设置了出口产品展区，扬帆出海、
贸通全球脚步加速。

嗑瓜子如何不容易上火？吃软糖吃出了烤蛋挞的
感觉？品杨梅蜜饯竟然一口“爆汁”？……食交会上，一
款款打破品类刻板印象的新品让人充满期待。

“我们杨梅现在不仅可以做到配料表只有杨梅、糖、
盐，一口咬下去还有满满的汁水。”泉利堂食品总经理陈烨
阳介绍，目前，泉利堂食品除了精简配方表，还利用配方和
工艺升级，让产品尽可能地还原鲜果本味。他透露，如今，
泉利堂传统工艺产品中的添加剂已精简至两三种，零添加
产品则在0℃~15℃恒温车间完成糖渍，鲜果直投、快速锁
鲜，最大限度保留原果本味，更贴近健康本质。

让甜蜜更健康的同时，增加产品的风味及口感已经
成为食品研发的方向。

在一众爆汁软糖“卷”果汁含量的市场上，恒立食品
推出的“烤蛋挞形软糖”让人眼前一亮。恒立食品研发
部COO吴锦涛介绍，该产品有烤蛋挞的外形及酥脆表
皮，里面是软糯的软糖内芯，口感层次更加丰富。他透
露，目前，该产品已经上线多个便利店系统，在小红书、
抖音等平台“种草”，收获了一众年轻消费者的关注。

而喜多多食品则将桃胶做到了罐头饮品中。喜多多
食品副总裁助理许书翰告诉记者，桃胶作为传统的养生产
品，将其做成新品鲜炖桃胶，正是迎合当下消费者提倡的

“轻养生”健康消费理念。该产品在展会获得了许多经销
商关注，让他们对下半年的饮品旺季充满信心。

无疑，药食同源已经成为当下休闲零食和饮品开发
的一个重要理念。

“我们推出了一款新品‘不火瓜子’，有金银花柚子
味和红豆薏米味。”旺瓜食品总经理翁柏鸿介绍，瓜子产
品的创新以口味为主，今年，企业将药食同源的理念融
入产品研发中，让喜好嗑瓜子的消费者减少嗑瓜子容易
上火的健康焦虑，在展会一众炒货产品中脱颖而出，收
到了许多客商问询。

过去两三年，休闲小零食“变大”一度在社交媒体上引发关注
及讨论，让食品企业纷纷入局，“做大”产品。而今年，小包装、包装
更便捷成了食品包装的主要趋势，不少食品企业相关负责人看到
了便利店系统等渠道的增长态势，纷纷推出了适合该渠道的产品。

根据凯度消费者指数发布的数据，现代渠道分化加剧。其中，
地级市、县级市和县、镇等下沉市场对快消品销售的拉动明显，便
利店、小超市等现代渠道快消品销售增长显著，山姆等会员店势头
强劲，零食店模式也更加多样化。

在这一市场及渠道变化之下，“近场业态”“近场化”等满足消费
者便利化、即时性需求的零售型业态和消费新模式也被广泛关注。

有从业多年的食品产品经理给记者总结了当下消费者的消费
习惯要“轻量化”“低门槛”，而健康实践则需要“立竿见影”，哪怕只
是心理上的一种“安慰剂”。

在食交会现场，记者也看到了许多产品正往便捷化的方向发
力。

例如，泉利堂食品今年推出了单颗杨梅包装的产品，“跟市面
上的鹌鹑蛋零食产品似的，很方便，剥开就可以吃，汁水也缩在里
面，给人一种很新鲜的感觉。”陈烨阳介绍，这是今年他们在包装上
的一次新尝试，从包装形式上更便捷、易携带，而且不会有吃不完
又不好存放的负担。

翁柏鸿则向记者展示了“不火瓜子”计划进入便利店系统的包
装形式，该包装更轻薄，克重为100克，包装前面简单明了地标明产
品名及口味。他介绍，炒货产品在便利店的克重普遍在 100克至
120克之间，符合相应消费群体的食用诉求。同时，企业包装前面
更加简单明晰，在 SKU精简的便利店货架上能够较快抓住消费者
眼球，这些细节能够帮助产品实现初次购买，给企业产品一次“入
选”的机会。

更好带“近场化”已成趋势

“‘不火瓜子’从品名上就容易引起消费者的
好奇心，正如企业之前打造的爆品‘难吃的瓜子’
一样，能够促进消费决策的产生。”翁柏鸿分
析，当下市场同质化产品很多，比起特立独
行的猎奇式创新，最重要的还是沉下心来
了解当下消费者对产品的需求点，再进行

“微创新”。
“看见”消费者情感诉求在今年的新品

上尤为突出，今年，许多食品企业推出的新品
不再是企业研发的自娱自乐，而是针对性地

“各个击破”。
如泉利堂食品就致力于打破蜜饯是不健康食

品的刻板印象。陈烨阳认为，品牌抓住当下消费者
对蜜饯产品的焦虑点做突破，让蜜饯也可以更健康
的观念被广泛接受。目前，泉利堂除了打造系列零添
加蜜饯产品，还聚焦健康果干赛道，通过布局新疆阿
克苏、广西南宁等生产基地，以当地优质鲜果为核心，
打造纯鲜果零添加的果干品类。此外，企业深耕文化
赋能，推出非遗联名款，将传统习俗元素融入产品，既
提升产品的文化价值和品牌认同感，也让蜜饯成为承
载文化的载体。

“糖果不仅要好吃，也要好玩，让人有分享的欲
望。”在吴锦涛看来，恒立食品的“烤蛋挞形软糖”能够
在便利店渠道迎来业绩突破，与其“可玩性”是分不开
的，糖果除了能量补充，还可以在社交分享场景让人
们有话题，通过产品可以实现交友等场景的“破冰”。

对此，金冠食品、好来屋食品等经典糖果企业新
品也可窥见其“好玩”的痕迹。

金冠食品今年推出的MBTI性格测试糖果“踩”在
年轻消费者所喜爱的MBTI性格测试这一 IP上，满足
他们“自我定义”和“不被定义”的复杂情感诉求；而好
来屋食品则通过工艺创新，推出了“烤棉花糖”这一可
玩性极高的产品。

“我们在‘烤棉花糖’这一国外客户很喜欢的食用
方式上获得灵感，通过工艺创新，让我们的新品棉花
糖烤过之后拥有焦香的脆皮，咬下去还能拉丝。”好
来屋食品总经理许嫣然告诉记者，除了产品造型
多样，有鱿鱼、玉米等形状，他们还将炭炉等烤
棉花糖所需的器具也搭配在产品包装中，消
费者一打开就可以“玩起来”。

更好玩 消费者情绪“被看见”

更好吃 口感层次多元化

更好出 食品“链”通全球


