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近日，农业农村部官网公布最新农业产业化国家重点龙头企业名单，晋江市5家企业荣耀登榜，其中安海镇独占4席——盼盼食品、阿一波食品、力绿食
品、乐隆隆食品赫然在列。这一国家级殊荣如同一面棱镜，既折射出企业深耕行业的硬核实力，更映照着安海古镇食品产业在时代浪潮中奔涌的蓬勃韧性
与创新锋芒。

安海，这座名字里便生长着“海”的闽南古镇，自古以海为脉、因商而兴，如今更以“食”立名。回溯食品产业源起，20世纪80年代，安海食品人以紫菜加
工、销售为起点，在岁月长河中播下创业火种，历经数十载精耕细作，将单一农产品加工拓展为涵盖休闲食品、海洋食品、功能性食品的多元产业版图。

长期以来，安海镇政府以政策为舟、以服务为桨，引领企业锚定“质量为本”的初心坐标：从原料溯源到智能生产，从
传统工艺到品控体系，再到打造“安海食品·安心食用”的金字招牌，早已在消费者心中铸成信任丰碑，如今一袋袋源自安
海的美味正化作“中国味道”的信使，从古镇石板路走向全国餐桌，跨过重洋香飘世界。

这片被海风浸润千年的土地，正以食品产业为笔，在时代画卷上续写着“诚信为基、创新为翼”的产业传奇，让“安海
制造”的醇香，在时光中愈发绵长。

4家荣登国家重点龙头企业名单

安海食品质量为本 安心食用香飘世界
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随着“全球化”浪潮的持续奔
涌，出海已然成为中国企业发展征
程中无法规避的关键命题。而安
海的食品企业也始终以开拓之姿
勇闯新路，在全球市场的版图上不
断探寻属于自己的发展坐标。

日前，在盼盼食品 5G智能厂
房里，带着阿拉伯语标识的法式小
面包即将运往沙特吉达港，企业繁
忙的生产场景，展现了安海食品企
业“出海”的活力。

盼盼食品相关负责人回忆道：
“十年前出口产品都不敢印自己的
商标，现在盼盼的LOGO醒目地出
现在东南亚超市货架上。”从 2018
年到 2024年，盼盼食品自主品牌
出口占比从20%猛增到80%，其中
东南亚和中东市场成绩亮眼。

据介绍，近年来，盼盼食品积
极以自主品牌布局海外市场。为
实现品牌出海战略，盼盼食品采取
了分阶段、循序渐进的方法，以确
保品牌在国际市场上的稳健发展
和成功扩张。

前期，作为出海战略的铺垫，
盼盼食品着眼于采购印尼的优质
原辅材料，确保产品的品质可控。
通过与当地供应商建立稳健的合
作关系，盼盼食品逐步积累了对东
南亚市场的认识，为后续的市场拓
展奠定了基础。

随后，盼盼采取“两条腿”合作
模式，通过海外经销商模式，对东
南亚的批发市场、电商市场等进行
渗透；借助优质代理商的资源，与
大型连锁商超、优质连锁便利店进
行合作，实现市场的布局，以此提
升品牌知名度和影响力。同时，还
通过赞助国际顶级体育赛事，提升

全球知名度。
据悉，下一步，盼盼食品还将

加快海外布局，持续加大跨境电商
贸易，通过参加东南亚各种优质展
会，深度布局共建“一带一路”国家
市场。

作为安海食品行业的领军者，
盼盼食品代表了行业前进的方向，
也激励着越来越多企业紧跟步伐，
布局海外市场。

去年，力绿集团携拳头产品
亮相赞比亚首都卢萨卡举行的第
96届赞比亚农业及商业展览会，积
极开拓共建“一带一路”国家市场。

近年来，力绿集团以全球化为
视野，横向整合，掘金共建“一带一
路”国家市场机遇；以全产业链为
格局，纵向延伸，将供应链系统延
伸至国外。从 2012年起，力绿集
团着手跨国投资项目，同年力绿集
团顺利通过福建省出入境检验检

疫局认证，取得出口资质，成为福
建省首家拥有出口资质的调味海
苔企业。2015 年通过出口美国
（FDA）认证，2017年 9月获得出口
食品生产企业备案证明。如今，力
绿集团旗下海苔产品及原材料已
经大量出口欧美、东南亚等海外市
场。

从紫菜加工到多元食品产业
版图，从品质坚守到技术创新，从
品类拓展到扬帆出海，安海的食品
企业正以坚定的步伐迈向更广阔
的舞台。

安海镇相关领导表示，安海镇
将全力引导食品生产企业锚定品
质根基不动摇，以创新为笔勾勒产
业升级蓝图，以开放胸襟拥抱全球
市场浪潮，持续为“安海食品·安心
食用”这张金字招牌注入时代光
泽，让其在产业变革与国际竞争中
焕发更璀璨的光芒。

面对紫菜产品本身的局限与
市场大环境的不断变化，安海不少
紫菜加工企业的突围不止于技术，
还通过不断挖掘消费新趋势，聚焦

“绿色、健康、营养、时尚、方便、放
心”等方面，尝试推出新品类、新产
品，为企业拓展市场、增加销量提
供新的机会。

近日，记者在走访安海的紫菜
精深加工企业过程中发现，不少企
业在深耕紫菜主业基础上，产品品
类也在不断拓展，已逐步延伸至休
闲零食、调味品、休闲海产品等多
个品类。

5 月 19 日，上海 SIAL 西雅国
际食品展启幕，力绿集团旗下“农
亨”品牌携“咔脆”系列产品惊艳亮
相，不仅吸引了大量经销商、合作
伙伴的关注，也深受广大消费者的
青睐和好评。

和晋江众多紫菜加工企业一
样，力绿食品创办初期也是粗加工
型企业，产品传统单一，附加值不
高。在发展过程中，力绿食品敏锐
捕捉到海苔市场机遇，多年来，力
绿食品始终坚持创新发展，不断加
大研发投入，朝着打造中国高端海
苔第一品牌的目标持续奋进，企业
成功研发泰式、日式、韩式、岩烧、
卷棒、夹心等一系列口味新颖、技
术含量高的创新产品。

“长期以来，我们始终秉持‘原

料可溯源、配料很简单’的核心理
念，不断推动产品创新与研发升
级。”力绿食品相关负责人介绍，研
发与品控是企业长期以来坚持投
入的两个重点技术领域，通过不断
创新，企业产品销量也在逐年增
加。

除了聚焦紫菜、海苔等产品
外，不少安海的紫菜加工企业，在
发展过程中，也将目光投向了更广
阔的食品海洋。

成立于 1990年的晋江市美味
强食品有限公司，创立之初便确立
了“专业海峡西岸海洋原生态食品
制造商”的战略定位，经过多年的
发展，目前企业已经成为规模较大
的海产品加工企业之一。

“多年来，我们始终坚持靠海
吃海，专注做海产品加工。”美味强
食品总经理宋泽警表示，目前企业
产品主要有紫菜、海苔、休闲海产
品等三大品类。长期以来，企业坚
持狠抓产品质量，从原料端、加工
环节等严控产品品质。

“以鱼罐头产品为例，我们坚
持选用来自核心产区的深海鱼类，
捕捞后就地宰杀再进行冷冻运输，
在原料的基础上保证产品的质
量。其次，特殊的高温杀菌生产工
艺和储存方式，也确保了产品更加
健康、美味。”宋泽警说，随着消费
者关注健康饮食的趋势日益明显，
企业也将持续坚持产品品质把控，
让“健康”不仅成为产品标签，更转
化为企业发展的核心竞争力。

采访中，记者还发现，除了向
海洋领域拓品外，安海不少紫菜生
产企业还将产品品类延伸至调味
品赛道。

业内人士告诉记者，该转变的
主要原因在于，紫菜与调味品的销
售渠道基本重叠，拓新品的渠道成
本比较低。此外，经过多年的摸
索，终端消费者对于综合调味品的
需求量越来越大，这也是企业选择
该赛道的主要原因。

近日，记者来到位于安海前蔡
村的三源食品实业有限公司（以下

简称“三源食品”），企业展厅内除
了以乐惠品牌为主的多种紫菜产
品外，还有多样化的酱类、固态类
调味品。记者随手拿起一款乐惠
番茄沙司，可见其配料表简单。据
悉，该款产品源自非转基因红熟番
茄，坚持番茄原味和口感，不添加
防腐剂和色素，确保产品健康。

“20多年前，作为紫菜的配套
产品，我们就开始涉足调味品市
场。近年来，企业不断加大调味品
的研发投入，看重的是整体消费趋
势的发展及整个行业未来的发展
潜力。”三源食品副总经理陈斌介
绍，同样是调味品，三源食品选择
差异化竞争，避开主流鸡精、味精、
酱油等竞争激烈的大单品，选择了
咖喱、酱类等小众调味品。“在产品
研发上，企业始终坚持品质与口感
第一的原则，从选材到制作，严把
细节关。”

创办于 2010年的晋江鲜之惠
食品有限公司，总部位于晋江安
海镇，相较于安海的不少紫菜生
产企业，鲜之惠食品成立时间并
不早，但其在产品多元化方面却
表现出了后来居上的势头。该公
司以生产销售紫菜、海干货起家，
并迅速扩展到鸡精、鸡粉、复合调
味料等多个品类，更是开创了带
嘴锁鲜鸡精品类，引领产业创新
升级。

据该企业公布的数据，截至
2024年，鲜之惠食品实现了热销 3
亿袋的壮举。同时，企业位列2024
年鸡精类目品牌及市场份额前五
之列。5月24日，鲜之惠战略升级
发布会暨 15周年庆典举行。发布
会现场，鲜之惠发布了“三好”鸡精
及山海鲜天然提鲜调味料两款战
略级产品。

“鲜之惠始终秉承‘天然为本，
健康为先’的理念，致力于为消费
者提供更安心的调味选择。”鲜之
惠企业相关工作人员介绍，此次发
布的两款产品旨在革新传统提鲜
调味领域，为中国消费者带来更加
健康、纯天然的提鲜体验。

安海食品产业历经数十年发展，在辉
煌成就的背后仍面临诸多挑战。其中，加
工技术门槛较低导致的同质化竞争问题，
始终是制约行业发展的关键瓶颈。

“晋江作为福建乃至全国重要的坛紫
菜加工基地，曾占据 60%~70%的市场份
额，但近年来也受到了较严重的冲击。”业
内人士介绍，由于紫菜加工技术门槛低，易
于模仿，行业内出现了诸多乱象：一方面，
大量企业仍停留在简单的二级加工环节，
导致外地企业跟风模仿甚至假冒贴牌现象
频发；另一方面，低门槛也导致价格战白热
化，随之而来的是缺斤少两、标识不符、以
次充好等乱象，形成恶性循环。

更深层次的困境在于紫菜深加工领域
的创新不足。尽管养殖和初加工技术有所
提升，但消费场景仍主要局限在传统汤品
领域。消费场景难以延伸也导致紫菜加工
企业数量虽多，但产业规模却难以突破。

面对困局，安海的紫菜加工企业并非
毫无作为，而是选择坚持修炼“内功”，除了
靠品质赢得口碑外，也不断通过技术创新
实现突围。

走进阿一波智能化生产车间，可见其
企业的AI视觉分选机正通过高清图像识
别精准剔除杂质，经过多道清洗、电烘烤和
无菌包装后，一袋袋即食冲泡型紫菜汤成

品陆续包装完成。加工后的紫菜产品既保
留紫菜的传统风味，又提升了产品附加值。

作为紫菜行业龙头企业，阿一波长期
以坚持用心做好紫菜为己任，既尊重传统
工艺，也勇于创新发展。该公司先后开创
了紫菜无沙清洗技术、电烘烤技术、回形恒
温保鲜仓库、紫菜铝膜保鲜装等行业创新
之举，不断引领行业生产技术升级发展。

除了加强技术创新外，阿一波还围绕
紫菜做足文章，深挖品类潜力，在产品端不
断创新发展。2014年，阿一波研发、主打
的“速食紫菜”见证了创新升级带来的利
好；2015年，阿一波通过引进国际领先的
冻干技术及相关设备，开发了“鲜喝汤”冻
干汤产品。如今，阿一波也将冻干技术投
用于企业多款产品中。

阿一波总经理李志江告诉记者，未来，
阿一波也将继续努力创新，把“内功”练得
更扎实，围绕紫菜主业做足文章，做专做
精，努力为广大消费者提供更好、更方便、
更健康的食品。

阿一波的创新发展是安海紫菜加工产
业不断通过创新、技术突围实现产业转型
升级的生动写照。

2017年，对于晋江紫菜行业来说，是
极不平凡的一年。那年初，“塑料紫菜”网
络谣言可谓重创行业。但也是这场风波让

我们看到了晋江市紫菜行业从业者抱团发
展、共同攻坚克难的强大合力。

作为晋江市紫菜加工行业协会会长的
李志江至今记得，当时多家晋江紫菜企业
率先站出辟谣，全市紫菜加工行业协会几
十家会员也发表了联合声明，并向公安机
关报案维权，及时化解了这场危机，避免了
全国紫菜行业和数十万农户的更大损失。

“紫菜是营养价值非常高的食品，紫菜
产业虽然在发展过程中遇到了不少困难，但
总体而言，仍然是朝阳产业，是福建省海洋
水产业中的支柱产业之一，也是特色产业，
具有广阔的发展前景和潜力。”李志江表示，

“塑料紫菜”谣言的冲击，让晋江紫菜行业从
业者深刻领悟到“食品安全”与“产业创新”
的重要内涵，更让大家坚定了抱团发展的价
值共识——唯有凝聚行业合力，才能在风浪
中筑牢产业根基，以协同之势推动紫菜产业
实现更稳健的发展。

也正是有了行业从业者的精诚合作、
抱团发展，2018年，“晋江紫菜”经过国家
相关职能部门的严格审核，成功获得了农
业部和工商总局的地理标志认可，分别荣
获地理标志商标和农业部地理标志的认
证。自此，“晋江紫菜”迈入了“双国标”的
新时代。这不仅是对“晋江紫菜”品质的认
可，更是产业话语权的重塑。

说起安海食品产业的发展，紫菜可以
说是最亮眼的起点。据悉，安海镇的紫菜
加工生产可追溯至 20世纪七八十年代。
彼时，安海庄头、前蔡等村率先开启紫菜加
工销售。

安海庄头食品厂创办于1982年，是晋
江现存历史最悠久的紫菜加工企业。“上世
纪80年代初，我们村就有40多家紫菜生产
家庭作坊。”安海庄头食品厂负责人陈胜利
告诉记者，当时，庄头村村民凭借“靠海吃
海”的生存智慧，将晋江金井、东石等地产
出的紫菜经过天然晾晒制成干品，经由庄
头副食品厂、庄头食品厂的业务人员经销
至全国各地。

市场扩大催生创业潮，不少原先为庄
头食品厂、庄头副食品厂的股东、业务人员
等自立门户，衍生出众多晋江、安海本土的
食品企业。

陈胜利介绍，盼盼食品创始人蔡金垵
就曾是安海庄头食品厂的股东之一。其
后，蔡金垵创业之初所开办的食品加工厂，
也有从事紫菜、瓜子加工生产。

在不少安海食品人看来，紫菜加工孕
育了安海食品产业的发展萌芽，更带来原
始资本积累。

截至目前，晋江有紫菜精深加工企业
60多家，其中近半数位于安海镇，更诞生
了阿一波、三源、美味强、力绿等众多全国
紫菜行业知名品牌。

回溯安海食品行业的发展脉络，“诚信
为基、品质为魂”始终是安海食品企业深耕
市场的根本遵循与核心准则。

1990年北京亚运会，是蔡金垵借势亚
运吉祥物“盼盼”之名创业腾飞的起点。也

是在那一年，蔡金垵怀揣闽南
人“爱拼才会赢”的闯劲，于
北京西单商城逐户推介闽南
农副产品，亚运会的市场热
度斩获大量订单。然而当部
分产品出现霉变，客户的反
馈如同警钟。

“我们闽南有句很出名
的话，叫爱拼才会赢！拼什么，
不仅是拼勤劳、拼智慧，更重要
的是拼诚信、拼口碑。”正是秉持这
一创业宗旨，让蔡金垵毅然决定召
回全批次产品，自行承担全部损失更
换新品。正是这份对诚信的恪守，让“盼盼
食品”如今成长为全国休闲食品产业的领
军者。

在安海食品“星月辉映”的格局中，除
盼盼这轮“明月”外，众多“明星”企业也各展
锋芒。而盼盼对品质的极致苛求，恰似一
面明镜，映照出整个安海食品产业对“诚信
为本”的坚守——从原料筛选到工艺革新，
从风味研发到品控管理，安海这片土地上
的食品人始终以匠人之心，在时代浪潮中
打磨着“质量至上”的金字招牌。

创办于1990年的阿一波食品有限公司
是全国紫菜龙头企业，历经30多年的不断探
索与发展，其已是国家紫菜行业标准的起草
单位，以及中国唯一参与亚洲紫菜国际标准
制定的企业。其企业产品不仅通过“绿色食
品”认证，更被授予“中国名牌农产品”“福建
省品牌农业企业金奖”等荣誉称号。

晋江力绿食品有限公司作为农业产业
化国家重点龙头企业，其旗下品牌欢乐禧
禧生产的海苔、紫菜被国家农业部中国绿

色食品发展中心认定为绿
色食品 A级产品。2015年，
新品海苔卷被农业部认定为
绿色食品A级产品，许可使用绿
色食品标志。

此外，美味强、华丰、三源、鲜
之惠等知名食品企业品牌，也通过
对品质的严格把控，以强劲的发展势
头不断壮大。

在安海，每一家食品生产企业都在用
实际行动诠释着“安心”二字。它们依托安
海向海而生的地域优势，传承敢闯敢试的精
神，将“晋江经验”融入产业发展的每一个环
节，从原料选取到生产加工，从品质把控到
市场拓展，都做到精益求精。如今，“安海食
品·安心食用”不仅仅是一句口号，更是安海
食品企业对消费者的庄严承诺，是这片土地
上食品产业实力与信誉的象征。
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从紫菜加工起步到“安心”品牌打造

从同质化困境到技术突围、抱团发展

从单一紫菜到海洋食品矩阵

探索全球化视野下的新航道

盼盼食品智能生产线

力绿集团携拳头产品亮相赞比亚农业及商业展览会。

阿一波食品生产车间
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