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走进七彩狐，展厅里各种面料、款式、花
色的泳装令人目不暇接。

“我们的产业链比较完整，从原辅料、
设计再到生产，进来的是纱线，出去的便是
泳装。小到五金、包装，我们都可以自己生
产。”洪建库说：“不夸张地说，你走到世界
很多国家，都能找到我们家生产的泳装。
我曾经在圣地亚哥发现，一栋楼里 90多家
卖泳衣，其中有近 80家泳衣来自七彩狐。”

环球泳装，晋江智造。作为“中国泳装
产业名城”“国家外贸转型升级基地（服装
类）”，晋江是中国泳装产业的发源地，也是
产业链较为完整的中国三大泳装生产基地
之一。晋江泳装远销北美、欧洲、南美、东南
亚等区域 120多个国家和地区，在国内外享
有较高的知名度，多个品牌已经在西班牙、
中国香港等地注册。截至 2024年，晋江泳
装产业集群拥有规上企业 105家，规上企业
产值超500亿元。全球每100件泳装就有30
件来自晋江，晋江每年生产泳装的数量可绕
地球6.24圈。

这几年，世兴达（福建）纺织科技有限公
司积极开拓新兴市场，出口东南亚市场的订
单量增长明显。“更近”的服务，不仅让世兴
达纺织在菲律宾市场拥有供应链的品牌优
势，还形成了极其稳定的客商关系。

晋江泳装走向世界的同时，也在国内深
挖市场。

洪清纯告诉记者，近年来，随着全球经
济形势日趋严峻，泳装外贸需求呈现低迷
态势，晋江泳装企业普遍遭遇了出口订单
减少的困难。与此同时，随着国内群众生
活水平不断提高、消费结构不断升级、生活
方式发生变化，国内的游泳产业却呈现强
劲的发展态势，并衍生出对泳装的巨大需
求。

晋江泳装企业敏锐地捕捉到了国内外
市场需求的风向变化，及时调整销售方向，
纷纷加大对国内市场的开拓力度。

“这几年，国际经济形势十分复杂，国际
泳装消费市场波动大。作为外向型企业，应
对难度明显加大。”洪建库告诉记者，过去，
七彩狐外销占比超过九成，这几年加大了内
销比重，外销和内销的比例逐步调整到6∶4。

近年来，随着国内泳装消费升温，越来
越多晋江泳装企业开始加大对国内市场的
布局。数据显示，目前，晋江泳装的国内外
销售占比已经达到5∶5。

“这一内外销结构呈现均衡化、合理化
的基本特征，使得当地泳装产业抗风险能力
更强，不再像过去那样过度依赖海外市场。
从产业长远发展角度看，‘鸡蛋不能放在一
个篮子里’。”业内人士说。

在去年举行的第十九届中国（深圳）国
际品牌内衣展上，晋江市泳装产业协会斩获

“金肚兜·中国内衣行业年度产业推动奖”，
并携八大品牌上演时尚大秀。

“产业集群联合秀，震撼呈现了融合中
国设计精神和全球泳装潮流的感官盛会。”
云鹏服饰有限公司总经理洪梓烽告诉记者，
原创设计精彩纷呈，品牌秀展示了晋江泳装
的新设计、新工艺和新材料，持续打响“晋江
泳装”的区域品牌。

在国内市场享有盛誉的泳装品牌洲克，
这些年通过跨界联名，持续擦亮品牌名片。
洲克与小马宝莉的联名产品，结合小马宝莉
的萌宠图案，以多彩视觉搭载时髦造型，释
放甜美因子；洲克与变形金刚的联名产品，
以元气红蓝配色，让街头风与潮酷完美结
合，展示出不一样的潮流态度。

2019年，号手跨界联名B.Duck小黄鸭，
推出B.Duck×HaoShou联名系列。此举不仅

让号手品牌泳装更具多样性，还完善了该
品牌的产品体系，开发配套了游泳配

件类产品，如泳帽、泳镜、浴巾、防水
包、沙滩鞋、防晒衣、浮板、臂浮
等。

“借助拥有超级影响力的国
际一线潮牌B.Duck这一 IP，我
们与消费者的距离更近了。
这样的跨界可以将品牌的理
念进行更广的传播，增加产
品的延展性，让品牌得到更
多关注。”晋江号手服饰有限
公司总经理洪景欣说。

十年蝶变 小泳装“ ”出大世界
本报记者 施珊妹 董严军

十年栉风沐雨，十年砥砺前行。
时间的沉淀里，写满晋江泳装奋力拔节生长的动人身姿。
从企业单打独斗的松散局面，到产业链深度融合、资源

高效共享的生态格局；从传统粗放的发展模式，到向标准化、
智能化、绿色化转型升级，行业技术标准不断迭代，创新成果
竞相涌现；从深耕传统欧美市场到布局新兴市场，晋江泳装
在全球行业版图中占据更重要的位置……十年，通过晋江市
泳装产业协会搭建的协同平台，晋江泳装凝聚行业力量，以
破竹之势突破瓶颈，以蓬勃之姿焕发新生，持续向着更高质
量、更具竞争力的方向破浪前行。

数据的呈现最为直观。2016年晋江市泳装规上企业产
值102.60亿元，2024年晋江市泳装规上企业产值增长至超
500亿元。

在复杂的国际形势面前，这条漂亮的增长曲线尤显不
易。更为不易的是，晋江泳装早已跳开固有格局，完成从一
根纱到一件衣、从单一产品到多元制造、从传统生产到数字
赋能、从晋江到全球的华丽蜕变，“游”出大世界。

“7天时间，出货5000件。”
一敲定订单，晋江艾德服饰有限公司便紧锣密鼓地运转起来：采购

部门以最快时间备齐原辅材料，100名工人即刻集结，4条吊挂智能产
线马力全开。

1天调试、2天备货、3天生产、7天出货，艾德服饰顺利完成来自跨
境电商平台希音的订单，成为平台的核心供应商。

这是一笔典型的“小单快反”订单。随着电子商务的发展，全球订单
形态发生变化——大单变小、长单变短，“小单快反”成为重要供货方式，
对企业产能调整能力提出更高要求。“我们能在‘小单快反’模式下取得
竞争优势，得益于晋江完备的产业体系。”艾德服饰总经理李先荣说。

走进福建逸锦化纤有限公司，成吨的聚酯原料投入反应炉，生产线
吐出雪白的涤纶长丝。产线边上，小山高的丝饼正等待打包发货。

“涤纶、氨纶、腈纶是生产泳装的主要原材料。”福建逸锦化纤有限
公司总经理包国良介绍，恒逸石化之所以选择在晋江市英林镇设厂，正
是相中了这里便捷的交通与巨大的市场需求。

跟随逸锦化纤的货车，只见涤纶丝饼被送至各个经编面料生产企
业。在那里，涤纶长丝经历加弹、经编或纬编、染色等工序后，变成各式
各样的泳装面料。

“不出厂门半步，一通电话就能在半小时内采购到所有原辅材料。”
晋江大兴织造有限公司总经理洪清纯告诉记者，晋江泳装产业生产周
期短、市场反应速度快、竞争力强。

化纤、织造、印染印花、面辅料配饰、设计、制造、机械设备、检测认
证……晋江泳装具备一整条完备的产业链，使得泳装产业只需在30平
方公里内就形成了一个内生发展、成本较低的闭环，具备了独具特色的
成本控制优势。

在过去相当长一段时间内，晋江泳装的产品较为单一，泳装以出口海外
居多。但这几年，随着全球经济形势日趋复杂严峻，泳装外贸需求高增长态
势不再，当地泳装企业普遍感受到欧美市场的疲软，转型压力随之而来。

“不能只做泳装了，要拓宽品类。这几年，城市居民健康意识加强，
对于瑜伽等运动服饰的需求增加明显。而且瑜伽服、健身服等贴身服
饰和泳装的布料是类似的，我们就开始向贴身服饰领域发展。”七彩狐
集团董事长洪建库说。泳装的面料跟瑜伽服十分接近，而瑜伽服的用
料却远大于泳装，且单品的附加值也更高。

近年来，全民健身理念深入人心，瑜伽服、健身服、骑行服、潜水服
等运动服饰需求增加，而这些服饰与泳装布料类似，泳装企业转型有天
然优势。

去年4月，一场晋江·英林尚品国际贴身运动服设计大赛决赛秀在
晋江梧林传统村落举行。古厝T台上，一个个身穿新潮运动服的模特
依次走来，为现场观众带来一场视觉盛宴。模特身上的着装，来自671
名海内外设计师提交的1160件作品，并由32家优质供应链企业参与落
地打样，国际化设计与晋江完备的生产能力在此结合。

泳衣、瑜伽服、骑行服……模特的演绎下，时尚的服饰与古厝T台
交相辉映，“晋江泳装”不再只是泳装。

在扩充品类的转型浪潮中，晋江晶为体健服饰制造有限公司尝到
了发展贴身服饰的甜头。过去这是一家主打泳装的外贸工厂，近年来
将瑜伽健身服作为公司的拳头产品，走出了一条异军突起的路子。据
企业负责人介绍，瑜伽健身产品相较于泳装而言，更具溢价空间。而
今，瑜伽健身产品的订单销售金额占公司70%。

过去多年，国内泳衣产品的同质化现象严重，也加剧了泳衣设计革
新的迫切性。背后的原因在于，泳装品牌在款式上能够不停推出有颠
覆性设计是有一定难度的，更多的是从面辅料上去创新，或者是印花或
者色系上的不同。

传统梭织面料，牢固、挺括、紧实。劲派经编科技有限公司却另辟
蹊径，通过经编编织方式，创新设计，让面料在原有梭织优势基础上拥
有优良弹性，提升穿着舒适度。

“这是我们自主设计研发的经编仿梭织系列产品，一经推出即得到
市场广泛认可，成功赋能产业链上下游，去年销量达上千吨。”劲派经编
科技有限公司总经理洪英岳说，该系列面料的应用场景已从泳装拓展
到户外通勤裤、POLO衫、皮肤衣、夹克、棉服等。

具有玫瑰花香、具备防晒功能、实现凉感亲肤、呈现立体花纹……
走进晋江市泳装产业协会展厅，各式面料让人眼花缭乱。“泳装行业虽
然是传统产业，但不是夕阳产业。人们对美好生活的需求日益增长，行
业的创新将持续存在。”晋江市泳装产业协会相关负责人举例道，近年
来，市场愈发偏好具备舒适、环保、抗菌、速干等特点的多功能面料。

以鸿瀚纺织为例，其坚持自主开发产品，功能性休闲弹力针织面料、城
市户外面料、再生纤维、生物基面料等广受市场认可；集花型设计、工艺研
发、印花成品于一体的创捷实业则凭借硬核实力俘获高端品牌青睐。

在由POP设界战略赋能的贴身运动服饰
产业创新发展中心AI智能版房里，令人称奇
的“时尚魔法秀”每天都在上演：短短30分钟，
就能见证一套泳装从无到有的全过程。

设计师进入AI智绘平台，输入关键字“海
洋、树林、清新”。眨眼间，系统依托庞大的
POP 趋势大数据库，结合国产大模型 Deep⁃
Seek，智能扩写出丰富的描述文案，短短几分
钟内，4款充满创意的泳装印花和款式便呈现
在眼前。

借助云图平台的实景模拟功能，设计师实
时调整版型，并将AI智绘系统生成的印花图
案通过数码快印设备快速转印到泳装面料
上。专业的版师样衣工团队迅速行动，智能裁
剪机精准地裁剪面料，经验丰富的样衣工专注
地操作着专业智能缝纫机，每一个针脚都细致
入微。不到 30分钟，一套崭新的泳衣就诞生
了。这种高效的创作模式，让设计灵感能迅速
转化为样衣，大大提升了企业在时尚潮流中的
响应速度。

借用数字赋能，泳装加快转型升级。
开拓新赛道，如何抢订单是关键。深谙此

理，晋江市泳装产业协会上线“数字服务平
台”，将线下展厅搬到线上，让远在千里之外的
客户也能轻松了解企业信息。

打开“数字服务平台”，泳装、瑜伽裤、印
花、辅料，各类产品分类陈列；企业规模、产能、
员工数量、资质清晰可见；经编机、纬编机、裁

床机、缝纫机，设备类型与数量一目了然。
晋江市滨逸纺织科技有限公司是较早在

平台登记上线的企业之一。该公司总经理许
佳滨告诉记者，晋江泳装知名度高，企业可借
助集群优势，更好开拓市场。上线仅两个多
月，“数字服务平台”已连接 122家上下游企
业，促成10笔订单对接。

从单一产品到多元制造

从一根纱到一件衣

从晋江到全球

从传统生产到数字赋能

游


