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本报讯（记者 李诗怡 秦越）昨日，晋
江市第四届邻里生活季开幕式在晋江市工人
文化宫举行。“爱邻里·家生活”成为活动主
旋律，一场全民参与、全龄友好的邻里盛会就
此拉开帷幕。

本届邻里生活季精心策划了一系列丰
富多彩的活动。其中，“邻里资源超市”“邻
里场景集市”“邻里活力都市”等板块各具
特色，不仅以晋江市工人文化宫为主会场，
还联动 19个镇（街道）、经济开发区，通过线
上线下相结合的方式，全方位展现晋江邻里
文化的蓬勃生机。

作为本届邻里生活季的重头戏，“邻里
资源超市”亮点十足。现场超 30个市直部
门、第三方机构的资源展台整齐排列，线上
线下汇聚超 80项、900场活动和服务，构建
了资源服务集中对接的便捷渠道。同时，现
场特别开设的镇村“党建+”邻里中心建设
和活动计划展示专区，成为“党建+”邻里中
心建设总结宣传和互动交流的重要窗口。

池店镇党建办副主任吴江玲走到晋江市
教育局展台前，详细了解美妆、文创DIY、咖
啡培训等项目的具体情况。她表示：“邻里资
源超市汇聚了大量资源和项目，可选项非常
多。通过之前的问卷调查，我们发现居民对
美妆、文创 DIY、咖啡培训这类活动兴趣浓
厚。今天在邻里资源超市刚好看到教育局有
这方面的资源，实现了资源与需求的精准对
接，而且流程很方便。”

“邻里场景集市”聚焦服务的提质升
级。晋江市社会工作部、教育局、民政局、卫
健局等职能部门，围绕“党建+”邻里中心

“建管运”需要，邀请邻里服务相关的优质项
目运营方开设 4门“邻里场景”交流课程，以
一场社区治理、邻里服务的“头脑风暴”，帮
助镇（街道）、村（社区）拓宽工作思路、优化
治理模式。

开幕式现场的“邻里活力都市”同样吸引
了大量人群。这里设置了生活服务、邻里互
动、文艺表演、餐饮休闲等活动区域，配套体
能训练、非遗体验、智慧养老等多个邻里服务
场景式区域，人们在广场上边吃边逛，尽情游
乐。

来自梅岭街道碧山社区的周大爷带着孙
女沉浸其中，逛集市、玩游戏、品美食，爷孙俩
脸上都洋溢着开心的笑容。周大爷笑着说：

“社区的邻里中心平时经常举行活动，我们都
喜欢参加。今天大伙儿聚在一起，既能玩游
戏，还能体验非遗，有趣极了。和谐的邻里关
系让生活更美好。”

此外，活动期间，晋江各镇（街道）结

合自身实际和群众需求，“一镇一特色”
“一村一风采”策划镇村邻里生活季，在辖
区“党建+”邻里中心、小区邻里家园策划
开展形式多样的邻里主题文娱活动，并通
过“线上+线下”广泛宣传发动，让市民群
众在家门口就能感受活动热潮、乐享邻里
生活。

本届邻里生活季还特别邀请四川成都天
府社创中心主理人、恩派公益创投投融资总
监解晶，围绕邻里空间的科学规划、管理运
营，开展“在社区空间里和合共生”专题讲座，
分享天府社创中心“建管运”模式，并结合晋
江实际，为“党建+”邻里中心长效常态运营
提供有益思路。

2022年以来，晋江市坚持党建引领，采
取“1+6+X”模式推动党群服务提档升级，打
造了一批开放、集约、共享的“党建+”邻里中
心，以社区服务“零距离”解锁邻里和谐“幸福
密码”。截至目前，晋江已有39个“党建+”邻
里中心获评泉州星级“党建+”邻里中心。

2025 年，晋江将坚持高标准推进“党
建+”邻里中心建设，探索筹建社区发展基
金、邻里公益项目，优化“党建+”邻里中心

“建管运”模式，推动将社区治理、邻里服务打
造成为晋江又一张“金名片”。

爱邻里 家生活

晋江市第四届邻里生活季精彩来袭

本报讯（记者 刘宁）记者昨日获悉，
亲亲食品紫菜产品通过有机产品认证，并
获得有机产品认证证书。

据悉，有机认证的过程是对产品品质
的严苛考验。认证机构的专家对亲亲食品
紫菜产品的生产流程、产品质量等方面进
行了全方位、多层次的严格审核。

亲亲食品方面表示，获得有机产品认
证，是对紫菜产品的肯定。未来，亲亲食品
将继续努力，为消费者提供更安全、更健
康、更优质的产品选择。

亲亲食品紫菜产品
通过有机产品认证

本报讯（记者 刘宁）日前，力诚食品
举办“新任区域经理&储备区域经理训练
营”。训练营为期四天四夜，聚焦“明角色、建
团队、做计划、拿结果”四大核心维度，通过

“学—练—战”闭环设计，帮助学员实现从认
知到实践的跨越式成长。

据了解，该训练营采取“训战结合”模
式，在每阶段课程结束后设置针对性通关
练习，让学员在模拟实战中巩固理论知识，
帮助学员完成知识框架与市场经验的深度
融合，为即将展开的季度业绩冲刺做好准
备。

经过多轮的深度打磨与实战淬炼，学
员们不仅系统掌握了核心知识体系，更带
着6月、7月、8月明确的业绩达成行动计划
与方案，踏上了新征程。

力诚食品方面表示，举办本次训练营
意在助力新任区域经理和储备区域经理快
速适应角色，提升团队管理水平与目标达
成能力。期待学员们在接下来的业绩攻坚
中，带领团队交出令人满意的答卷。

力诚食品
举办区域经理训练营

本报讯 （记者 李玲
玲） 昨日，记者从晋江市人
社局获悉，2025年省级博士
后创新实践基地申报工作已
启动。

根据相关要求，此次申
报面向各级各类企业、科研
院所、新型研发机构、创新实

验室、高新技术开发区、经济
技术开发区和留学人员创业
园区，以及从事科学研究和
技术开发的事业单位和有关
中央驻闽单位企业。

申报设立省级博士后创
新实践基地的单位，应当具
备以下所有基本条件并符合

至少一项推荐条件。其中，
基本条件包括：具备独立法
人资格，经营或运行状况良
好；具有一定规模，并具有专
门的研究与开发机构；能为
博士后研究人员提供较好的
科研条件和创新性的科研项
目；有明确的博士后招收计

划，能为招收的博士后研究
人员提供必要的生活条件和
竞争力的薪酬。推荐条件包
括承担国家重点研发计划、
重大科研项目的企事业单
位；具有一定规模的国家级
专精特新“小巨人”企业等。

符合条件的申报单位，

按要求填写《新设博士后创
新实践基地申报表》，报所在
设区市人社局或所属省直单
位（企业）。有关设区市人社
局或省直单位（企业）审核申
报材料，并按规定将相关材
料于 6月 30日前报送至省人
社厅专家工作处。省人社厅

将组织专家对各单位申报材
料进行评议，从中择优遴选，
支持设立博士后创新实践基
地。

记者从晋江市人社局获
悉，目前，晋江有华清电子、
盼盼食品两个省级博士后创
新实践基地。

省级博士后创新实践基地启动申报

本报讯 （记者 施珊妹）
14 日—15 日，中国晋江鞋都
电商城联合京东官方举办为
期两天一夜的京东线下实操
集训。

此次集训干货满满，亮点
纷呈。集训期间，资深专家导
师讲解京东最新搜推规则及
应用。从商品标题、关键词的
优化，到综合质量得分的提升
策略，导师结合实际案例，将
复杂的规则拆解为易懂的实
操要点，让学员们清晰掌握如
何在搜索结果中抢占先机，获
得更多曝光，为店铺引流打下
坚实基础。同时，导师通过对
全链路爆款打造的拆解，让在
场商户快速了解爆款打造的
全流程。

京东官方讲师通过竞品
竞店数据分析、可复制标准化
模型搭建、店铺运营红线预警
三大核心模块，帮助商家快速
了解商智数据分析路径，从竞
品流量结构、定价策略、营销
动作中提炼增长机会点。同
时，讲师结合行业特点，定制
可复用的标准化运营模板，助
力中小企业快速复制成功经
验。

在广告投放技巧方面，讲
师讲解了图片设计和文案撰
写要点，同时讲授如何通过数
据分析及时调整投放策略，提
高点击率和转化率，提升广告
触达率。

此次集训互动频繁，学员
们积极提问、踊跃交流，现场
学习氛围浓厚。不少学员表
示，在此次集训中学到了很多
店铺运营实战技巧。

中国晋江鞋都电商城方
面表示，在电商浪潮奔涌的当
下，京东平台作为行业先锋，
为从业者提供了无限机遇。
此次培训旨在帮助商户精准
把握京东电商运营核心。未
来，园区将继续整合优质资
源，举办更多高质量培训活
动，助力电商从业者加速成
长。

助
力
电
商
精
英
加
速
成
长

晋
江
鞋
都
电
商
城
联
合
京
东
开
展
线
下
实
操
集
训

本报讯（记者 柯雅雅）近
日，361°首战戈壁的36位“戈友”
圆满完成了三天两夜 88KM 的

“玄奘之路”戈壁挑战赛。“88行
者队”“不东队”“一起走到底”等
三支队伍分别获得冠、亚、季军，
同时获得沙克尔顿奖（指团队中
无一人退赛、全员完赛的团队奖
项）。

据悉，此次 361°戈壁行全
程 88 公里。在茫茫戈壁上，

36 位“勇士”开启精神超越之
旅。他们穿越戈壁、河谷、山
脉 、盐 碱 地 ，见 证 行 走 的 力
量。

在 361°方面看来，“玄奘
之路”是践行企业文化和领导
力的重要载体。此次活动是
领导力模型全面升级后举办
的首战戈壁挑战赛，同时也是
现任总监发展专项的收官之
战，寓意 361°人将以崭新的面

貌、全新的模式、坚定的步伐
奋勇前行。

“戈友”代表汤琴华在最后
冲线的时候哭了，她身心俱疲，
却又倍感荣耀。她说，人生在于
体验，此行就是要体验未知的旅
程，很庆幸自己的坚持。

“我们一起走到底。”“戈友”
代表丁铭榕说，闽南人的精神是

“爱拼才会赢”，“就像我们的企
业，在大家的努力和拼搏下，未来

一定会越来越好，向新而行。”
361°人力资源中心总经理

丁清乐表示，任何体育公司的产
品都应该从运动中来，回到运动
中去。“我们鼓励大家去运动，设
计消费者喜欢的运动产品。戈
行是一次很好的活动，希望大家
不要恐惧未发生的事情，脚下的
路和已发生的事便是最好的答
案，重要的是去体会行走的感
受。”

361°首战戈壁圆满收官


