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“公司紧跟上了消费趋势变化，
捕捉到了用户对于专业运动偏好的
持续升温，同时也赶上了大型体育赛
事恢复带来的红利。”这是361°此前
对外界解释业绩向好的主要原因。

这几年，361°通过对行业发展
新趋势的洞察，不断发掘潜在的增
长点，以此来保持品牌的活力和前
瞻性。

持续加大对知名体育赛事的赞
助力度，提升品牌知名度和影响力，
是361°着重打造的方向之一。不久
前，361°对外宣布成为 2026 年爱
知·名古屋亚运会官方合作伙伴。
从 2010年广州亚运会开始，361°连
续五届携手亚运会。此外，361°还
全力支持 2016年里约奥运会及残
奥会，为世界体育贡献中国力量。

“赛事是产品最好的试金石，每
一双新品的推出背后是千锤百炼。
服务于赛事、运动员，既是对产品、对
科技最严苛的试验，也是我们的科研
创新的实力表现。”丁辉煌表示。

在持续加强与知名赛事合作的
同时，361°主动创造机会、构建与消
费群体紧密联系的运动场景，围绕
篮球、跑步及女训等热门运动，打造
了“触地即燃”“三号赛道”及“女子
健身局”等一系列自主 IP 赛事活
动，还发力电竞、滑板等新兴运动领
域，为品牌和产品创造更多曝光机
会，也向大众传递运动热爱，赋能体
育健康事业繁荣发展。

丁辉煌：积极开拓东南亚市场
本报记者 柯雅雅 董严军

本报讯（记者 柯雅雅）近日，特步
正式签约成为 2025年世界田联接力
赛官方赛事支持商。届时，特步将为
赛事组委会、技术官员、志愿者等提供
专业装备支持，以高性能、多功能的装
备，满足全场景需求。

据悉，世界田径接力项目最高级
别的单项赛事——2025年世界田联
接力赛将于 5月 10日至 11日在广州
天河体育中心举行。该赛事自 2014
年创立以来，始终是检验各国短跑综
合实力的重要赛场。本次比赛作为
2025年东京世锦赛资格赛，将有来自
全球 50个国家和地区的约 1000名精
英运动员展开争夺。

值得一提的是，这是世界田联接
力赛首次在中国举办，更是首次与中
国运动品牌携手合作。该合作是特步
国际化战略的又一里程碑，更标志着
中国运动品牌将参与世界田联核心赛
事的全链条服务，不断助力中国乃至
世界田径事业发展。

自 2007年深耕路跑领域以来，特
步取得了卓越成效，助推中国路跑事
业一路发展。在各项田径赛事、大众
运动、青少年体育等领域，特步同样深
耕布局，如今已构建起覆盖竞技体育、
大众健身与青少年培养的全生态支持
体系。

特步成为
2025年世界田联接力赛
官方赛事支持商

2025年第一季度，361°主
品牌产品零售额较 2024 年同
期实现约 10%~15%的正增长；
361°童装品牌的零售额也录
得相同幅度的增长；361°电子
商务平台的整体流水较去年同
期实现 35%~40%的显著增长，
发展势头强劲。

值得一提的是，361°积极
布局国际市场，产品在海外市
场的美誉度逐步提升。目前，
该集团在海外市场的销售网点
覆盖美洲、欧洲等国家和地
区。去年4月，361°海外电商
独立网站正式上线运营，成为
全球消费者了解 361°产品的
全新窗口，361°品牌国际化战
略进一步完善。今年 1 月，
361°在马来西亚吉隆坡开设
海外首家直营店，在开拓东南
亚市场方面迈出了重要一步。

361°集团董事长丁辉煌
表示，未来，361°将以更开放
的姿态、更广阔的视野，持续
深化“专业化、年轻化、国际
化”的品牌定位，继续加大在
科技创新、市场拓展和品牌建
设方面的投入，通过深化与国
内外体育资源的合作，进一步
提升品牌在全球范围内的影
响力和竞争力。

丁辉煌表示，数字化转型和绿
色 发 展 将 是 公 司 未 来 的 重 点 方
向。

在过去 20年中，361°通过创新
研发，夯实产品竞争力，加强多维
市场渠道建设和品牌影响力提升，
实现了“强于大市”的显著增长。
未来，361°将加大投入，推动线上
线下融合，实现全渠道销售，并运
用大数据和人工智能技术优化生
产和供应链管理，提升全链路的运
营效率。

早 在 2022 年 ，361°就 发 布 了
CQT碳临界科技，可使用二氧化碳
代替氮气进行超临界发泡。目前，
该技术已广泛应用于AG、飞飚等多
个尖货产品系列。而凭借这一技术
的发布与应用，361°也成为体育用
品行业首个提出并践行“碳捕捉”的
品牌，打造了以科技节能减排的新
范例。

后续，361°也将通过持续创新、
提高品质、强化品牌传播等多方面
举措，提升品牌知名度和美誉度。
同时，361°公司也将持续参与各项
公益活动，积极履行企业社会责
任，助推社会经济发展。

在丁辉煌看来，坚持以消费者为
中心，注重品牌建设和创新是企业高
质量发展的核心要素。品牌不仅是
企业的核心竞争力，也是消费者选择
的重要因素，要利用好自身的行业影
响力和相对领先地位，逐步建立新的
竞争优势。

品牌建设是一项长期性、战略
性任务，也是一项系统工程。为实
现这一目标，361°直面挑战，深培
品牌内在价值，不断提升产品竞争
力，做细做精做强，为企业发展增
添动力。

经历多年发展，运动鞋服行业留
下的全部是成熟玩家，市场竞争异常

激烈残酷。在“卷技术”“卷上新速
度”“卷设计”的背景下，科技创新是
运动鞋服品牌立足市场、构建品牌护
城河的关键。

瞄准专业性能和舒适度的用户
痛点，361°在 2017年成立了研发中
心并不断加大研发投入。连续多年，
361°研发投入占比处在行业领先位
置，坚持将科技创新作为品牌发展的
源动力，不断推陈出新，用研创打造
绿色增长新引擎。

现如今的 361°坚持“与热爱同
行”，以科技为内生动力，用专业提升
品牌影响力，实现在品牌、产品、商业
生态、人才培养、社会责任等多维度
的持续向上，企业保持高速增长，打
开了更广阔空间，为推动中国体育产
业的发展作出积极贡献。

加强与知名赛事合作

加速数字转型

加大研发投入

本报讯（记者 蔡明宣）近日，在
泉州海关的监管下，晋江食品行业协
会组织生产的2.88万个汉堡包顺利出
口越南。这是“晋江产”汉堡包首次实
现出口。

此次出口越南的汉堡包产品主要
由面包坯、肉饼、调味包组成，分属 3
家企业生产。其中，晋江金程食品承
接的是汉堡包中间肉饼的生产。作为
一家汉堡包肉饼的核心供应商，此前，
该公司的产品主要面向国内市场。

“近年来，众多食品企业纷纷选择
出海发展。我们也在积极尝试，先从
单一产品、单个海外市场作为突破口，
后续争取全品类‘出海’。”金程食品总
经理颜建生表示。

据悉，近年来，面对复杂多变的国
际市场形势，晋江食品企业积极求新
求变，不断推陈出新，并加大“组合式”
食品在国际市场的开拓力度。

“此次‘晋江产’汉堡包的首次出
口意义重大，为晋江食品拓展海外市
场起到关键的示范与带动效用，让我
们开拓国际市场的信心和决心愈发坚
定。”晋江食品行业协会秘书长陈昌熙
告诉记者，首批“晋江产”汉堡包顺利
出口后，协会后续又收到了 5000箱的
新订单，“这给行业和企业都增添了不
少信心。”

“香飘”东南亚
“晋江产”汉堡包首出口


