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本报讯（记者 施珊妹）近日，九牧王发布
2025年一季度报告。数据显示，期内，九牧王
实现营业总收入8.95亿元，同比下降4.76%；归
母净利润1.92亿元，同比上升77.25%。

从各品牌表现看，九牧王品牌营业收入
8.28亿元；FUN品牌营收 0.28亿元；ZIOZIA品
牌营收0.29亿元。

报告指出，九牧王归母净利润的提升，主要
受市场波动影响，报告期内投资业务转亏为
盈。该公司投资业务由九牧王零售投资管理有
限公司和泉州市牧泰投资发展有限公司负责运
营，投资涉及时尚产业、保险等领域。九牧王方
面表示，投资收益的增加对净利润提升贡献显
著，但投资业务受市场波动影响大，未来净利润
稳定性存疑。

本报讯（记者 施珊妹）近日，七匹狼发布2025年一季报。数
据显示，期内，该公司营业总收入 8.44亿元，同比下降 5.47%；归母
净利润1.5亿元，同比上升40.63%。

报告期内，七匹狼盈利能力上升。其中，毛利率 48.36%，同比

增6.2%；净利率18.39%，同比增33.86%；销售费用、管理费用、财务
费用总计 3.06亿元，三费占营收比 36.29%，同比增 27.67%；每股净
资产 9.5 元，同比增 9.65%；每股经营性现金流 0.15 元，同比减
14.98%；每股收益0.22元，同比增46.67%。

本报讯 （记者 施珊妹） 日前，福建凤竹纺织科技股份有
限公司披露一季报。数据显示，该公司 2025 年第一季度实现
营业收入 1.93 亿元，同比下降 7.19%；净利润 282.41 万元，同比

增长 62.18%。
凤竹方面表示，净利润同比增长主要原因为报告期产品销售毛

利率提升。

“柒聚力量 奔向健康 跑赢未来！”27日
清晨，在柒牌员工激情的呐喊声中，2025年
柒牌供应链五一嘉年华之柒牌首届马拉松赛
火热开跑。

该活动设置半程马拉松、7km欢乐跑、亲
子跑，吸引150人报名参加。

凝心聚力
开启体重管理新纪元

“用奔跑点燃柒牌首届马拉松的激情，
我们的目的便达到了。”中国柒牌供应链副
总裁施丽贞告诉记者，此次活动不仅是中国
柒牌响应国家“健康年”号召的集体行动，更
是“开心工作，快乐生活”的企业文化的生动
诠释。

46年来，中国柒牌以“弘扬中华时尚,为
顾客带来享受”为使命，以“缔造世界知名的
男装品牌”为愿景，用一针一线编织民族品牌
的荣耀。在“101战略”的指引下，用“目标管
理”明确方向，“数据智能”驱动全局，“五力模
型”直指巅峰。

中国柒牌党委书记周利告诉记者，马拉
松不仅是速度与耐力的较量，更是团结与拼
搏精神的展现。今年两会上，国家提出要注
重体重管理，柒牌上下积极响应。结合柒牌
员工中跑步的基数较大这一现实情况，柒牌
组织了该场活动，希望通过活动，起到凝心
聚力的作用。与此同时，柒牌也希望大家在
这一次竞技中，更好地展现各自的风采和风
姿。

老少皆宜 拥抱健康生活
“厉害，PB（个人最好成绩）了！”在大家

的欢呼声中，柒牌夹克二车间组长江新平冲
向终点，半马冠军诞生！

“很荣幸参加我们柒牌内部的五一马拉
松，获得了好成绩。”江新平告诉记者，自己是
一名跑步爱好者，参加过晋马、福马、厦马，此
番和同事们一起参加公司内部的马拉松体验
感很好，非常感谢公司提供这样一个平台，引
导大家一起奔向健康、跑向未来。

对于女子欢乐跑冠军得主、柒牌西服休

闲车间车工王庆艳而言，跑步是一个打败所
有不开心的解压方式。“2018年，我经常感觉
自己身体不舒服，但到医院检查都没问题。
这种亚健康的状态持续了一段时间后，我就
决定要想办法改变，于是开始跑步。跑步后，
我感觉自己跟‘打了鸡血’一样，人也不焦虑
了。”

有专业型选手参赛，也有亲子组队参加。
“太好玩了，我还可以再跑 4圈！”7岁的

小跑者胡浩楠到达欢乐跑终点后，直呼不过
瘾还想再跑。当记者问下次若还有类似活动
是否还参加时，胡浩楠激动地表示“一定参
加！太轻松啦！”

他的父亲、柒牌西服生产部车间主任胡
大成告诉记者，自己和爱人周末经常会带着
小儿子到公园跑步、运动。这种方式能够提
升孩子的体质，受到孩子的喜欢。

下足功夫 周到后勤保障
为了举办此次活动，柒牌做足了准备。

在赛前，柒牌邀请了英林中心卫生院院长洪
天德为参赛选手做跑步健康指导，专业教练

笑笑带领全体参赛选手进行赛前热身。比
赛过程中，也在医疗保障、补给等方面下了
功夫。

“我是一名马拉松爱好者，柒牌跟我提出
要举办马拉松需要医疗保障时，我毫不犹豫
就答应了，并荣幸担任赛前的指导师。”英林
中心卫生院院长洪天德介绍，英林中心卫生
院还派了十名医护人员分散在比赛赛道，全
力保障马拉松顺利进行。

除此之外，柒牌物流中心总监、柒牌“毅
柒跑”社团会长陈周传介绍，为了保障活动顺
利进行，柒牌在园区和21km处设置了两个医
疗救助站，沿路设置补给站，配备 10名急救
跑者、15名配速员、30多名志愿者参与后勤
保障。

“我们内部有一个跑团，里面超过 50名
员工都是跑步爱好者。每周三、周五，我们都
会例行跑10公里，周末时间比较充裕会组织
大家跑15公里。”陈周传透露，未来柒牌还会
将此项运动持续开展下去，希望在日常引导
大家拥抱健康的生活方式，并以更饱满的状
态投入工作中。

有效助推
趣味内容收割年轻用户群

过去很长一段时间，品牌为了给
年轻人塑造专业的形象，往往会以

“一本正经、严谨”的方式与用户沟
通。然而，随着消费群体的迭代，“90
后”“00后”等年轻人不再对枯燥乏
味、一本正经的教条式内容感兴趣，
反倒是具备幽默元素的“沙雕文化”

“玩梗营销”更受年轻人的欢迎。
显然，利郎找到了与当下年轻消

费者的情绪沟通点。
在该系列幽默短片《商务伦出

行定律》中，闫佩伦演绎一线商务干
将们几乎人人都曾有过的经历：一
迟到就是最远登机口、一坐高铁就
遇到人类幼崽、一落地就变天、一办
入住就碰上旅行团、一出差就有出
不完的差……

“是哪个天才想到让闫佩伦来
演的，太搞笑了。”“我们佩伦也是好
起来了！都接到利郎的广告了！”闫
佩伦的喜剧演绎，在构建足够笑点
与笑料的同时，借轻松化、幽默化语
言，大大降低消费者对广告的抵触
心理。

此外，利郎以构建幽默化沟通语
境的方式，用一幕幕意料之外但又情
理之中的搞笑短片，收获年轻用户注
意力。

“正在高铁上的出差人看到这条
片子愣住了，一件件带换洗衣服是真
的麻烦！”“确实，只要出差就有出不
完的差，只要洗衣服就有洗不完的衣
服，还是只带一件好。”网友们纷纷共
情留言。

幽默营销的背后，是利郎对用户

情绪的挖掘与把控。
“个性化”是年轻一代的代名词，

循规蹈矩往往在这类消费群体中并不
被推崇，另辟蹊径的幽默式广告，有时
候反而能引起大范围的圈层传播。此
次利郎借幽默化语言强化用户记忆度
只是其一，背后更多的是年轻化营销
的底层逻辑，通过一系列脑洞短片，充
分搭建与用户的沟通桥梁。

可以注意到，利郎运用“幽默无厘
头”的广告表现手法，通过活泼的方式，
将广告展现给大家，在社交平台上反而
可以形成大范围的自主传播，在无形中
更大范围地影响目标群体。

事实上，这种操作利郎并不陌
生。

此前，利郎携手网红博主冷少打
造的《有些温暖和关怀，值得的人才
配得上》短片便大为出圈。看完短
片，不少读者会心大笑后自动转发，
无形中给品牌带来了二次传播，不仅
使品牌获得某种“性格”，也与用户进
行更具包容性的情感沟通。

换句话说，幽默无厘头的广告无
疑为利郎提供了一个有效助推力，使
得利郎建立与年轻人对话的桥梁，使
年轻群体乐在其中，寻找感情的释放
和轻松愉悦氛围。而品牌则在传播
过程中，以“玩笑”的方式，将广告软
性地传达出去，在提升内容接受度的
同时，也充分赋予了品牌年轻化、会
玩的形象标签，进一步收割时下年轻
用户群。

强化记忆
生活场景与产品应用巧妙融合

TVC中，闫佩伦以喜剧形式演绎
商务出行定律的同时，直观带出商务

人在夏日商务出行中的穿衣痛点：频
繁换洗导致的衣物损旧、高温暴晒、
汗渍尴尬、费时费力的熨烫打理、机
洗变形等。

闫佩伦将这些无奈又真实的细
节场景演绎得恰到好处。随后，他
又通过一幕幕喜剧来解构差旅出行
的真实痛点——用“一件就出型的
耐洗 POLO衫”，为大家带来干爽不
闷汗、抗皱易打理、晾干不怕晒、立
体不束缚、耐洗的高效商务出行解决
方案。

至此，要舒服还要有型，不再是
一对矛盾体。商务人士出行，有了最
佳选择。

用幽默消解焦虑，用共鸣建立信
任。利郎通过生活情境再现，并将产
品无缝融入日常生活应用，加深了品
牌与消费者日常生活的关联，发挥

“锚定效应”，在用户心中形成“记忆
锚点”，以深刻的记忆点在受众心中
埋下种子。

据携程商旅的问卷调查统计显
示：约 66%的差旅负责人表示，2024
年企业国内差旅预算将会增加；而
59.8%的差旅负责人表示，其企业的
国际差旅预算将会增加。更值得关
注的是，差旅场景的“高频碎片化”特
征，也越来越显著：一场跨国会议可
能衔接高铁短途出差，机场贵宾厅与
工厂生产车间或许出现在同一天的
行程中。用户需要的不仅是单一功
能的产品，更是贯穿差旅全程的高效
率出行方式。

在聚焦差旅行程更为密集的夏
季，当商务人群的差旅场景日渐“高
频碎片化”，他们追求的是“效率至
上”。而这一需求，与耐洗 POLO衫
的产品特点正好吻合。利郎品牌巧

妙地将生活场景与产品应用画面相
融合，完成“场景—情绪—产品”的
三重绑定。

在效率至上的商务语境下，利
郎与携程商旅的跨界联动证明：真
正的高效，并不在于为用户提供繁

多选择，而在于通过精准洞察和产
品力的支持，将商务出行途中的时
间和精力重新还给用户，让“高效商
务出行”从抽象的态度主张，真正变
成具象的“一件就出型”的商务出行
新可能。

本报讯（记者 施珊妹）近日，由中
国商业联合会、中华全国商业信息中心
主办的“2025年中国消费品市场发展大
会暨第三十三届中国市场商品销售统计
结果发布会”召开。会议解读了我国
2024 年消费品市场运行情况和 2025 年
消费品市场发展趋势，并发布了 2024年
度中国市场商品销售统计结果。据统计
结果显示：九牧王男裤连续 25 年（2000
年—2024年）荣列同类产品市场综合占
有率第一位。

深耕男裤领域36年，九牧王始终坚守
“顾客为先、品质为本”的品牌价值理念，
以前瞻视角敏锐洞察市场趋势与用户痛
点，在发展中积极拥抱变化、与时俱进，积
淀深厚的专业实力。

好产品是九牧王品牌的核心。1995
年，九牧王凭借“重磅麻纱王”西裤创下男
裤单品销量神话；2002年，品牌广告片登
陆央视，自此“西裤专家”形象家喻户晓；
2020年，正式启动“全球销量领先的男裤
专家”战略变革，从品牌、产品到渠道全面
升级；2024年，创新推出五裤系列产品矩
阵，精准覆盖当代品质男士在商务、休闲、
户外等全场景下的裤装需求，同时持续突
破高势能渠道，为消费者打造多场景消费
体验，“品质先生有九牧王”的心智认知在
用户心中不断深化。

九牧王方面表示，满足用户需求，升
级用户体验，是九牧王产品的核心追求。
作为中国男裤标准参与制定者，九牧王始
终以身作则，严把产品的每一个生产环
节，确保每一条裤子都达到最高品质标
准。在产品研发上，九牧王不仅依托品牌
多年来沉淀的 1200万人体数据，研发出
六大主推版型，完美适配亚洲男士身材；
更不断加码科技创新投入，研创多款科技
面料，大幅提升穿着舒适度与功能适配
性。与此同时，九牧王还广纳国际奢品设
计大师，将东方美学精髓与国际时尚视野
深度融合，为产品注入兼具文化底蕴与潮
流张力的设计基因。

本报讯 （记者 施珊妹） 近日，中
国船舶集团七一四所与卡宾服饰（中
国）有限公司举办“舰证航母时尚”——
CABBEEN 卡宾&“中国航母 FLEET18”
联名签约仪式。活动以“航母文化”为
核心，通过战略签约、主题演讲、授牌仪
式等环节，正式宣布双方将围绕福建舰
航母文化 IP展开深度合作，打造军工与
时尚跨界融合的标杆项目。

记者了解到，根据协议，双方将围绕
“文化、技术、责任”三大方向深化合作。
一是以文化赋能产业，打造军工文化 IP
与时尚消费深度融合的标杆项目；二是以
技术驱动品质，将优质先进的面料和制衣
技术应用于此次项目中去；三是以责任引
领发展，携手探索央地资源共享、优势互
补的长效机制。

双方表示，将以此次签约为起点，持
续探索“文化+科技+时尚”的跨界路径，让
大国重器的精神内核通过创新表达焕发
时代生命力，为增强民族文化自信、助力
国防教育提供新范本。

九牧王一季度净利润1.92亿元 比增77.25%
上市公司圈

七匹狼一季度净利润1.5亿元 比增40.63%

凤竹纺织一季度净利润282.41万 比增62.18%

直击痛点 利郎打出创新营销“组合拳”
本报记者 施珊妹

“柒”聚力量 热情开跑

九牧王男裤连续25年
荣列同类产品市场
综合占有率第一位

卡宾跨界
携手中船集团

近日，利郎携手携程商旅、知名喜剧演员闫佩伦，上演了一出Nice好戏，让观众直呼“破大防”。
“我好久没有认认真真地看完广告了，真不错。”“出差人的破防瞬间：西装革履见客户，行李箱里塞着皱成抹布

的衬衫。利郎、携程这波联名是懂打工人的！”……这则幽默的TVC一经上新，便大获好评。
业内人士表示，在该别出心裁的TVC中，无厘头的幽默处处埋梗，网感十足。更可贵的是，利郎的短片不仅是

博君一笑，欢乐过后，其产品的记忆点与笑点的高度重合，达到“品效合一”的效果。

本报记者 施珊妹 董严军

柒牌首届马拉松赛举行

本报讯（记者 施珊妹）近日，中国
服装协会校园服饰专业委员会成立大会
在石狮举办。

作为服装产业大家庭的重要组成部
分，我国校园服饰产业和全行业一样，正
处在转型升级的关键阶段。中国纺织工
业联合会副会长、中国服装协会会长陈大
鹏表示，随着教育现代化进程的加快和消
费升级趋势的深化，校园服饰逐步实现着
从统一到个性，从单一的统一着装功能向
多元的价值融合转变，但也客观地看到，
校服产业发展面临着不少挑战。

作为对广大校服企业呼声的回应，为
加强校服产业内外交流与合作，服务校服
领域参与各方，推动我国校园服饰产业的
向善向美发展，更好满足校园服饰的消费
需求，中国服装协会决定成立校园服饰专
业委员会。

中国服装协会校园服饰专业委员会
的成立，不仅标志着我国校服产业迈入全
新发展阶段，更展现了以文化自信赋能校
园美育的时代担当。未来，专委会将秉持

“安全为基、舒适为本、美育为魂”的理念，
与时偕行，充分发挥平台作用，凝聚行业
各方力量，为我国校园服饰产业的高质量
发展注入新动能，激荡出创新驱动、品质
引领、协同共进的生动局面。
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