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闭幕日中午时分，记者走进鞋
机C馆看到，占据展馆“半壁江山”
的凯嘉机器展区依旧商贾云集，热
闹非凡。

“今年展会效果很好，我们收获
了大量的意向订单，其中不少是来
自巴西、印度，以及东南亚、非洲等
新兴市场。目前，我们的生产订单
已经排到了今年9月份。”凯嘉机器
副总经理苏楠告诉记者。

这是凯嘉机器连续 26年参加
晋江鞋（体）博会。今年，该公司带
来了EK17双色机、EVA真空罩、超
临界冷胚机、PU注浇机等 10余款
创新机器设备。

“超临界技术近两年需求量
大增，这款超临界冷胚机是我们
新推出的产品，采用特殊的工艺
螺杆，能够满足一些特殊的工艺
需求。”苏楠说，由该设备生产出
的产品质地柔软且没有杂质，重
量误差更是精准控制在 0.2 克以
内。自面世以来，该设备便赢得
了客户的广泛好评，“晋江鞋（体）
博会帮我们打开了国际市场，也
让我们有机会向世界展示中国先
进的鞋机技术。”

C馆正对面的鞋材辅料馆，同
样人气爆棚。在这里，石墨烯智能
温控面料、全地形防滑鞋底、高分子
新材料热膨胀微球等“黑科技”层出
不穷，引得到访客商流连忘返、疯狂
下单。

展会的火热，让北京叠加态首
席科学家钟飞鹏很是兴奋，“有太多
客商来访了，我们超量准备的资料，
开展第二天就告急了。”

去年，北京叠加态受邀首次
参加晋江鞋（体）博会，并由此成
功开拓了鞋履产业合作的新篇
章 。 今 年 ，该 公 司 主 动 报 名 参
展，并带来升级迭代后的叠加态
材料——一款“柔性”绝热新材
料。该材料可以在-50℃至 150℃
温度区间实现超高的保暖和隔
热功能，同时兼具透湿、速干和
抗菌等功能。

凭借全球独一无二的创新材
料，北京叠加态取得了远超预期的
成果。展会期间，该公司现场签订
的订单金额超千万元，意向订单更
是可观，其中海外客户意向订单超
2000万元，国内客户意向订单亦达
数千万元。“这是我们参加过的展会
中，成果最丰硕、订单量最多、整体
收益最大的一次。”钟飞鹏说，通过
晋江鞋（体）博会平台，叠加态材料
火爆全球，“今后，只要抢得到展位，
我们肯定年年都要来。”

从首展“头回客”，到再展“回
头客”；从初尝红利，到铆足了劲

“抢占”更大展位、亮出更多好产
品，这样的变化，无疑是晋江鞋
（体）博会创新魅力的最佳注解。
在今年晋江鞋（体）博会开幕式上，
晋江还从参展产品中精心挑选了
26款凝聚尖端科技与时尚美学的
行业首品进行首发，集中向海内外
客商呈现晋江创造的创新动力、发
展活力。

从历史新高看晋江鞋业磁吸效应
本报记者 吴晓艳 董严军

潮起东南，势聚晋江。第二十六届中国（晋江）国际鞋业暨第九届国际体育产业博览会［以下简称“晋江鞋（体）博会”］于22日落幕。作为全球制鞋行业发展的“晴雨表”和“风向标”，本届展会
以“链通全球 晋创未来”为主题，在复杂多变的国际经贸环境下交出了一份逆势上扬的答卷：展览面积超6万平方米，展位总数超2600个；参会客商达25.2万人次，同比增长18.9%；达成意向成交额
417.2亿元，同比增长15.8%。其中，海外客商超4600人，包括首次来晋的海外客商近千人。

展会规模、成交额、观众参与度均创历史新高。这也侧面印证了“中国鞋都”在全球鞋业与体育产业版图中的磁吸效应。
二十六载栉风沐雨，晋江鞋（体）博会已发展成为全国乃至全球运动鞋服行业规模最大、规格最高、影响力最大的展会之一。这场现象级展会持续火爆的背后，是晋江纺织、鞋服超4000亿产业

集群的强力支撑，是会展经济与实体经济的深度融合，是政府精准施策培育的创新生态。

“招展工作启动后，2600多个展位仅半个月就全
部售罄。我们工作人员反映说‘电话都被打爆了’，确
实是‘一展难求’。”孙水滨表示，在市场化驱动下，今年
展会全面布局提升参展企业品质，确保龙头企业、行业
领军企业、品牌企业、高新技术企业能够C位亮相。这
一举措不仅优化了参展企业结构，还使得展商整体质
量得到显著提升。

孙水滨介绍，在保持目标不变、标准不降的前提
下，今年展会实现了收支基本平衡，并略有盈余，形成
了“以展养展”的良性循环。这意味着展会不仅在经济
上实现了自给自足，还为未来的持续发展奠定了坚实
的基础。

从首届 200多个参展商到如今 2607个展位，展会
累计展出总面积逾77万平方米，与会专业观众遍及世
界70多个国家和地区，以及国内上百个城市。晋江鞋
（体）博会从无到有、从小到大、由弱到强，“金字招牌”
愈擦愈亮，成为引领晋江鞋服产业走向全国乃至世界
的重要平台。

在本土品牌在晋江鞋（体）博会上大放异彩的同
时，更多国际知名品牌也通过这个平台走进晋江，落地
生根、开花结果。2004年，拥有 70多年鞋机制造史的
意大利满誉集团与晋江市中泰鞋材鞋机发展有限公司
合资成立意中制鞋机械有限公司；2006年，台湾钜钢
机械股份有限公司原董事经理龚信嘉到晋江投资设立
钜闽机械有限公司……这些知名品牌的加入，进一步
丰富了晋江鞋业产业链的内涵，提升了产业的整体竞
争力。

展会效应的持续发酵，也带来了更为广泛的经济
效益与社会效益。去年，北京叠加态凭借晋江鞋（体）
博会平台，与晋江多家知名运动品牌成功牵手，有力推
动了晋江鞋服产业的创新发展步伐。同时，叠加态材
料以其独特优势，吸引了众多国际品牌的目光，部分国
际品牌甚至直接将订单投放至晋江的外贸企业，明确
要求采用叠加态材料研发新品，实现了参展企业与晋
江产业的共生发展。

“晋江鞋服产业链完备，辐射效应显著，可以惠及
邻近的莆田、广州市场。同时，晋江企业拥有很好的创
新精神，晋江党委、政府也积极作为，为企业发展创造
了良好的营商环境。”钟飞鹏告诉记者，基于对晋江未

来发展的信心，北京叠加态计划在晋江建立生产
基地，以期更深入地融入地方产业发展大局。

展望未来，孙水滨表示，将继续深挖展
会平台的经济潜能，强化其在产业链构

建、完善与延伸中的关键作用，紧密围
绕重点产业链的发展需求与优质资

源配置，推动会展业与实体经济
的深度融合，力求形成上下游

紧密相连、全产业价值链深
度融合的发展新生态，

为经济社会发展注入
更强动力。

从“一根丝”到“一双鞋”，从“一块布”
到“一件衣”，本届晋江鞋（体）博会集中展
示了一批新材料、新工艺、新技术、新设
备，生动诠释了晋江产业集聚成群、链条
完备的竞争优势。这也吸引了众多国际
客商纷纷瞄准“晋江机遇”，携手参展、共
谋发展。

晋江市顺威鞋业有限公司外贸业务
经理许四勇深有感触，“今年的展会，我们
明显感觉到国际客商更多了，他们的需求
也更加精准。”展会期间，他们公司受到了
不少国际客商的问询，甚至有一名巴基斯
坦客商用美元现场支付了定金。

不仅有自主参展的国际客商，今年还
有众多国际商协会组团参展。巴基斯坦
鞋类制造商协会此次组织了 20多家企业
代表抱团参展，该协会秘书长 Ahmed
Fawad Farooq表示，“晋江是全球著名的
鞋类制造中心，在这里，我们可以获得大
量所需要的材料，找到新趋势。”他甚至在
展会前一天就迫不及待地邀约晋江企业
展开合作交流。

蒙古国皮革制造商协会成员唐师·热
格则德玛首次参加晋江鞋（体）博会，对展
会的规模之大、产品之丰富感到惊讶。“晋
江鞋业很发达，相关技术也很先进。我们
在展会上看到了很多产品，一看技术就很
好。”她告诉记者，该协会此次组织了 15
家企业代表过来参展，主要是想采购鞋配
件等产品，并期待与晋江企业建立长期合
作关系。

斯里兰卡鞋类及皮革制品制造商协
会今年更是率 41家鞋类制造商组成本届
展会最大规模的海外客商采购团，到晋江
找寻新产品、寻觅新商机。

“晋江鞋（体）博会展示的新想法、新
设计、新材料，对我们制造商而言极具价
值，我们迫切希望将这些前沿技术引入斯
里兰卡。”斯里兰卡鞋类及皮革制品制造

商协会执行董事 K A T De Saram告诉
记者，斯里兰卡当地很多企业使用的机械
设备、技术、原材料都来自中国，晋江鞋
（体）博会为他们提供了一个了解产业最
新动态、寻找合作机会的绝佳平台，“未
来，斯里兰卡与晋江的合作一定会越来越
紧密。”

事实上，每届晋江鞋（体）博会都吸引
了大量国际展商、专业买家参会，为“晋品
出海”构建起“展贸联动”的发展机制。今
年更是如此，海外客商的整体质量更高，
需求也更为精准。

“晋江鞋（体）博会历来重视采购商，
不断提升国际采购商质量，有针对性地邀
约，并为晋江相关行业商协会搭建对接桥
梁，促进双方交流合作。”晋江鞋（体）博会
承办方负责人、晋江市国际商会会长孙水
滨告诉记者，今年，晋江鞋（体）博会精准
邀约俄罗斯、伊朗、阿富汗、斯里兰卡、蒙
古国、乌兹别克斯坦、巴基斯坦、孟加拉
国、菲律宾等 9个国家的相关行业商协
会，共有近 500家企业携采购意向前来洽
谈合作；同时，聚焦重点区域，邀请非洲、
中东、中亚、南美等地区超 20个国家的
近 200名专业采购商，共同探索合作
机遇。

以会展平台为媒介，晋江
拓展新兴市场找到了战略支
点。在晋江鞋（体）博会

开幕式上，晋江市国际商会分别与意大利
加达国际鞋包展组委会、法国智奥会展集
团签订战略合作协议。未来，晋江将借助
这些国际知名会展平台的资源，推动更多

“晋品”走向世界舞台，与全球消费者共享
晋江鞋服的魅力。

“期待与更多晋江企业携手合作，共
同开拓市场，实现互利共赢。”意大利加达
国际鞋包展组委会总经理Alessandra Al⁃
barelli对晋江鞋服产业链的完整性，以
及晋江品牌运用的新科技和新环保
技术赞不绝口。她说：“意大利
人对设计特别敏感。而晋江
品牌的设计，无论是颜色
搭配还是外观造型，都
达到了很高的水平，
放在欧洲市场上
也非常出色。”

效益显著
用“新”留住订单

合作共赢 拓多元“朋友圈”

厚积“留量”与产业共发展


