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七匹狼钟楼大秀燃动全城。大秀缘何选择钟楼？大
秀为什么汲取非遗、世遗元素？大秀中，为何大量采用数
字技术?对于品牌出海有什么建议？本报记者就上述热门
话题对七匹狼董事长周少雄进行了独家专访。

让大家看到烟火泉州世遗泉州
晋江经济报：七匹狼为什么选择在泉州钟楼举办大秀？
周少雄：泉州的时尚产业链是非常完整的，具备经济、

产业的基础和打造时尚之都的特质。在这一过程中，作为
从这片土地上成长起来的七匹狼当仁不让。

为了使这场大秀能够达到国际化的水平，能够让它产
生影响力，同时呼应泉州这一城市的纹理，让人们看到的
不仅仅是一个世遗的泉州，还能看到一个时尚的泉州，我
们选择离世遗标志性建筑东西塔最近的中山路。中山路
又是我们泉州的地标，是一条百年骑楼建筑群组成的街
道，我们认为是极具代表性的。

我们希望大秀不止局限于庙堂之上，而是在这样一个大
众所熟悉的地方，能够彰显泉州“半城烟火半城仙”的气质。

从传统文化中汲取营养
晋江经济报：此次大秀大量地运用了非遗元素、世遗

元素，是怎么考虑的？怎么看待文化与时尚的关系？
周少雄：时尚跟文化是密不可分的，我认为所有的时

尚表达都要从文化中汲取灵感，才能有新的创意。
泉州是一座世遗城市，很多的世遗点，蕴涵深厚的世

遗文化。如果能够很好地去挖掘，我们会发现很多的传统
美学，到今天仍然可以被大家接受。此外，这样也能够引
导年轻一代，穿越现在的时空去了解过去的美学。

另一种角度来看，从传统文化中汲取营养，对于时尚品
牌而言也是非常有价值的。我们也希望通过这一场秀，在
展现泉州世遗魅力的同时，为本土品牌提供灵感创意。

放眼全球的同时，也要关注传统文化。把国际时尚流
行趋势和传统元素结合，能够呈现一种很新的时代表达。

科技与时尚是“双胞胎”
晋江经济报：大秀过程有许多数字技术的呈现，这两

年企业产品科技感满满，如何理解科技与品牌的关系？
周少雄：科技不断地推动着人们生活方式的变化，也

推动着人们对未知世界进行探索。在大秀中，我们利用数
字技术、光学所呈现出不一样的美学效果。这种美学效果
呈现了一种新的生活场景，并拓展了城市的美学空间，能
够提升人们生活的幸福指数。我们希望通过在公共场合
展演的时尚表达，让人们感受科技的力量和价值。

科技与时尚是一对“双胞胎”，它们有互相促进的作
用。除了在秀场表达方面的应用，这些年，七匹狼的产品
也运用了很多科技元素。比如材料的变革、工艺技术的革
新等。消费者会看到，七匹狼的很多产品极具功能性，它
们能防雨、防风、透气、轻薄、便携，让人们使用起来更加亲
肤、无感。

虽然泉州是一个传统制造产业集聚的地方，但它又是
科技应用的大场景。我们有大量的传统产业需要科技的
赋能，需要科技的运用。比如七匹狼有带颈枕的夹克、可
以按摩的夹克、能够多彩温变的夹克。这些科技的运用，
让消费者能够感受到时代的进步和生活的快乐舒适。

品牌出海，宣传要先行
晋江经济报：最近品牌出海的话题很热，作为品牌较

早出海的企业咱们有什么经验可以分享？
周少雄：品牌出海，首先要宣传先行。品牌出海不是

简单的产品出海，要有宣传的能力、要学会叙事的能力，要
让消费者感受到品牌的附加值。七匹狼在这方面一直都
在积极尝试，目前国外有一百多家买手店都在卖我们的狼
图腾系列。

其次，我认为选择合作伙伴很重要，好的合作伙伴能
够帮助品牌更快更高效地打通国外网络。

第三，要善用网络的力量。通过网络的平台，能够更
快地打通中间的环节。

第四，是物流。企业在海外要有海外仓，要有自己的
物流体系。

第五，企业要做好配置，特别是要专门定制国外客群
的版型。

最后，就是要懂得并尊重当地的法律，了解当地的贸
易政策，规避风险。
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暮色四合，华灯初
上，一场跨越古今的对话
徐徐展开。

4月17日晚，在婉转
典雅的千年古乐与时尚
明快的现代音乐和鸣中，
以及数字技术的雕琢下，
千年世遗古城泉州被点
亮，90岁的泉州钟楼穿上

“新衣”。光影、时尚与科
技的多维构建中，七匹狼

“多彩世遗·时尚泉州”
2025 春夏新品发布大秀
震撼上演。

时尚不止于商业，更
应承载文明对话。以服
装为载体，科技为笔触，
文化为灵魂，七匹狼将泉
州的非遗技艺与世遗元
素融入现代设计，打造出
文化与经济双赢的典范，
为城市历史文化活化提
供新范式。

当刺桐古城的百年骑楼化作时
尚T台、当 75米超长秀道连接泉州
钟楼、当多彩灯光为钟楼穿上“世遗
皮肤”……这座马可波罗笔下的“东
方第一大港”，正以时尚为新的罗
盘，在全球化浪潮中校准新的航向。

大鼓擂响，舞者翩翩，大秀正式
开场。以光为墨、影为笔，一束柔和
的追光点亮秀道。

七匹狼摒弃了传统的秀场，在
中山路打造沉浸式 T 台，与地面
LED地屏联动，打造光影一体的视
觉效果。动态投影间，泉州古港的
波涛、丝绸的纹理与现代商旅的轨
迹映射于“海丝之路”T台。

通过“服装+场景装置+数字技
术”三维联动，伴着模特行走间的光
影随动，那些隐匿于岁月深处的泉
州文化密码，不再是沉默的符号，悄
然转化为生动鲜活的动态叙事，讲
述历史与现代交织的时尚文明。

“时尚和科技是‘双胞胎’，有
互相的促进作用。”七匹狼董事长
周少雄表示，利用数字技术和光学
所呈现出来的美学效果，能够扩展
城市美学空间。

如果说“多彩商旅”是七匹狼的
产品破局点，那么泉州大秀则是其
品牌战略的一次深化。这场以“多
彩世遗·时尚泉州”为题的大秀，通
过世遗元素与现代设计的创新融
合，不仅展现了七匹狼的设计实力，
更生动演绎了泉州作为世遗之城的
时尚新貌。

千年红砖入时潮，非遗正在进行时。
音乐变换中，此次大秀的主角——七匹狼全

新春夏新品“多彩商旅系列”惊艳登场。
从红砖古厝到衣襟袖口，传统技艺被拆解为

可流动的视觉语言——泉州花砖系列从闽南传
统花砖中汲取灵感，将“六角蜂巢”和“孔雀翎”等
经典纹样巧妙融入设计，再以豆绿、雾霾蓝、赤砖
红等花砖标志性色彩展现出传统与时尚的碰撞
之美；砖雕系列则以闽南砖雕中“麒麟踏浪”“祥
云卷草”等线条，结合七匹狼标志性狼图腾，幻化
为服饰上狼纹浮雕印花；簪花系列借鉴了蟳埔女

“簪花围”技艺，把层叠花瓣抽象成狼头轮廓绣于
领口。

大秀服饰上展现出的创新巧思层出不穷，令
人眼前一亮。这些创新不仅仅是简单的服装设
计，更是品牌独特设计理念的深刻体现，也是对

泉州丰富文化遗产的一次生动诠释。
“真正让非遗传承下来的方式，是让非遗走

进人们的日常生活，创新性地走入当代时尚语
境，把中国文化穿在身上，让更多普通人也能成
为非遗的代言人。”七匹狼跨界合作艺术家、非遗
砖雕艺术家高博峰告诉记者，七匹狼通过设计让
非遗技艺与现代时尚对话，让传统与未来交织，
让每一件作品都成为连接过去与未来的桥梁。
这一传统与当下的对话方式，既保留文化的根，
又赋予其生长的枝丫。

业内人士表示，七匹狼大秀通过深度的文化
价值绑定，实现了从“时装发布”到“文化事件”的
升维。这些年，随着消费者对传统文化认同感的
增强，非遗的运用正逐渐成为时尚潮流中的一股
清流。运用数字技术与品牌结合，七匹狼将文化
遗产从“指尖技艺”转化为“指尖经济”。

谈及缘何将大秀落地泉州，七匹狼董事长周
少雄谈起了去年在米兰中央火车站举办的“新商
旅，行世界”大秀。

那是七匹狼第六次登陆米兰，将东方美学的
魅力带向世界舞台。自米兰归来后，七匹狼再度
以“海上丝绸之路起点”泉州的历史基因为基底，
以文化为经纬编织时尚叙事。

从泉州来，向世界去，再回到泉州。
本次大秀回到泉州，是七匹狼对家乡文化的

深情礼赞，也是一次在创造性转化和创新性发展
中对世遗文脉的赓续。

今年是中意建交 55周年，在这一背景下这
场跨越山海的联动更显意义。“这场秀以服饰为

载体对话文明，也让七匹狼真正实现了‘商旅无
界’的时尚宣言：既要在世界舞台演绎东方气
韵，更要让归航的创意在故土开出新枝。”周少
雄说。

在当今全球化的时代背景下，文化交融与传
播愈发频繁，传统与现代、民族与世界之间的界
限逐渐模糊，而中国传统文化正以其独特的魅力
在国际舞台上大放异彩。

为此，七匹狼特邀两届奥斯卡金像奖得主阿
德里安·布劳迪前排看秀，并担任文化观察员，以
国际视角解读泉州文化 IP的现代转译路径，将
泉州世遗元素纳入全球时尚话语体系，推动“中
国故事”向“世界表达”升级。

2024年，七匹狼借势米兰大秀，宣告押注商
旅这一潜力赛道。

今年，七匹狼则给出了春夏商旅答卷，推出多
彩商旅系列，包含了POLO衫、T恤、空调夹克与世
遗合作款，其中POLO衫为此次系列的特色品类。

数据显示，2023年，我国 POLO衫需求量达
5.8亿件，市场规模达 616.7亿元，是疫情复苏后
增长明显的品类。

时尚经典的周期性回归，叠加网球等运动在
中国的快速兴起，POLO衫正褪去“老成”标签，
在年轻消费者与潮流时尚品类中占据一席之地。

近一年来，无论是马斯克还是雷军抑或是李
斌，都频繁身着不同颜色的POLO衫出席各大重
要活动，甚至日常出行也不例外。

“大佬爱穿彩色服装”已经成为时尚圈的重要
话题。

而这一看似巧合的穿搭选择，实则透露出男
装市场结构性变革的显性信号：传统商务服饰体
系正加速瓦解，“多彩商旅”正催生潜力巨大的新
兴市场。

随着男装商旅场景需求的持续增长，七匹狼
乘势抓住 POLO衫品类用户的需求变化与增长
机会，结合泉州的在地文化与世遗经济，推出了
独特的春夏系列。

“新商旅，敢出彩”，是七匹狼继“新商旅 行
世界”后喊出的口号，也是品牌对商旅赛道的更
深入挖掘，赋予商旅更多元、更多变的诠释。

其新在于——古为今用，推陈出新；其敢在
于——打破边界，勇于表达。

此次春夏系列，七匹狼将泉州世遗元素与现
代时尚完美融合，正是让每一种色彩都成为会讲
故事的文化符号，让中国传统色彩智慧在现代商
旅场景中焕发新生。

传承世遗美学的同时，七匹狼还以科技护航
为消费者打造“商旅穿梭无界”的自由，将泉州作
为“古代海上丝绸之路”起点的开放精神，转化为
现代商旅人士的穿着体验。

敢于出彩、敢于创新，洞悉消费者商旅场景
与需求，七匹狼以POLO衫产品为锚，打破传统
商旅服饰边界，书写新故事。
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以品牌为介 推动“中国故事”向“世界表达”升级
以时尚为界
虚拟科技照进世遗古城

以时装为媒 从“指尖技艺”到“指尖经济”

以POLO衫为锚 打破传统商旅服饰边界


