
产品推荐

消费者在七匹狼店铺选购。（资料图）
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本报讯（记者 施珊妹）近日，福建七匹狼实业
股份有限公司发布2024年年度报告。数据显示，七
匹狼2024年实现营业收入31.4亿元（人民币，下同）；
归属于上市公司股东的净利润达2.85亿元，同比增长
5.35%，基本每股收益0.41元。七匹狼拟向全体股东
每10股派发现金红利1元（含税），持续回馈投资者。

尽管行业整体承压，七匹狼仍实现稳健增长。
从其业绩指标来看，有两项较大变化。

其中，七匹狼线上业务收入为 11.48亿元，占总
收入比例超过30%。其线上渠道主要为天猫、京东、
唯品会、抖音等第三方平台。在与传统电商保持良
好合作的基础上，七匹狼与时俱进，逐步拓展微信商
城、小红书、抖音、微信视频、得物等新兴社交电商渠
道，实现多渠道发展。

在研发方面，七匹狼2024年研发投入达5888万
元，较上年减少 32.21%。期内，为提升研发活动的
整体效率，优化研发资源配置，七匹狼将部分研发活
动前置至前端供应链，与供应链合作伙伴协同创新，
企业内部研发项目投入相应减少。

2024年是七匹狼推进品牌焕新战略的关键一
年。面对诸多不确定性，七匹狼聚焦“夹克专家”核
心品牌定位不动摇，通过渠道革新、产品升级和品牌
焕新等举措，有效提升市场竞争力。其中，在服装科
技快速发展的背景下，七匹狼紧跟行业趋势，将光伏
纤维、柔性传感装置与气候感知系统等前沿技术融
入产品，推动服装向“智能场景管家”角色演进，进一
步拓展产品的实用边界和穿着体验。

在渠道方面，七匹狼结合品牌焕新战略，加快进
驻一、二线城市，以MALL拓展为核心，发展加盟客
户，提高渠道覆盖率，提升店效。期内，七匹狼在几
个重点省份省会城市的战略标杆店铺开展营销活
动，落地品牌大事件，并带动其他城市保持市场热度
和活力，促进品牌系统化升级。

在产品方面，七匹狼推出航母纪念款夹克。该
产品以航海科技为灵感来源，集时尚感与功能性于
一身。同时，结合不同穿着场景与消费者多元需求，
七匹狼匠心打造了空调夹克、短袖夹克、温变夹克等
丰富款式。此外，七匹狼精准洞察细分市场，回归消
费者更深层次的价值体验，推出“旅途舒适，会客合
适”、兼具功能与时尚的商旅夹克。该产品采用一衣
多穿的设计理念，对传统夹克概念进行实质性创新。

在新品牌方面，七匹狼旗下卡尔品牌锚定发展
方向，针对女装与男装业务制定差异化策略，稳步推
进品牌进阶之路。

展望未来，七匹狼方面表示，将围绕核心品类，
通过品牌大事件、营销战役、自媒体内容的传播曝
光，精准触达目标人群，提升品牌提及率与美誉度，
实现品牌焕新。

净利润同比增长5.35%

七匹狼去年营收31.4亿元

本报讯（记者 王云霏）近
日，天虹国际集团发布 2024年
年度业绩。数据显示，2024年，
该集团收入 230.29 亿元（人民
币，下同），同比增长 1.34%；股
东应占溢利5.54亿元，同比扭亏
为盈；每股盈利0.6元；拟派末期
股息每股10港仙。

2024 年，面对复杂的市场

环境，天虹国际集团积极主动地
应对挑战。一方面，该集团全力
恢复生产，力求达到满负荷运
转；另一方面，大幅调整及优化
产品结构，提升各工厂的生产效
率，同时投入资源开发高附加值
并迎合潮流的新产品。此外，该
集团进一步完善原料采购策略，
强化库存管理，按市场价格波动

及生产计划灵活调整采购节奏，
有效降低了风险。在资金管理
方面，天虹国际集团延续 2023
年度严格管控资本支出的方针，
并进一步改善资产负债结构、降
低整体债务水准，以增强财务的
稳健性。经过多方面的不懈努
力，该集团整体盈利水准显著改
善，成功摆脱了过去两年宏观环

境波动所带来的负面影响。
展望未来，天虹国际集团方

面表示，将秉承产品差异化策
略，不断提升产品品质，专注创
新研发，继续以卓越的产品实力
巩固市场地位；同时，继续投入
技术改造，提升生产效率及产品
质量，积极推动现代化智能制造
的发展。

扭亏为盈

天虹国际集团去年收入230.29亿元

上市公司圈

本报讯（记者 柯雅雅） 7日，匹克体育
与罗马尼亚奥委会续约仪式在泉州举行，双
方将继续深化自 2017年起建立的长期合作
关系。

据悉，在未来8年里，匹克体育将作为罗
马尼亚奥委会的官方合作伙伴，为罗马尼亚
奥运代表团及青年运动员提供专业运动装
备，助力他们征战 2026年米兰-科尔蒂纳丹
佩佐冬季奥运会、2028 年洛杉矶奥运会、
2030年阿尔卑斯山地区冬季奥运会及 2032
年布里斯班奥运会等国际顶级赛事。

匹克集团董事长许景南表示，罗马尼亚
市场是匹克体育在欧洲的重要战略支点。未
来，匹克体育将结合运动员需求，通过“态极”
科技、3D打印等创新技术，开发定制化运动
装备；同时，探索青少年体育人才培养等多元
化合作，让匹克体育的高科技运动装备服务
全球体育爱好者。

近年来，匹克体育始终以“科技创新”作
为品牌内核，其自主研发的“态极”智能自适
应科技，已助力多个国家的顶级运动员在国
际赛场取得优异成绩。匹克体育方面表示，
未来几年内，匹克体育将为更多国家奥委会
提供装备支持。

匹克体育
续签罗马尼亚奥委会

本报讯（记者 施珊妹） 7日，中国利郎
有限公司发布公告称，2025 年第一季度，

“LILANZ”产品的零售金额（按零售价值计
算）同比取得高单位数增长。

中国利郎第一季度
“LILANZ”产品零售额
同比取得高单位数增长

获评工信部绿色设计产品、入选国
家“制造业单项冠军（产品）”名单……多
年来，华泰集团的拳头产品 TOB生态陶
板屡获权威肯定，在全球大放异彩。华
泰集团董事长助理陈岚波告诉记者，近
年来，该公司的产能规模、供货能力、服
务品质、工程案例等具有国际影响力。
目前，该公司有约 20%的货物专供海外，
国内市场份额超过 60%。

事实上，陶板技术原本牢牢攥在德国
人的手中。2007年，华泰集团董事长吴
国良瞄准商机，进军这个新领域。

陶瓷在生产中会排放有害烟气。随
着国家对高消耗、高污染行业监管力度不
断加大，吴国良意识到，陶瓷产业的结构
调整，绝不仅仅局限于关闭几条落后生产
线，率先转型升级才能掌握主动权。彼
时，华泰集团生产的瓷砖已远销海外市
场。在考察时，吴国良注意到发达国家生
产的“生态陶板”。

2008年，华泰集团投资 1.2亿元率先
建成全球最长的 TOB陶板生产线，核心
设备全部来自意大利。同年8月，华泰集
团首批生态陶板成功面世。

TOB生态陶板为当前建筑界最新型
的功能性幕墙材料，有着玻璃、铝塑板、铝
合金等传统幕墙材料无法比拟的性能优
势。和传统陶瓷相比，陶板在生产工艺方
面节省了大量建筑采暖制冷的能耗费用，
由于结构中空，重量只有相同面积石材的
2/3，减少了建筑体的承重量，并具有吸
热、防潮、降噪、环保、节能等优点。此外，
TOB陶板创新性强，便于切割和更换，能

做出曲面、异形等多种形状，可以为施工
提供更灵活、更便捷的整体解决方案。
2025福建建博会上，华泰集团展出了自
然面、拉毛面、砂面、釉面等平板、异形陶
板，其精湛的工艺水平获得了海内外客商
的一致认可。

“在国内，有世博综合服务中心、清华
大学新学堂、上海虹桥交通枢纽指挥中心
等项目；在国外，有迪拜新跑马场六星级
酒店、美国圣约翰大学、韩国 SHINHAN
银行改造项目……”吴国良介绍，10多年
来，华泰集团在海内外拿下了300多个高
端项目，其产品已在 50多个国家的项目
中使用。

近年来，华泰集团先后主导起草了
《干挂空心陶瓷板》等多项国家、行业标
准，承担了多项国家、省、市科研、技改项
目，并获得国家发明专利、实用新型专利
数十项……如今，华泰集团的生态陶板类
型达上千种，是国内集陶板生产、幕墙设
计与施工、服务于一体，产品配套最为齐
全的陶板全产业链企业集团，也是陶板国
家标准唯一的生产商和服务商。

此外，华泰集团正与中国电信晋江分
公司合作推进技改项目。在生产方面，项
目针对窑炉、挤出机等关键生产设备进行
数字化改造和可视化管理，再与其他设备
进行数据信息联动；在管理方面，项目将
通过数据流程的精益管理实现节能降耗、
降本增效，助推企业实现高质量发展。目
前，华泰集团已实现生产过程的自动化、
数字化和智能化，显著提升了生产效率，
助力传统陶瓷行业焕发新活力。

日前，记者走进泉州市川亚机械
设备有限公司，现场一派繁忙景象。
车间内，工人们正聚精会神地组装着
各类机械设备；车间外，一台台崭新的
鞋机设备排列整齐，整装待发，即将远
销国内外。

“我们刚出口了一批货物到印度，
国内还有不少客户在催单。”采访间隙，
川亚机械总经理袁建华的手机总会时
不时响起信息提示音，十分忙碌。他告
诉记者，今年以来，该公司国际订单量
显著增长，众多海外客户纷纷抛来合作
的“橄榄枝”。

为推动品牌出海，川亚机械去年组
建了外贸部门，从依靠经销商转为自主
贸易。“今年，我们积极参与国际展会，

并组织团队走访国际客户，在做好售后
服务的同时，维护好合作关系。”袁建华
说，目前，该公司已在墨西哥、越南等地
设立办事处，并计划在印尼新设办事
处，进一步拓展海外市场。

产品畅销海内外，离不开川亚机
械在研发上的持续投入。近年来，川
亚机械锚定创新发展，不断提升产品
的含“新”量，在智能鞋机赛道上加速
奔跑，推出多相机定位智能视觉打印
画线机、网布真空吸塑机等多款行业
首创设备。

在车间一角，袁建华向记者展示了
一款最新推出的设备。“这款设备与
PUMA等品牌客户进行了合作，反响很
好，还有不少意向客户对该产品表示出
浓厚的兴趣。目前，我们正在与阿迪达
斯、耐克等品牌客户积极接洽。”他介
绍，该设备集冷热压、真空吸塑、高频等
功能于一体，能够大幅压缩生产周期、
降低企业成本，预计能将单片材料的处
理时间从四五十秒缩短至 20秒左右，
并实现对局部材料的精准加热。

除了不断研发新产品，川亚机械还
十分注重与客户的紧密沟通。“我们会

根据客户的需求，不断优化产品性能，
并提供定制化的技术解决方案。”袁建
华举例说，之前有个客户提出带有绣花
工艺的鞋面制作存在缩比厉害的痛点，
他们便根据客户要求，研发推出新款真
空吸塑机，利用冷却技术稳固产品形
态，减少生产误差。

“创新是传统产业向高端化、智能
化、绿色化转型的第一动力。我们将不
断加大研发投入，推出更多具有自主知
识产权的创新产品，为行业发展贡献更
多力量。”袁建华告诉记者，川亚机械在
研发上的投入逐年增长，去年更是同比
增长近 200%。目前，该公司研发团队
已投入新一轮的研发工作中，新设备将
致力于简化鞋面工艺流程，让工人操作
更简单，让企业实现降本增效。

值得一提的是，川亚机械正在进一
步打造数字化工厂。“不久前，我们与厦
门攸信信息技术有限公司达成合作，将
聚焦智能智造领域进行协同创新，推动
公司提质增效。”袁建华介绍，接下来，
该公司将通过植入信息技术的软实力，
进一步提升工厂的自动化水平，优化管
理系统，提高生产效率。
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川亚机械：
坚持创新 产品畅销海内外

本报记者 吴晓艳 陈巧玲

网布真空吸塑机配
备压合系统，通过真空压
合配气液增压，压力均匀
稳定；同时，配备温控系
统，可通过电子 PID 模块
控制，生产过程中温度稳
定。该设备适用于海绵、
革料、超纤、网布、EVA等
材料，相较传统工艺，网
布真空吸塑机可实现无
缝热压、一体成型，生产
出的鞋面产品更加柔软，
立体效果也更显著。此
外，在操作上，该设备采
用数字化控制，操作简单
且安全可靠。

企业简介：泉州市川亚机械设
备有限公司成立于2018年，是集研
发、生产、销售为一体的国家级高新
技术企业。该公司主要从事智能视
觉画线机、冷热压吸塑稳型机、无缝
热压机等制鞋设备的生产制造。

⑤

网布真空吸塑机

2025福建建博会上，采购商在了解华泰集团的陶板产品。


