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本报讯（记者 柯雅雅） 近
日，361°发起“韧个新朋友”三八线
下活动。361°品牌代言人、艺术体
操亚洲冠军张豆豆作为瑜伽课导
师，带领女孩们体验瑜伽运动，以瑜
伽会友开启女性运动社交新模式。

据悉，该活动为 361°自有 IP
活动“女子健身局”的系列活动之
一。“女子健身局”旨在为女性建
立运动专属社群，链接更多热爱
运动的女性，已累计举办超 100场

主题活动，触达超10万核心用户。
借此 IP活动，361°持续以科技

创新赋能女子产品研发，打造适应
不同运动场景及不同运动强度下的
运动装备。如新肌系列瑜伽服采用
深层加柔工艺生产，提升舒适感，满
足中低强度运动需求；新动系列训
练装备为中高强度训练的女性提供
专业支撑，在日复一日的运动中获
得身心状态的进阶提升；而即将上
线的2025网球系列产品，正是品牌

通过深入洞察女子运动市场，不断
丰富女子运动专业产品，满足各类
运动女性的专业产品需求。

361°方面表示，未来，361°将
持续深入洞察消费者运动需求，
精准研发符合东方女性体态的训
练品类产品。结合超 20 座城市
的地标建筑，打造运动社群，构
建绽放女性自信的能量场域，持
续展现女子健身的“韧性”态度，
挖掘女性运动市场的无限可能。

本报讯（记者 施珊妹）近日，“柒牌
AI夹克”凭借其颠覆性的创新设计理念
与卓越的AI科技应用，从众多国内外品
牌中脱颖而出，荣膺 2025年法国 FDA设
计奖金奖。这一殊荣不仅是对柒牌AI夹
克的肯定，更是对中国智造、中国设计走
向世界的有力证明。

据悉，法国 FDA 设计奖是全球设
计领域极具影响力的奖项之一，长期
以来，以其严苛的评选标准和前瞻性
的眼光著称。柒牌方面表示，此次，柒
牌 AI 夹克能够获此殊荣，离不开柒牌
对未来时尚的深刻洞察与科技创新的
不懈追求。

在全球科技浪潮汹涌澎湃的当下，人
工智能（AI）正在以前所未有的速度和力
量改变世界。中国柒牌在这股浪潮中探
索前行，既是见证者，也是参与者。

“柒牌AI夹克”的核心——“柒牌AI”
智能体，是一个独立运行的智能系统。它
既可以与夹克完美贴合，为消费者提供全
方位的智能服务，也可以独立作为配饰使
用，成为随身智能助手。

其具有多项优点。如，与夹克完美贴
合，柒牌AI智能体与夹克无缝连接，实现
智能温控、健康监测、智能交互等功能，让
消费者体验科技带来的便捷与舒适；独立
作为配饰使用，柒牌AI智能体可拆卸作
为智能配件、智能项链等配饰使用，随时
随地获取柒牌企业简介、生活工作、旅游
攻略、运动健康、教育学习、情感交流、全
球资讯、世界文化在内的8大场景讯息。

早在今年 1月的“柒牌AI生活好帮
手”全球发布会上，“柒牌AI”进行了它的
首秀。只有耳机盒大小的“柒牌AI”，却
蕴含着巨大的能量。它借助先进的人工
智能算法，深入分析用户特征、风格偏好
及不同场景的工作生活需求，消费者不仅
可以和“柒牌 AI”聊管理、品生活、话世
态，还是一个融合科技与人文的综合性平
台，为用户提供全方位的智慧生活解决方
案。实现让科技赋能生活，让每一件柒牌
服装都成为彰显个性、提升生活品质的智
能伴侣。

除了强大的科技内核，柒牌AI夹克
的外观设计也同样令人惊艳。其独特的

剪裁线条与科技感面料相结合，打造出极
具未来感的视觉效果。

同时，柒牌AI夹克还兼顾户外活动
的功能性需求，创新研发鲨鱼腮式排湿
呼吸系统。用户在行走或运动时，外部
冷空气不断与鲨鱼腮式通道中的湿气
进行交换，加速吸湿排汗。内里采用国
标 90%白鸭绒结合石墨烯拼接里布，在
更轻充绒重量下保持优异的保暖效果，
让用户出行更轻松。此外，其采用无缝
压胶工艺，使面料拼接处平整光滑，无
针脚痕迹，提升整体质感，并增强了防
风、防水性能。

柒牌方面表示，“柒牌AI夹克”荣获
2025年法国 FDA设计奖金奖，是中国智
造走向世界的一个缩影。它向世界展示
了中国品牌的创新实力与设计水平，也标
志着中国时尚产业正以更加自信的姿态
登上国际舞台。

未来，柒牌将继续坚持科技创新，以
更加优质的产品和服务，为用户带来更加
智能、便捷、舒适的穿着体验，让世界见证
中国智造的力量。

本报讯（记者 施珊妹）近日，福建
七匹狼实业股份有限公司发布七匹狼关
于调整回购价格上限的公告。

七匹狼于第八届董事会第十五次
会议和第八届监事会第十三次会议审
议通过了《关于调整回购股份价格上
限的议案》。回购股份价格上限由
5.50元/股调整为 6.50元/股，其余回购
方案内容不变。

据悉，七匹狼于2024年7月12日审
议通过《关于回购股份方案的议案》，拟

使用自有资金以集中竞价交易方式回购
公司A股，用于股权激励或员工持股计
划。回购资金总额不低于 1.5亿元且不
超过 3 亿元，回购价格不超过 5.50 元/
股，回购股份数量为2727万股至5455万
股 ，占 公 司 总 股 本 比 例 为 3.87% 至
7.74%。回购期限为12个月。截至本公
告披露日，公司已累计回购股份1604万
股，占总股本的 2.28%，最高成交价为
5.50元/股，最低成交价为 4.74元/股，交
易金额为7976.5万元。

七匹狼方面表示，本次调整回购股
份价格上限是基于七匹狼公司股票价格
持续超出原定回购价格上限，旨在保障
回购方案顺利实施。调整符合相关法律
法规及《公司章程》规定，不会对公司经
营、财务、研发和未来发展产生重大不利
影响，亦不会损害七匹狼公司及中小股
东利益，不会改变公司上市地位。本次
调整无需提交股东大会审议。七匹狼公
司将根据市场情况择机做出回购决策并
履行信息披露义务。

本报讯（记者 施珊妹）近日，
卡宾服饰有限公司发布 2024年度业
绩公告，卡宾 2024 年综合收益达
10.35亿元，同比下降 12.9%；毛利为
4.62亿元，同比减少9.6%。尽管收益
和毛利下滑，净利润仍增长至 2889
万元，同比增长5.4%。

这一增长主要得益于销售及分销
开支，以及行政运营成本的降低，分别
下降19.4%和2.2%。其中，销售及分
销开支主要包括电商销售渠道的经营
成本、广告及推广开支和付运及物流
费用；而行政及其他营运开支主要包
括员工成本、研发开支、存货及呆账拨
备、折旧和摊销费用及其他开支。

卡宾方面表示，受市场预期偏
弱、消费内生动力不足及服装品牌竞
争激烈等因素影响，2024年中国服装

市场增速放缓，行业面临较大压力。
零售渠道方面，公司整体零售收入同
比减少 13.9%，其中实体店铺收入下
降11.0%，线上销售下滑19.7%。

从卡宾集团各品牌的零售店铺
来看，卡宾占比 73.7%、卡宾都市占
比2.6%、凌晨两点占比3.4%、多品牌
集合店及其他占比 20.3%。其中，卡
宾和凌晨两点的占比较去年有所上
升，对销售的贡献分别占比 59.9%、
3.9%，达 6.19亿元、4030万元；从渠
道划分来看，卡宾店铺在商城的占比
较去年皆有所上升，为 58.5%，百货
公司和街铺比例有所下降；从城市级
别划分来看，卡宾店铺在二、三线城
市的店铺占比有所上升，分别占比
30.5%、48.6%。

卡宾方面透露，未来将继续扩

展实体零售店网络，开店策略将会
聚焦于三、四线城市及卡宾集团有
销售优势的省份市场，以增加品牌
在国内的市场份额。另外，卡宾集
团亦将持续优化其营销策略、服务
质量、客户体验及提升实体店铺形
象，为消费者提供良好的购物体
验，提升客户对品牌的黏性及品牌
形象。

与此同时，卡宾方面表示，卡宾集
团亦会深化在线销售平台业务发展，
根据市场情况调整其销售及定价策
略，引入行业优秀的在线运营商，加强
线上、线下协同融合，全渠道流通经
营，以满足消费者多触点的消费需求。

面对市场挑战，卡宾将继续关注
消费趋势变化，优化产品质量和工
艺，以提升品牌竞争力。

本报讯（记者 蔡明宣）近日，蜡笔小新
集团在四川基地举行 6号智能化车间（以下
简称“6号车间”）投产仪式。此举标志着蜡
笔小新通过数智化手段，在生产技术、产品品
质、品牌建设等方面迈上新台阶。

6号车间作为蜡笔小新集团技术革新的
前沿阵地，引入了全自动果冻、布丁生产线，
并搭载智能化管理系统，将生产流程的自动
化与信息化深度融合。蜡笔小新食品相关负
责人介绍，此举不仅使生产效率实现飞跃，产
品品质也得到显著提升。车间投产后，集团
年产能预计攀升 10%，四川基地综合能耗将
降低15%，品质达成率更是突破以往纪录，创
造历史新高。

当下，蜡笔小新集团的供应链升级步伐
不止于四川基地。福建基地、安徽基地的十
万级净化车间正在紧锣密鼓地建设之中，总
投资预计超6000万元。

“全方位的供应链体系优化将进一步
强化产品竞争力，严守产品安全底线、确
保品质稳定。”蜡笔小新食品相关负责人
表示。

据了解，作为国内果冻、布丁生产领域的
龙头企业之一，蜡笔小新集团敏锐捕捉到行
业发展风向，将往健康产品方向转型与产品
创新作为前行的核心动力。凭借“全国健产
委功能食品研究院”及自身技术研发中心的
专业力量，蜡笔小新聚焦食品卫生、安全、营
养健康，以及节能减排、低碳环保等长远发展
课题，全力构建科技研发创新体系。通过锻
造数智化供应链，蜡笔小新产业结构得以持
续优化，规模化经营能力稳步增强。

谈及下一步，蜡笔小新食品相关负责人
表示，蜡笔小新集团紧扣产品创新与健康化
战略，深度洞察并精准对接消费者需求，为市
场呈上更安全、优质、美味的休闲食品。

本报讯（记者 刘宁）近日，爱乡亲食品党支部和工会以“健康
好用心，美味爱乡亲”的企业文化为主题，为全体女职工定制专属节
日礼。

在妇女节当天，每一位女性员工均可领取一份节日礼袋，内含马克
杯/保温杯、小风扇。爱乡亲食品相关负责人表示，这份小礼物没有浮华
的装饰，却充满人文关怀，将爱乡亲“用心关怀，共同成长”的企业宗旨融
入其中。同期，企业还特别安排了插花活动，让大家在繁忙的工作之余，
愉悦身心，释放压力，增进交流，也在感受美、欣赏美、创造美的过程中，
度过一个温馨而有意义的节日。

此外，为庆祝妇女节，爱乡亲食品还安排了两份“健康好礼”，包括
邀请专业讲师举办一场健康养生讲座，并为女职工提供定向免费体检
的机会。上述负责人介绍，此举意在关爱女职工身心健康，增强女职工
自我保健意识。

爱乡亲食品方面相信，女性的每一次成长都是企业向上的力量，员
工的健康是品牌长红的基石。这个妇女节，企业希望以健康为礼、以匠
心为伴，与职工共同书写属于“她时代”的精彩篇章。

本报讯（记者 施珊妹）近日，为表达对全体女职工辛勤付出的诚
挚感谢，柒牌供应链特为每一位女职工准备了50元过节费。

与此同时，柒牌供应链响应晋江市总工会倡导，开展了女职工素质
提升活动，特邀蓝天瑞格心理知名讲师分享“遇见更美好的自己”，鼓励
女职工从职场到生活，从外在到内在，一起探索女性成长的无限可能，
绽放自信光芒。

活动现场气氛热烈，讲师通过生动案例和互动游戏，带领大家探索
内心世界，学会与情绪对话。活动特别设置了“情绪卡片”环节，每位女
职工写下自己的情绪关键词，分享当下的感受与期待。一张张卡片承
载着大家的喜怒哀乐，也让大家更加懂得如何关爱自己、理解他人。

此外，柒牌供应链携工会特别为女职工及职工女性家属送上了一
份贴心的健康礼物——免费“两癌”筛查。乳腺癌和宫颈癌是女性健康
的两大“隐形威胁”，早发现、早预防是关键。此次活动提供了专业的乳
腺和宫颈检查，帮助女职工更好地关注自身健康，防患于未然。

本报讯（记者 刘宁）近日，力诚食品组
织开设企业内训课，聚焦 2025年休闲食品行
业渠道变化与机会，由力诚食品GTM中心总
监曾进城做相关内容分享。

课上，曾进城围绕实际案例进行分析。他
提出，放眼当前，行业波谲云诡，内卷是必然结
果。而内卷的背后，大量的机会如同暗流涌动，
市场潜力仍然很大。在大势所趋之下，企业更
应该乘势而为，主动储备知识与技能，洞察渠道
发展趋势，为同心协力跨越新征程做好准备。

此外，他认为，行业动态的变化不仅直接
影响企业战略，更与每一个人的职业发展息
息相关。因此，企业员工在勤勉工作的同时，
也应该学习新技能与新知识，以应对机遇和
挑战的来临。

力诚食品方面表示，如今，各行各业都面
临着动荡与变革，挑战和机遇成为不少企业
的发展关键词。本次内训课意在助力企业员
工了解市场格局，洞悉发展方向，以从容应对
瞬息万变的行业变革与渠道崛起。
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本报讯（记者 柯国笠）日前，包装行业
开春首场全产业链盛会——第 31 届 Sino-
Pack中国国际包装展/PACKINNO包装制品
与材料展（简称“华南包装展”），于广州广交
会展馆举行。今年，晋江市工业设计与时尚
创意协会组织近30家会员企业组成观展团，
到场观展学习、对接洽谈，重点考察包装工业
及AI包装设计与创新解决方案，探寻产品包
装升级新路径。

据悉，本次展会以“包装制品、包装工业、
印刷、标签”四展联动形式亮相，15个展馆集
中呈现包装全产业链的新技术、设备与材
料。本届展览规模盛大，展览面积达15万平
方米，吸引了超 2100家参展商，全面展示包
装、制品、印刷、标签及前沿解决方案，吸引众
多专业观众踊跃参与，现场气氛热烈。

展会期间，该协会代表团一行深入对接
AI包装解决方案供应商，探讨将智能标签、溯
源系统等与晋江各行业包装产业融合的可行
性，以期通过包装革新增强产品附加值与市
场竞争力。

不少晋江企业在交流中表示，企业亦需
借力AI技术突破同质化竞争困局，AI不仅能
提升设计效率，还能通过数据分析精准捕捉
消费趋势，为品牌注入年轻化、高端化基因。

晋江市工业设计与时尚创意协会相关负
责人表示，随着“包装+AI”应用场景的深化，
技术与文化的结合或将成为企业破局消费市
场、实现品牌跃升的关键动能。此次展会为
各行业与包装产业搭建了跨界协作的桥梁，
希望通过帮助晋江企业对接前沿包装设计，
帮助更多企业提升竞争力，推动“晋江创造”
更好地出海。

晋江设计企业组团
参观华南包装展


