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激发新活力 共筑嘉年华
晋江六大建材专业市场积极备战2025年福建建博会

本报记者 王云霏 张晋福
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晋江经济报社 晋江市磁灶商会
福建省晋磁集团有限责任公司主办

第七届中国（晋江）国际家装建材博览会暨2025年福建建博会的筹备工作正如火如荼地推进。本届展会联动晋江六大建材专业市场，增加了展览面积，进一步扩大展会影
响力。

新年伊始，晋江六大建材专业市场已经集思广益，准备通过资源整合、优势互补，共同营造浓厚的商贸展销氛围，携手打造一场别开生面的以家居建材为主题的嘉年华，为
产业的持续健康发展注入新的活力。同时，各专业市场负责人也积极建言献策，期待晋江建陶企业塑造良好的品牌形象，同时在镇村构筑磁灶陶瓷文化，奋力擦亮磁灶“千年瓷
都”的靓丽名片。

2025年福建建博会将立足产区优势，整合
多方资源，联合海西建材城、海峡国际五金机电
城、天工陶瓷城、世华陶瓷城、东山陶瓷城、张林
建材市场等六大建材专业市场，总展览规模达
30万平方米，涵盖建筑陶瓷、古建材料、陶瓷原
料、建材机械装备、日用陶瓷、家居用品、五金制
品和藤铁竹木家具等家居建材上下游产业链。

“一定要让展会人气‘聚’起来，生意‘旺’起
来！”为了共同打造这场嘉年华，六大建材专业
市场负责人不约而同地表示，将配合2025年福
建建博会全力造势。

展会要“出圈”，首先必须做好宣传推广。
有效的宣传推广能够吸引目标观众和参展商的
注意，提升展会的知名度和影响力，从而确保展
会现场人气旺盛。为此，各建材专业市场纷纷
整合资源，充分利用广告牌、宣传板、社交媒体、
行业网站等渠道，发布展会信息，在展会前夕将
进行高频次的推广，通过线上线下相结合的方
式，扩大这场嘉年华的影响力和知名度，吸引更
多采购商共襄盛举。

几家专业市场负责人告诉记者，他们计划
通过广告车、大篷车搭配喇叭播音、放热气球等
方式，让展会宣传更接地气，送达率更高，气氛
更热烈。此外，“中国陶瓷名镇 晋江·磁灶”高
铁冠名列车是很好的宣传载体，可以借由专列，
在2025年福建建博会前夕针对展会时间、内容
进行宣传推广。

如何让展会效果实现“1+1>2”？各建材专
业市场负责人可谓“脑洞大开”，比如，计划在展
会期间，组织运动友谊赛，增加对行业内运动爱
好者的吸引力；举办建陶行业相关技能大赛，为
展会增加看点和专业度；引导入驻品牌发布新
品或促销活动等，造浓展销氛围。

不久前，海西建材城“摊玩夜市”项目正式
签约。该夜市旨在打造一个集美食、娱乐、购
物、文化于一体的综合性夜市，成为磁灶镇一条
特色夜间消费街区。“目前，海西建材城已吸引
400多家商户入驻，这为夜市的入驻和发展奠
定了坚实的基础。夜市计划引入多元化的商
户，有望在 2025年福建建博会期间开市，希望
届时能够为展会增加人气和活力，为观展商带
来丰富的体验。”海西建材城常务副总经理庄言
培表示。

福建磁商投资发展有限责任公司总经理、
磁灶镇青年协会会长吴灿坤则表示，2025年建
博会期间，青年协会计划与《晋江经济报》共同
策划一场“陶二代”沙龙活动，将围绕产业转型
升级等热门话题进行思想碰撞。

“2025年福建建博会期间，我们准备抢抓
‘国补’机遇，广泛宣传动员商户参与其中。”天
工陶瓷城管委会负责人林树滩表示，2024年第
四季度开启的“国家补贴+以旧换新”，让家居消
费产业链上的企业都大大受益，3000亿元的

“国补”资金不仅让消费者享受到了实惠，也带
动了陶瓷行业的终端销售业绩。2024年11月，
天工陶瓷城通过专场对接、多渠道宣传等多项
措施，发动十家优质商户参与“国补试水”，效果
超出预期。

“国补”拉动的以旧换新热潮将在今年得以
延续，包括天工陶瓷城在内的众多专业市场纷
纷计划引导商户抓住政策利好机遇，撬动更多
二次装修、改善居住等需求，在为广大消费者带
去优质优价产品的同时，也进一步激发市场活
力，推动陶瓷行业健康发展。

除“国补”外，各大市场还将在展会期间精
心策划有针对性的营销活动。“去年，我们组织
了建材家装相关商户参展，展品涵盖家装照明、
开关插座、电线电缆、管道、瓷砖美缝保温材料
等。”海峡国际五金机电城市场运营总监胡飞辉
介绍，今年，市场将发动入驻商户针对建材家装
类产品开展促销活动。

抢抓“国补”机遇、策划各类营销活动，这些
都是各大专业市场不断探索、直面挑战的缩
影。近年来，各大专业市场一方面积极引进配
套商家和优质商品，丰富品类，满足消费者的多
样化、个性化需求；另一方面，不断加强内部管
理，提升服务质量，为采购者提供更加便捷、舒
适的购物体验。

当前建陶企业之间的竞争愈发激烈。
“为了在市场中脱颖而出，建陶企业不仅需
要注重产品质量的提升，更要加强品牌塑造
和宣传推广的力度。”各建材专业市场负责
人对此不谋而合。

佛山陶瓷品牌在国内乃至国际市场上都
享有较高的知名度，这得益于其强大的品牌建
设和推广能力。晋江陶瓷可以学习佛山陶瓷
的品牌运作经验，通过广告宣传、展会推广、网
络营销等多种方式提升品牌知名度和美誉
度。在很多同行处于观望状态时，晋江陶瓷更
应注重品牌塑造，打造具有独特魅力和文化内
涵的品牌，以吸引更多消费者的关注和喜爱。

此外，佛山陶瓷产业的集聚效应和升级
发展为其品牌化进程提供了有力支撑。晋
江陶瓷可以借鉴佛山陶瓷的经验，推动产业
集聚和升级发展，形成规模效应和竞争优
势。通过优化产业结构、提升技术水平、加
强产业链合作等方式，晋江陶瓷可以进一步
提升整体实力和市场竞争力。

在广告宣传方面，早前，晋江陶瓷企业
主要依赖户外广告等较为传统的方式，随着
互联网和移动设备的普及，其影响力逐渐减

弱。随着消费者对家居品质要求的不断提
升，以及年轻一代成为消费主力军，他们对
陶瓷产品的个性化、多样化需求日益增加。
新媒体运营能够更直接地触达这些消费者，
满足他们的需求。

小红书和抖音等平台以短视频和图文
形式为主，更加符合消费者的信息接收习
惯。这些平台不仅能够帮助陶瓷企业展示
产品特点和优势，还能通过用户生成内容和
口碑传播，提升品牌信任度和美誉度。如
今，晋江陶瓷品牌直播带货早已屡见不鲜，
几大建材专业市场也经常组织相关的培训，
邀请网红到市场“探店打卡”等，以寻求新的
市场增长点。

“我们会在直播中发放一些现金抵用
券，消费者领取之后，就有可能到线下门店
使用。”马可波罗瓷砖晋江门店的相关负责
人介绍。陶瓷产品直播带货与服装食品等
快消品在销售模式上存在差异，陶瓷产品由
于其特殊性，一般不直接通过直播带货实现
购买，而是采用发放代金券等方式吸引消费
者，并引流到线下门店体验、挑选，完成交
易，实现线上线下的无缝对接。

营造浓厚氛围
开放夜市、抢抓“国补”机遇、大力促销

塑造品牌形象
产品提质、宣传推广、新平台运用

作为中国陶瓷重要发源地之一，始于南朝的
磁灶陶瓷，有着1500多年的烧制历史，并曾随着
泉州港的兴盛，从内销民窑一跃成为东南沿海重
要的外销陶瓷生产基地，见证了宋元中国海丝商
贸的荣光。改革开放以来，磁灶陶瓷产业得到跨
越发展，成为国家级技术创新陶瓷工业示范基地
和国家级星火区域性陶瓷建材支柱产业区，是全
国四大建筑陶瓷生产基地之一和全国主要建筑
陶瓷集散市场之一，也是全国品类最齐全的陶瓷
生产区域，先后被授予“中国陶瓷重镇”“中国陶瓷
名镇·磁灶”等荣誉称号。2019年，“磁灶陶瓷”更
是获得国家地理商标认证。

“磁灶陶瓷的历史文化底蕴如此深厚，是
中华优秀传统文化的杰出代表。磁灶可以陶
瓷为媒，构筑晋江人的精神家园，从而让大家
更直观地感知陶瓷文化。”天工陶瓷城管委会
负责人林树滩建议，可以在磁灶镇入口处、主
干道等关键位置，结合磁灶陶瓷的产品和特色
进行布置。比如，利用色彩鲜艳、造型各异的
马赛克产品，拼成具有磁灶基因的景观墙；摆
放大幅磁灶窑 IP“磁小龙”等，让其生动可爱的
形象更加深入人心。

陶瓷文化的构筑，还可以和产业有机结
合。“目前，晋江不少品牌陶瓷企业的生产十分
规范，自动化程度较高，车间整洁，具备开放的
条件。”海西建材城常务副总经理庄言培建议，
可以通过规划一条陶瓷工业旅游线路，通过接
驳车服务，组织专业观展商、海外采购商到企
业参观。

这条陶瓷工业旅游线路可以串联起磁灶
金交椅山窑址，以及多家知名陶瓷品牌企业的
展厅、现代化生产车间。参观者不仅可以到展
厅欣赏不同企业风格各异的拳头产品，还能通
过先进的生产设备和忙碌的生产线，深入了解
不同陶瓷品类的生产流程和制作工艺，感受到
晋江陶瓷产业的现代化和智能化。同时，接驳
车上还可以配备专业讲解员，提供生动有趣的
解说和互动体验。

通过这条陶瓷工业旅游线路，海外采购团
和专业观展商不仅能够深入了解陶瓷产业

的生产流程和制作工艺，还能与品牌企
业进行面对面的交流和合作。

构筑陶瓷文化
镇村景观布置、
规划工业旅游线路

磁灶镇陶东路口的磁灶窑
IP“磁小龙”。

2025年福建建博会各项准备工作
正如火如荼进行中。

海西建材城草地音
乐节活动。

顾客在晋江建材专业市场挑选瓷砖顾客在晋江建材专业市场挑选瓷砖。。
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