
让技术为企业发展赋能，已经逐渐成为
企业发展的共识。

全链条的数字创新，极大地提升了盼盼
食品的生产效率和产品质量。

在生产环节，盼盼食品在全国推行 5G
智能工厂，通过数字化的改造，提高产品效
率与品质稳定性；在原材料供应链端，盼盼
食品采用原产地端对端采购，实现原材料智
能化追溯；在产品研发端，盼盼食品长期与
工程院院士保持密切接触，为盼盼提供食品
安全、健康营养、研发生产等专业支持；在食
品安全端，盼盼食品的每一块面包、每一包
薯条都有一个电子编码，可全方位进行食品
溯源，甚至可以追溯到原辅材料来自哪个批
次。

上述的做法，在晋江食品行业并非个
案。2024年，晋江食企从工厂、供应链、物流
等多个环节全面进行数字化改革，并取得了
不错的成绩。

蜡笔小新各项数据通过福创工业互联
网平台+“天味”食品云应用实现自动采集、
实时传输、系统运算，在控制中心的智慧大
屏上，生产进度、产品库存、质量情况等实时
数据一目了然。此外，蜡笔小新果冻车间的
智能码垛机，将原本人工近 30分钟的码垛
时间缩短至 15分钟；据蜡笔小新有关部门
统计测算，仅2024年一年，就有望降低生产
成本1000万元，通过技术变革实现提质、降
本、增效。

喜多多与福建联通合作，在晋江总部打
造全新的智能椰果种植车间，通过高精度传
感器与全智能环境调控系统，不仅实现了种
植环境的精细管理，也极大地提高了原料供
应的稳定性与质量。此外，在“5G+工业互
联网”的技术赋能下，喜多多还解决了生产
过程中信息不透明、物料管理粗放、人力浪
费、生产协同效率低等问题，尝到了技术变
革的“甜头”。

不只是关注市场本身，降低生产过程对
环境的影响，已经成为食品产业面临的重要
课题。

截至目前，盼盼食品已先后推动安徽滁
州盼盼食品有限公司、安徽小岗盼盼食品有
限公司、晋江盼盼饮料有限公司完成零碳工
厂改造。未来，盼盼食品将推动集团旗下其
余工厂实现零碳化。

向上下游供应链要“绿”值的不只是
奇峰。

去年4月，晋江拓普旺防霉材料有限公
司与香港理工大学晋江研究院在香港举行
了合作签约仪式，双方合作的核心内容包括
联合开发新型的食品保鲜解决方案。其中，
所有方案将以环保和安全为前提，依托于天
然物质，力求在延长食品保质期的同时，保
持食品的天然品质和营养价值。

晋江食品：做深单品 做优新品
本报记者 蔡明宣 陈巧玲

2024 年，扩大内容、增强消费成为不少
企业的工作重点。这一年，消费者不仅追
求物质需求的满足，更加注重情感共鸣与
精神价值的实现；这一年，产品创新与数字
提速成为消费增长的重要引擎；这一年，绿
色消费、药食同源等理念深入人心，成为消
费新风尚；这一年，企业一边卷国内市场，
一边向外寻求新市场……

在这些趋势下，我们看到不少晋江食品
企业以科技、创新为核心动能，通过做深单
品、做优新品，以绿色发展走出了新的增长曲
线，在自我较劲和充分竞争中打造出了自己
的“硬实力”。

无论市场有多少不确定性因素，产品始终
是企业的立身之本。不同于以往火爆的跨界
热、跨品类火，2024年，许多食品企业的研发方
向都回归自己的拳头产品品类，继续做“大健
康”文章，更踏实地耕耘本业。

《中国健康养生大数据报告》指出，目前我国
健康养生市场规模已超过万亿元；而魔镜市场情
报也显示，“药食同源”市场近一年销售额也达到
将近234亿元，市场规模同比增长22.3%。

紧跟市场风口，晋江食企全方位锚定“大健
康”赛道。记者盘点发现，晋江食企的深耕方式
各有不同：主要集中在细分“大健康”赛道聚焦
新品类，创新产品功能性让产品更符合“大健
康”概念，还有通过优化产品配方和生产工艺让
产品更健康。

锚定“大健康”的细分赛道——“药食同
源”，盼盼食品推出子品牌“三方四季”，并为全
国山姆会员店特别定制“三方四季”雪梨枇杷
露。目前，该产品已在山姆App平台上累积收
获超过 7000 条消费者评价，好评率高达近
98%，月销售量更是突破10万件。

随着“三方四季”雪梨枇杷露进驻山姆，“椰
子跳动”咸柠气泡香椰水登陆Costco，“盼盼茶
上茶”大红袍进入麦德龙……盼盼饮料凭借健
康、中式养生的定位逐渐俘获了越来越多关注

“轻饮”的消费者。不仅如此，其销量数据也很
可观。根据官方信息透露，在 2024年，盼盼饮
料的销售额预计复合增长率超过50%。

聚焦“功能型”食品，助力品类转型，奇峰的
做法堪称典型。

女孩子补气血的富铁软糖、保护眼睛的
蓝莓叶黄素果汁软糖、助消化的儿童鸡内金
软糖……在奇峰食品展厅，上百款软糖让人应
接不暇。从早期的“淀粉软糖”到“肠衣软糖”，
再到如今的“夹心功能软糖”，奇峰食品始终聚
焦品类创新与研发提升。

“当健康成为大食品行业的主基调，新消费
环境下，糖果在满足味蕾体验的基础上，更倾向
于兼顾美味和健康功能性。”奇峰食品总经理林
景昌说。

此外，以“大健康”为概念，深挖“无糖”“天
然”“航天技术”等产品概念，已成为晋江食企的
标配。

2024 年，晋江食企的产品配料表全线升
级。盼盼食品梅尼耶饼干系列所采用的低GI
（血糖指数）技术、饼干可调节成型工艺，以及
坚果锁鲜技术、米乳多重分段酶解技术、乳酸
菌协同发酵技术、椰子跳动数款饮品所采用的
科技基酶解技术等多种工艺；蜡笔小新的果冻
不仅有真水果，还有天然益生菌；泉利堂的一
颗蜜饯的配料表里只有鲜果、水和白砂糖……

谈及 2025年，不少业内人士表示，随着消
费者对饮食与健康之间关系的日益重视，健康
食品的需求将持续增长，传统企业可通过丰富
产品线增加植物基食品的选择。

避开同质竞争，出海寻找第二增长线，是国内企
业这几年很热衷的事。

在出海这件事上，中国食企冲向海外，早有先
例。2024年，这种趋势更为明显。2024年6月初，盒
马自有品牌商品已分别入驻美国最大的华人连锁超
市“大华超市”和北美最大的华人购物网站“亚米网
站”；蜜雪冰城继续海外扩张，截至目前其在海外已
经拥有接近4000家海外门店；茶百道将2024年视为

“出海元年”……
晋江食企紧跟这股热潮，从与晋江关联度较高

的东南亚国家入手，其发展态势可谓迅猛，交出的成
绩单也十分亮眼。

作为生产烘焙、饮料等产品的企业，两年前，盼
盼食品开始以自主品牌布局海外市场。截至目前，
盼盼食品自主品牌“panpan”整体出口销量同比增长
30%，其中东南亚和中东市场表现尤为抢眼。

为实现品牌出海战略，盼盼食品采取了分阶段、
循序渐进的方法，以确保品牌在国际市场上的稳健
发展和成功扩张。

前期，作为出海战略的铺垫，盼盼食品着眼于采
购印尼的优质原辅材料，确保产品的品质可控。通
过与当地供应商建立稳健的合作关系，盼盼食品逐
步积累了对东南亚市场的认识，为后续的市场拓展
奠定了基础。

随后，盼盼采取“两条腿”合作模式，通过海外经
销商模式，对东南亚的批发市场、电商市场等进行渗
透；借助优质代理商的资源，与大型连锁商超、优质
连锁便利店进行合作，实现市场的布局，以此提升品
牌知名度和影响力。

盼盼食品集团董事长蔡金垵透露，下一步，盼盼
食品将加快海外布局，持续加大跨境电商贸易，通过
参加东南亚各种优质展会，深度布局共建“一带一
路”国家市场。

龙头企业加速进行海外布局，中小企业通过协
会抱团合作，紧跟其后。

2024年 11月，晋江市食品行业协会组织 30家
企业近 50人赴印尼商务考察，调研食品市场需求、
举办采购对接会、了解法律法规及投资环境，深入接
触当地政府、商会、园区及企业，探索合作机会。

除了品牌出海外，晋江食企还通过海外品牌收
购、海外资本合作、海外品牌联姻、海外设厂等各种
创新手段，加速品牌出海，寻找市场增量。

不可否认，出海既是风口，也是不少企业不得不
做的必选项。然而不少业内人士表示，拓展海外市
场并非一蹴而就，晋江食企不仅要面对国外品牌的

正面竞争，还需要面对层出不穷的
贸易壁垒和政策限制，企业在

拓展渠道的过程中，可借助
晋江海外华侨资源进行本
地渠道的拓展与落地，同
时要不断强化国际供应
链的搭建。

当前，国内市场持续“卷卷
卷”，品牌营销面临不小挑战。“碎
片化”“去中心化”“品牌年轻化”

“个性化”等被频频提及，在传播
环境越发复杂的当下，“出圈”并
非易事，借助品牌事件，通过深入
人群与场景洞察，找到适合年轻
人的营销方式，成为本土品牌提
升品牌力的关键点。

晋江食企持续用好“体育+”，
开拓消费新场景。

2024 年，作为“2024 奥运会
中国代表团官方赞助商”的盼盼
食品，在巴黎奥运会上火出圈。
一个很重要的原因在于其充分整
合全域资源，以组合拳的方式实
现了赛场内外的有机联动，并构
建起完整而立体的营销闭环。

在场内，作为盼盼食品的代
言人，张雨霏等多位奥运选手奋
勇拼搏，展现更高更快更强的奥
运精神，生动诠释盼盼食品力争
上游、追求卓越的品牌信念；在场
外，盼盼食品选择在埃菲尔铁塔
旁举办盼盼之家巴黎体验店活
动，把中国美食与中国非遗跨界
融合，成为一道独特而亮丽的风
景线。

无独有偶，在 2024年特步晋
江马拉松赛上，力诚、蜡笔小新、
有零有食、鲜之惠等企业纷纷加
入……“食品+体育”不单是企业
的一种事件营销，更是拓展新场
景、打造企业文化的一种绝佳途
径。

代言热，始终是食品企业的
典型营销方式之一。

去年 7月份，金冠食品官宣
签约演员白鹿为全新代言人，通

过在社媒上一系列代言人营销作
用，金冠成功跨越，与年轻消费群
架起情感共鸣的桥梁，不仅提升
品牌在年轻群体中的认知度与好
感度，更通过白鹿的正面形象与
广泛影响力，为品牌注入新鲜活
力与年轻血液，开启品牌破圈增
长的新篇章。

实际上，签约品牌代言人早
已成为诸多品牌营销的“兵家常
用之计”。业内人士表示，在新
消费时代背景下，品牌与消费者
的有效对话成为市场突围的关
键。对品牌来说，签约品牌代言
人的营销手法屡见不鲜，借势品
牌代言人的营销力，将品牌、产
品的知名度再度提上一个台阶
已经成为许多知名品牌多年来
的常规操作。

“零食+彩票”的跨界合作，为
晋江食企探索出一条新通路。

去年 7月，盼盼零零嘴与福
建体彩达成战略合作，盼盼零零
嘴省内 20多家门店均可代理并
销售体育彩票。同时，盼盼零零
嘴还可通过福建体彩与其旗下
各地区的体彩实体店进行跨界
营销。

对消费品牌而言，联名已是
常见的营销手段，食品行业尤
甚。其背后有彩票成为年轻人

“新宠”的主因，更反映了零食店
从当初的“流量渠道”到如今红海
一片的竞争环境下，企业们需要
寻找新的营销点来巩固并引入新
流量。

2025 年，抢抓流量，贴紧年
轻人的需求，将是晋江食企持续
思考、寻求破圈的关键所在。

避开深水区 出海寻求第二增长曲线

回归产品 强化“大健康”属性

食企跨界 焕发品牌新活力

向“新”向“绿”澎湃食企新动能
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