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晋江经济的显著特点在于民营经济活力足、
传统产业集群优势明显、品牌簇群集聚形成。目
前，晋江已培育出1个超三千亿元的鞋服产业、1
个超千亿元的纺织产业，并拥有 46个中国驰名
商标、15个“国字号”区域品牌。

二十六年前，这样的成绩难以想象。
20世纪90年代初，晋江制鞋产业逐渐兴盛，

但多数企业仍处于贴牌加工的初级阶段。实体
经济要壮大，光埋头生产不行，必须有自己的品
牌。1999年，晋江决定在“家门口”办展，首届鞋
博会应运而生。晋江鞋博会的举办为晋江制鞋
业的发展注入了强劲动力，晋江鞋业企业借此平
台展示品牌、抱团发展，逐步从“贴牌加工”转向

“自主品牌”的发展道路。
安踏无疑是典范。2001年 4月 20日，时任

福建省省长习近平出席第三届晋江国际鞋业博
览会。在安踏展馆，他叮嘱企业，一要把好产品
质量关，二要创立自己的品牌。

“安踏跟福建多数民营企业一样，就是从那
时候开始，步入了发展的快车道。”时至今日，安
踏体育董事局主席丁世忠仍感到这一幕仿佛就
在昨天。就在那一年，安踏在北京开设了第一家
专卖店，开始了大规模全国性品牌推广计划，次
年即荣获中国体育用品界运动鞋类民营企业第
一个“中国驰名商标”。

这一嘱托成为晋江企业砥砺前行的宝贵精
神财富。此后，361°、特步、中乔体育、卡尔美等
品牌如雨后春笋般涌现，不仅在国内市场占据一
席之地，更在国际舞台崭露头角。如今，全球每
5双运动鞋中就有一双是“晋江造”，这不仅是晋
江品牌的实力体现，更是“晋江经验”在全球市场
上的生动实践。

传统产业长盛不衰，成为晋江实体经济发展
的压舱石。而在保持传统优势的同时，晋江企业
在创新中也迈出了坚实的步伐。

“这是我们和北京石墨烯技术研究院联合创
办的实验室研究出的成果，可谓‘三年磨一剑’。”
泉州市星达鞋服材料有限公司总裁庄刚松展示
的格林卡碳纤维，在今年晋江鞋（体）博会上备受
客商青睐。该碳板融入石墨烯技术，弯曲力比传
统碳板提升一倍以上，弯曲强度也增加近一半。

“晋江鞋（体）博会的科技含量逐年增加，我
们也不能落后。”庄刚松说，插上“石墨烯”的翅
膀，星达不仅推动石墨烯技术成果从“实验室”走
向“生产线”，产品附加值也得到了提升。当初首
届鞋博会上的小型商贸商，如今已转型为生产
商，并成为TPU行业的龙头企业。

作为晋江鞋（体）博会的老朋友，近年来，晋
江市凯嘉机器制造有限公司不断研发推出新设
备，如全自动双色EVA射出发泡成型机、全自动
PU浇注发泡成型机、全自动冷热压成型机等，都
在展会上大放异彩。其中，凯嘉机器一款国内首
创的全自动橡胶注射机，实现了双色一次注射成
型，将原本需要多个工艺流程才能完成的工作简
化为一次性成型，极大地提高了生产效率。

“每一届展会我们都在。晋江鞋（体）博会帮
我们打开了国际市场，也让我们有机会学习世界
先进的鞋机技术。”晋江市凯嘉机器制造有限公

司副总经理许礼桑说，从依

赖进口到自主研发，晋江鞋机已能独当一面。“如
今，晋江鞋机在国内外市场都有很大竞争力，在
很多发展中国家，晋江鞋机就是中国高端设备的
代名词。”许礼桑告诉记者，目前，该公司合作客
户遍布 30多个国家和地区，今年鞋（体）博会期
间，他们斩获了近3亿元的订单。

本土品牌在晋江鞋（体）博会上大放异彩的
同时，更多国际知名品牌也通过这个平台走进晋
江，落地生根、开花结果。

2004年，拥有 70多年鞋机制造史的意大利
满誉集团与晋江市中泰鞋材鞋机发展有限公司
合资成立意中制鞋机械有限公司；2006年，台湾
钜钢机械股份有限公司原董事经理龚信嘉到晋
江投资设立钜闽机械有限公司……知名品牌的
加入，进一步丰富了晋江鞋业产业链的内涵。

始终坚持以发展社会生产力为改革和发展
的根本方向，这是“晋江经验”的重要内容之
一。遵循这一指引，晋江鞋（体）博会不仅见证
了晋江本土品牌的崛起，更串起了晋江鞋业产
业链，从“一根丝”到“一双鞋”一应俱全。如
今，晋江鞋（体）博会已成为集商贸对接、品牌
展示、高端论坛、趋势发布等功能于一体的国家
级、国际性专业展会，也是目前全国乃至全球运
动鞋服行业规模最大、规格最高、影响
力最大的展会之一。

“每届晋江鞋（体）博会的主
题都在变，但有一个关键词
始终不变——科技创新。
从最新产品、最新装备、
最新技术等多维度，
我们集中展示产业
提质创新的强劲
动力，让各类先进
优质生产要素向
发展新质生产力
顺畅流动和高效
配置，推动传统
产业向高、向绿、
向智跃升，提升
产业链韧性和安
全水平。”晋江鞋
（体）博会承办方
负责人，晋江市贸
促会、晋江市国际商
会会长孙水滨说。

步入位于晋江市鞋业大厦三楼的中国（晋江）国际鞋业暨国际体育
产业博览会［以下简称“晋江鞋（体）博会”］展厅，一幅生动的晋江鞋服
产业发展画卷徐徐展开，全方位展示着“晋江智造”的非凡魅力与创新
能力。自今年下半年正式开放参观以来，以晋江鞋（体）博会的创办历
程为脉络、全方位展示晋江鞋服产业链发展蜕变历程的晋江鞋（体）博
会展厅，已然成为海内外宾客了解晋江产业特别是鞋服产业发展的重
要打卡点。

1999 年，顺应产业发展需求，首届晋江国际鞋业博览会成功举
办。自此，晋江鞋（体）博会与晋江实体经济的发展紧密相连，成为观察
晋江产业变迁、发展脉络的重要窗口。

二十六年来，从家庭作坊式的粗放生产，到现代化、智能化的精益
制造；从贴牌加工的初级阶段，到自主品牌的崛起，再到与国际巨头“掰
手腕”，晋江鞋服产业在不断创新中实现质的飞跃。

也是在这二十六年里，晋江鞋（体）博会从无到有、从小到大、由弱到
强，“金字招牌”愈擦愈亮，成为引领晋江鞋服产业走向全国乃至世界的
重要平台。二十六载风雨兼程，晋江鞋（体）博会与晋江民营经济发展同
频共振，为谱写“晋江经验”新篇章贡献力量。

12月19日，中共晋江市第十四届代表大会第四次会议胜利闭幕。
本次党代会报告指出，要推动科技创新和产业创新深度融合，加快发展
新质生产力。作为引领晋江鞋服产业走向全国乃至世界的重要平台，
晋江鞋（体）博会将继续发挥平台优势，以实际行动创新发展“晋江经
验”，助力晋江产业实现更高质量的发展。

从“一枝独秀”到“百花齐放”

本报记者 吴晓艳 施珊妹 董严军

市场化运营 激发新活力
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4 创新发展“晋江经验”在中国式现代化建设中奋勇争先

晋江鞋（体）博会：

高举“晋江经验”旗帜 推动产业高质量发展

晋江鞋（体）博会发展史是晋江实体
经济发展的一个缩影。从 1999年首届鞋
博会的成功举办，到如今成为国内外知名
的鞋业、体育用品盛会，晋江鞋（体）博会
不仅见证了晋江鞋业的崛起，更彰显了晋
江人爱拼敢赢的奋斗精神。

回望起点，1998年，面对全球经济一
体化的浪潮，晋江市委、市政府高瞻远瞩，
提出“品牌强市”发展战略。彼时，晋江鞋
业已初具规模，但如何在激烈的市场竞争
中脱颖而出，成为摆在晋江人面前的一道
必答题。于是，首届晋江鞋博会在晋江
SM国际展览中心拉开帷幕，它不仅为本
土鞋企提供了一个展示自我的平台，也为
企业开拓市场、打响品牌，以及树立城市
形象开辟了新路径，更开启了这座城市通
过展会经济推动产业升级的先河。

然而，晋江鞋博会的创办并非一帆风
顺。彼时，晋江的会展业仍处在起步阶
段，缺乏资源与经验，怎么办？办成什么
样？大家心里都没底。

“首届展会参展商仅 200多家，大多
是晋江本土企业，但大家都说效果很好。”
晋江鞋博会展务组工作人员吴文旭回忆。

此后，为了吸引更多展商和客商，晋
江全市上下齐心协力，党委政府、各级部
门、行业协会及企业纷纷发挥自身优势招
商引资，甚至邀请奥运冠军、明星等站台
助阵；不少展商还邀请自己的客户、合作
伙伴前来观展、采购。正是这种党政企团
结协作、爱拼敢赢的精神，推动了晋江鞋
（体）博会不断成长和发展。

2003年，第五届晋江鞋博会正式升格
为国家级的国际性制鞋工业展会，沿用四
年的“晋江国际鞋业博览会”更名为“中国

（晋江）国际鞋业博览会”，影响

力与品牌效应不断扩大，展会阔步走向市
场化、规模化、国际化轨道，并逐步实现

“政府搭台、企业唱戏”。随着本土鞋服企
业向体育产业转型，晋江体育产业链条日
益完善。2016年，同步举办体博会，在展
示鞋机、鞋材、成品鞋等鞋类产品基础上，
开始深度挖掘冰雪、足球、户外、泳装等细
分领域的新趋势、新工艺、新材料、新科
技，助推晋江擦亮“体育之城”名片。

与展会规模相匹配，晋江鞋（体）博会
的举办场馆也经历了多次变迁：从最初的
晋江 SM国际展览中心，到 2010年第十二
届晋江鞋博会迁址晋江美旗城，再到
2021年第二十三届晋江鞋（体）博会起，举
办场馆定址晋江国际会展中心，每一次变
迁都见证了晋江鞋业产业的不断壮大和
升级。

“晋江鞋（体）博会场馆的变迁，是晋江
鞋业产业快速发展的缩影，更是晋江敢为
人先、爱拼敢赢精神的体现。”晋江鞋（体）
博会承办方相关负责人介绍，在美旗城办
展期间，每年都需要修缮展馆、布置场地，
做好后勤保障。因为是泥土地面，遇到下
雨天气更是泥泞不堪。但这一切都没有阻
挡晋江前进的脚步，“尽管条件比较艰苦，
但大家都很有拼劲，都想把展会办好。”

始终坚持在顽强拼搏中取胜，晋江鞋
（体）博会做到了。从首届 200多个参展
商到如今 2443个展位，展会累计展出总
面积逾 71万平方米，与会专业观众遍及
世界 70多个国家和地区，以及国内上百
个城市。同时，展商遍布全球、展品品类
齐全、现场服务到位、配套活动丰富多彩，
使晋江鞋（体）博会赢得“中国十大魅力展
会”之一的美誉。

敢为天下先 爱拼才会赢

参天之木，必有其根；怀山之水，必有其
源。晋江鞋（体）博会的盎然生机，根植于实体
经济的深厚土壤，得益于晋江制鞋产业链的蓬
勃发展。

近年来，晋江鞋（体）博会不断创新求变。
其中，携手阿里巴巴集团，打造“线上鞋（体）博
会”这一跨越时空限制的全新展会模式，并致
力于将其打造成线下展会的配套，让晋江鞋
（体）博会成为永不落幕的行业盛会。该模式
不仅为参展商和采购商搭建了无缝对接的便
捷桥梁，更彰显了晋江鞋（体）博会与时俱进、
勇于探索的精神风貌。

面对改革的新要求，晋江鞋（体）博会
主动适应，积极转变办会理念。今年，晋江
鞋（体）博会更是成功转型市场化办展模
式，遵循“市场运作、节俭办会、注重实效”
原则，为海内外客商呈现了一届务实、高效
的行业盛会。

主办单位自行筹资、自负盈亏；场馆采用
收费模式，企业付费参展；围绕企业需求设置
活动，充分让企业唱主角……第二十五届鞋
（体）博会，参会客商达 21.2万人次，达成意向
成交额 360.2亿元，较 2023年增长 15.6%，再次
证明了晋江鞋业及体育产业的强大吸引力和
无限潜力。

“走出依赖政府资源办展的‘舒适区’，第
二十五届鞋（体）博会首次全面实现市场化招
商招展，并实现收支平衡，充分展现了晋江鞋
（体）博会作为行业标杆的品牌实力。”晋江鞋
（体）博会承办方相关负责人表示。

据介绍，上级会展政策调整之后，晋江市
贸促会和晋江市国际商会主动补位，全面承担
起晋江鞋（体）博会的日常管理和运营工作，稳
步推进展会运营模式市场化。

“我们通过向社会购买服务，将鞋（体）博
会的氛围营造、展馆保障等各项细分业务发包
给协会、企业等第三方市场主体，同时与法国
智奥集团等专业展览公司深度对接，持续推动
鞋（体）博会市场化、专业化、国际化。”孙水滨
介绍，晋江鞋（体）博会坚持市场化导向，将提
升展会规格和展商品质作为重中之重。据介
绍，2025年，第二十六届晋江鞋（体）博会将重
新划分部分展区的功能定位，优化、整合、提升
品牌主题馆，并探索设立电商直播和新品发布
等新功能区。

值得一提的是，近两年来，晋江鞋（体）
博会的展位供不应求。“每年都有大量企业
渴望参展，但展位有限，竞争异常激烈。第
二十五届鞋（体）博会的招展工作开启后，
仅半个月时间，所有展位就已售罄。”晋江
鞋（体）博会展务组相关负责人说，目前，第
二十六届晋江鞋（体）博会相关筹备工作已
陆续启动，吸引了德国 DWSMA、北京叠加
态等知名企业负责人前来咨询参展相关事
宜。

据介绍，按照市场化要求，新一届晋江鞋
（体）博会相关展区的展位收费标准作出差异
化调整，旨在通过市场化的调节手段，让更多
有实力的品牌企业、高科技企业参展，以此提
升参展企业的整体质量，进一步优化参展企业
结构。

采购商是展会的生命力所在。晋江鞋
（体）博会高度重视推进国际化进程和供需对
接的提质增效，聚焦供需匹配的“精准对接”和

“双向奔赴”，在稳步增加国内客商数量的基础
上，不断提升海外客商的规模和质量。

“不仅如此，晋江鞋（体）博会还通过国
（境）外主流媒体、社交网络、专业杂志开展业
界推广，委托国内外专业展览公司在全球知名
专业展会上提升晋江鞋（体）博会的曝光率和
知晓度。”承办方预计，第二十六届晋江鞋（体）
博会将吸引海外专业客商 4500人自行前来采
购，同时有来自海外商协会及企业的代表 300
人参会。

“市场化办展是晋江鞋（体）博会持续发展
的必由之路。”孙水滨表示，“我们将继续坚持
市场导向，深化市场化改革，提升办展水平和
服务质量，努力将晋江鞋（体）博会打造成为更
具国际影响力的专业展会，为晋江制鞋产业链
的蓬勃发展贡献更多力量。”

晋江鞋（体）博会为凯嘉机器的新产品提供
了绝佳的展示平台。

19991999年年，，首届鞋博会在晋江首届鞋博会在晋江SMSM国际展览中心成功举办国际展览中心成功举办。。 根植于实体经济的深厚土壤根植于实体经济的深厚土壤，，经过经过2525年的创新发展年的创新发展，，晋江鞋晋江鞋（（体体））博会始终生机盎然博会始终生机盎然。。

作为中国体育运动品牌领先者，安踏集团力求在鞋（体）博会的平台上，为消费者展示最新研发成果。
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来
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