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坚守与创新

在晋江市政府“品牌立市”的
号召和指引下，劲霸男装在2000年
开始正式将自身品牌发展方向确
定为“茄克领先的商务休闲男装”。

当时，洪忠信遭遇的第一个
难题，就是要将与品牌定位冲突的
业务做减法。这其中最大也是最
难的一个，就是剥离当时作为企业
第二大利润来源的经编厂。他为
了说服家族成员做出这样的抉择，
花了不少气力。但后来的结果无
疑证明这个选择是对的，剥离后的
经编厂专注于经编面料领域，如今
也已经成长为行业的龙头企业。
而这之后，劲霸又透过价格杠杆实
现了对低端市场的优化，完成了渠
道的升级。

“伟大事业都基于创新，创新
决定未来。”洪忠信表示，劲霸男装
从家庭小作坊到规模化、品牌化发
展，再到以国际化视野构建未来，
都源起于 20多年前的一次重大的
抉择：在“产品为王”的时代，是继
续只做好产品，还是以产品为基打
造品牌？

8月 13日，中国全国民营经济
人士理想信念报告会在长春召开，

晋江市政协副主席、晋江市工商联
（总商会）主席（会长）、劲霸男装股
份有限公司董事长洪忠信参加并
作主题发言。

洪忠信表示，对劲霸而言，做
品牌就必须对营销系统进行结构
性变革，因为传统的区域差价非但
难以核算各个区域的销售成本，而
且影响品牌形象。

因此，2002年，劲霸在闽派服
装中率先推行了全国统一价和零
风险加盟。这一着险棋，为劲霸
的品牌发展奠定了坚实的基础，
从此心无旁骛做品牌，最终成为
全国商务休闲男装领域的领先
者。

成为“大写的人”

早在 2002 年，晋江就成立了
全国首家县级民间慈善机构。20
多年来，慈善资金规模不断扩大，
创造了民间慈善事业的“晋江速
度”和集体行善的“晋江现象”。

在这样一个乐善好施、急公好
义为精神基因的城市成长，洪忠信
自幼就怀揣着一个梦想——成为
像陈嘉庚那样“大写的人”，思谋为
公，心怀天下。

2019 年，将公司的经营管理

权传递给充满创新活力的年轻一
代，顺利完成了劲霸男装三代人
的传承接力后，洪忠信将更多的
精力投身于社会事务和公益事
业。如，近 4亿元（人民币，下同）
捐建英林中心小学及中心幼儿园
校区建设；联合发起成立了‘晋江
市英林心公益慈善基金会’，以品
牌化运营，打造可持续发展的公
益平台新模式，累计接收海内外
捐款已超过 4亿元……

作为中华全国工商业联合会
执委，洪忠信还参与了乡村振兴工
作，与云南省鲁甸县结对帮扶，捐
助当地中学图书采购，推动晋江产
业协会考察联动，探索投资助力当
地核桃油产业发展，通过产业、教
育、智慧三方面的帮扶，积极赋能
乡村振兴事业。

除此之外，为培养影响晋江未
来创新发展生态的新生代企业家
力量，过去多年，受晋江市委、市政
府委托，洪忠信还担任“领航班”

“混沌班”的班主任，与 90位晋江
创二代就坚守实业、公益责任、修
身持家、创新创业等方面毫无保留
地传授和分享。

“这些发乎于心的行动，是我
‘人生下半场’的序章，每一步都坚
实而充满意义。”洪忠信说。

洪忠信：成为像陈嘉庚那样“大写的人”
本报记者 施珊妹

本报讯（记者 李玲玲）近日，第二届
中国侨智发展大会晋江专场对接会暨侨界
新生代创新创业分享会举行。

此次活动聚焦更好地搭建海外人才、
侨商侨企及侨界新生代与福建的互动交流
平台，坚持“走出去+引进来”双向赋能，促
进人才链、创新链、产业链贯通融合，邀请
了近 20个国家（地区）的 80名海外高层次
人才和62个国家（地区）的300多名海外社
团领袖、侨商、客商代表参加，与晋江 600
多个企事业单位、创投机构等进行对接洽
谈。其间，代表们还分10组考察了晋江重
点园区、平台及企业等。

创新谋发展 侨智创未来
第二届中国侨智发展大会晋
江专场对接会暨侨界新生代
创新创业分享会举行

本报讯（记者 王远芳 张晋福 董严
军）“这次，我不仅带了国外客商，还带了
订单一起回来。”近日，第二届中国侨智发
展大会晋江专场对接会暨侨界新生代创新
创业分享会上，意大利福建总商会执行会
长李云鹏一见到记者就表明了自己的“诚
意”。他所创办的企业在意大利、孟加拉
国、印度等国家设立了生产、销售公司，一
年的采购量达到 7000万美元。他希望通
过此次大会采购一些鞋材、鞋机产品。

李云鹏是晋江陈埭人，2003年前往意
大利，四年后返回晋江，成立一家进出口公
司。“我之所以回乡创立企业，是因为晋江
产业优势明显，特别是纺织服装、鞋业、装
备制造、建材陶瓷、食品饮料等制造业品牌
众多，产业集群不断壮大、供应链不断完
善。我可以对接产业端，利用国际国内两
个市场的双向优势及需求，开拓国际市场
的销售终端，打造设计、订单、生产、采购、
销售一体化平台。”

在美国从事木地板行业 20多年的美
国晋江联合会会长林建良将目光聚焦到了
建材产品。接下来的两天里，他将考察磁
灶、内坑的相关企业，希望将家乡的产品销
售到美国。

澳大利亚墨尔本晋江同乡会会长庄培
芬表示，在澳大利亚，智能家居产品非常受
欢迎，她希望通过此次大会对接到这方面
的资源。

值得一提的是，本次大会上，“世界晋
江商贸”小程序助推了海内外资源的对
接。罗马尼亚大西洋物流（进出口）有限公
司总裁王正平在“世界晋江商贸”小程序上
发布了一条需求，很快便在晋江找到了实
现产品“轻重搭配”的两家客户——一家经
营石材、一家经营鞋类。对此，晋江锦华石
业总经理林承良表示，“‘世界晋江商贸’小
程序可以链接海内外的供应商、销售商，实
现信息互通、资源共享，为晋江中小企业

‘走出去’提供了很大的便利。”

海外乡贤、侨商
助推“晋品出海”

完成劲三代企业经营管
理交棒已6年，劲霸男装董事
长洪忠信每日依旧忙碌。除
了企业战略方向的掌舵，人
们总能在更多的社会事务和
公益事业中，看到他的身影。

“这些发乎于心的行动，
是我‘人生下半场’的序章，
每一步都坚实而充满意义。”
洪忠信说。

胸怀家国、热心慈善，洪
忠信用身体力行诠释着“正
心、正念”的公益心，永不疲
倦地诉说着晋江骄子回报故
里的桑梓情。

发轫于晋江这片沃土，劲霸的
根脉与晋江精神一直紧密交织。

1980年 7月 26日，农历六月
十五，闽南的一个炎热夏日。洪
忠信的父亲洪肇明在自己46岁生
日这天，带着洪忠信一起，拆下家
中两扇门板改造成裁床，制作出
劲霸男装的第一件茄克。

洪忠信表示，如今，九十高龄
的父亲常挂在嘴边的一句话，“一
个人一辈子能把一件事情做好就
不得了”，也成了劲霸的信条。

这些年来，面对各种快钱、
热钱的诱惑，劲霸始终不为所
动，而是始终恪守“茄克为核心
的商务休闲男装”的品牌定位，
以毫不动摇的定力，守住本分，
始终如一地在实业的海洋中破
浪前行。

一个人一辈子一件事


