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开创多个行业第一
说起七匹狼的由来，要追溯到

20世纪80年代。彼时，服装产业链
在福建逐渐形成，小作坊、代工厂一
时间遍地开花。七匹狼的创始人、
董事长周少雄还在一家新华书店从
事图书配送员的工作。尽管捧着金
饭碗，但拦不住周少雄骨子里“爱拼
会赢”的闽南人天性。抱着“出去闯
闯，总不至于饿死”的念头，周少雄
毅然决然选择下海。

彼时，中国企业还处于给海外
品牌做代加工的阶段，对品牌的认
知几乎为零。而商业嗅觉敏锐的周
少雄却在此时开始萌发品牌的意
识。在经营中，他发现只是一个商
标的差异，便让本土的服装与海外
的服装在价格上拉开了差距。于
是，一个打造国产服装品牌的想法
就此在周少雄心里扎根。

带着创立国产服饰品牌的想
法，周少雄拉着大哥周永伟、三弟周
少明和 4个同学一起创业。他们选
择狼为公司图案，认为狼既具有团
队精神，又勇往直前，这都是企业成
功必不可少的要素。

1990年，25岁的周少雄带着来
自闽南的七匹狼杀入服饰行业。由
于风格极具辨识度，加上品牌立意
大气，七匹狼立刻在当时的上海第
一百货市场火了起来。

随后，周少雄带领七匹狼开创
了多个行业第一：1995年，首创特许
经营商业模式，拉开了七匹狼连锁
体系的序幕；2002年，第一家签约品
牌代言人、第一家上央视广告，引领
服装行业央视广告风潮；2004年成
为福建省首家在深交所上市的服装
企业；2015年，成为首个受米兰时装
周邀请的中国男装品牌；2000年—
2023年，夹克连续24年市场综合占

有率第一……
“争做第一”的七匹狼，是晋江

企业“爱拼敢赢”的缩影，是晋江实
体经济蓬勃发展的一个代表，更是
晋江企业家艰苦创业、敢闯敢拼精
神的生动体现。

时刻保持敏锐
在七匹狼总部 11楼电子商务

中心大屏幕上，西服、针织衫、衬衫
等七匹狼各品类的销售数据，哪些
类别销售良好、哪些地区缺货，以及
年度目标的完成情况等，清晰可见。

周少雄说，这是自己每天都会
驻足停留的地方。“这些数据和细节
能使我警觉，让我时刻保持敏锐。”

敏锐的触觉，让周少雄的决策
总是早于同行。早早地，周少雄就
将七匹狼定位为一个时尚集团，并
探索多品牌的运营。

除了以时尚作为根基，七匹狼
集团实行多元化运作，在文旅、地
产、食品等不同领域进行投资。

深耕发家产业，七匹狼入股现
代传播、投资有“老佛爷”之称的
Karl Lagerfeld，在运营国际品牌上
做了诸多探索。经过多年摸索，
Karl Lagerfeld今年效益渐显。“未来
Karl Lagerfeld应该会成为七匹狼的
第二条增长曲线。”周少雄说。

周少雄认为，如果要成为可持
续的企业，要构建自己的核心竞争
力。在他看来，服装产品一方面要
在物理上有属性功能，另一方面则
要具备文化属性。因此，七匹狼在
科技与文化方面下工夫。

科技与时尚创新融合
刚刚结束的米兰大秀，七匹狼

以“新商旅，行世界”为主题，聚焦当
代商旅人士的全场景穿着需求。奥
斯卡最佳男主角、《钢琴家》主演阿

德里安·布劳迪，潮流教主余文乐，
以及当红演员魏哲鸣共同见证了

“商旅夹克”在全球的首次亮相。
据悉，活动使七匹狼品牌全域

总曝光量达 6.25亿次；超过 800家
全球媒体争相报道。直播当天，天
猫、京东、抖音、新浪、小红书、得物
与视频号七大平台观看人次超1600
万，霸屏全网；微博热搜“七匹狼商
旅夹克硬控奥斯卡影帝”阅读量
8366万次；与此同时，同款商旅夹克
火爆中国，商旅软壳夹克单款销售
破 500万元（人民币），天猫官旗单
店GMV同比增长 62%，微信视频号
销售破 600万元，全国夹克销售同
比提升 41%，全国新店年轻客群消
费占比57%。

商旅夹克的成功在于对目标
用户的深刻洞察和价值创造。在
服装面料上，七匹狼考虑到气候变
化带来的不便，在商旅夹克上采用
七匹狼呼吸膜技术，特质面料能够
在防暴雨的同时保持高度的透气
性，解决了传统户外服饰在防水与
透气之间难以兼顾的问题，让穿着
者在各种气候条件下都能保持舒
适和干爽。

针对功能性配件，该夹克设计
了可调节的充气颈枕，用户可随需
求切换颈枕或腰枕。另外，融入智
能科技，如腰部和背部的发热按摩
功能，允许用户根据需要调节温度
和按摩强度，为商旅中的用户提供
了即时的放松和舒适。

在周少雄看来，中国时尚行业
已经展现出日益多元、高效率和科
技驱动的新趋势，时尚不再局限于
衣着形式，而是科技、创新和个性的
融合。品牌可以基于自身设计语
言，不断衍生品牌产品能力，持续满
足用户的多元化需求，从而促进品
牌的内生增长。

周少雄：做“行世界”的时尚品牌

本报讯（记者 蔡斯洵 阙杨娜） 12
月 1日 7时 30分，2024特步晋江马拉松赛
正式鸣枪开跑。来自中国、奥地利、韩国、
肯尼亚、马来西亚、美国、尼泊尔、新加坡、
泰国、埃塞俄比亚、菲律宾、印度尼西亚、
蒙古国等 13个国家的 2万名跑友一同奔
跑，在福建晋江“最美赛道”上展现活力，
领略秀美的晋江风光，感受深厚的闽南历
史文化底蕴。

晋马不仅是一场体育盛事，更是一场
城市文化、运动和旅游深度融合的盛宴。
今年晋马主赛道在世纪大道，连接市区与
古镇，线路延伸至“天下无桥长此桥”的安
平桥，串起了安平桥与草庵（摩尼光佛造
像）两处独一无二的世界遗产点。

据了解，今年，晋马升级为世界田联
标牌赛事，不仅报名人数创历史新高，而
且吸引了众多国内外高水平运动员参
赛。去年闪耀晋马跑道、深受中国田协及
社会各界的关注与赞许的“侨商跑团”，今
年进一步“扩容”。此次，共有来自美国、
新加坡、泰国，以及中国香港、澳门、浙江、
广东、上海、江苏等地的 16家海内外晋江
社团、商会组队报名。

2024特步晋江马拉松赛开赛
13个国家2万名跑友
奔赴“最美赛道”

本报讯（记者 柯国笠）日前，安踏
集团设计作品“自在翼马鞋”正式进入中
国丝绸博物馆，被该馆永久收藏。此外，
该鞋早前还在法国国立吉美博物馆举办
的“中法时尚之约：丝路遗产创新设计时
装发布会”中亮相，向全球消费者展现创
新的东方美学。

据悉，该作品由安踏集团与中国丝绸
博物馆合作设计。其中，鞋背以“中国脊”
为造型理念，并将“翼马纹”这一丝路纹样
融入其中。此外，鞋跟纹路结合从河姆渡
时期传承至今达七八千年历史的大漆工
艺表现形式，用现代科技的方式重新演
绎，实现了传统文化韵味与现代时尚感的
完美融合。

除外观设计，在技术创新上，安踏“自
在翼马鞋”以安踏爆款鞋产品“自在鞋”为
基底。该鞋系列创立了四维平衡科技，结
合运动医学与人体力学的相关原理，在穿
着者行、立、坐、练之间对鞋履的不同需求
进行平衡，受到许多消费者的欢迎。

安踏“自在翼马鞋”
被中国丝绸博物馆收藏

不 久 前 ，始 建 于
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这个总爱创造“行

业第一”的时尚先生，

不仅完成了品牌设计

理念的一次国际传播，
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本报记者 施珊妹


