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千年窑火续辉煌

磁灶陶瓷获评“大国好货·一县一品”特色品牌
本报记者 王云霏

本报讯 （记者 施珊妹）
近日，在“第 31届中国国际广
告节·广告主年度征集活动”
发布仪式上，由福建柒牌时装
科技股份有限公司（以下简称

“中国柒牌”）选送的“第二届
柒牌公益父亲节”案例荣获

“中国国际广告节·广告主年
度征集活动·2024年度内容营
销金案”。

据悉，“中国国际广告节·
广告主年度征集活动”举办至

今已有 18年。年度营销案例
征集活动是对品牌营销传播
案例的盘点、梳理和表彰，是
对企业营销者在品牌推广、市
场营销一线工作的真实反映。

此次中国柒牌获奖的案
例，聚焦空巢老人这一群体。
数据显示，中国空巢老人已远
超 1.3亿人。面对这一严峻现
实，中国柒牌发起“第二届柒
牌公益父亲节——你买我捐”
活动。该活动将顾客消费体

验转化为慈善公益体验，鼓励
消费者共同关注、关爱空巢老
人，并投身公益活动。为了确
保捐赠的透明与高效，柒牌携
手中华慈善总会，确保每一件
捐赠的服装都能精准送至最
需要帮助的老人家中。

该活动以“无门槛参与，
联合消费者共同参与”为核
心理念，强化了与消费者的
互动。线上，中国柒牌联动
达人、博主在各大社交平台
传播活动探店和参与现场捐
赠的原创主题视频，精准触
达广大潜在消费者，引发广
泛讨论和关注；线下，中国柒
牌依托国内 53座机场、600座
高铁站的 8000 多块屏幕，以
及品牌终端门店、私域、电商
渠道，实现传播全覆盖，引发
社会各界的广泛共鸣，使更
多消费者了解该公益活动，
并积极参与其中。

据悉，此次活动共捐赠
12861件服装，价值达 2041.93
万元。活动不仅为空巢老人
提供了实质性的帮助，更提

升了社会各界对这一群体的
关注度。同时，这一活动也
深化了中国柒牌的品牌价
值，展现了企业的公益形象
和社会担当。

中国柒牌方面表示，此次
“2024年度内容营销金案”颁
给中国柒牌选送的案例，是对
公司市场营销能力的认可，更
是对其社会责任感与公益情
怀的肯定。中国柒牌以消费
者为中心，通过线上线下全渠
道覆盖，激发社会各界的广泛
参与，形成了一股强大的正能
量浪潮。这种将商业行为与
社会公益紧密结合的方式，实
现了经济效益与社会效益的
双赢，使中国柒牌在激烈的市
场竞争中脱颖而出。

未来，中国柒牌将继续秉
承“关爱、责任与传承”的品牌
核心理念，为消费者带来更多
有温度的产品和服务。同时，
中国柒牌也将继续以实际行
动践行企业社会责任、展现人
文关怀，促进社会共融发展，
弘扬中华传统美德。

第31届中国国际广告节
中国柒牌斩获“2024年度内容营销金案”

本报讯（记者 施珊妹）近日，利
郎拒水羽绒服3.0斩获多项国际大奖：
法国设计奖金奖、伦敦设计奖银奖、美
国MUSE缪斯设计奖银奖、Titan创新
奖银奖、纽约产品设计奖银奖。同时，
该产品还斩获了 2024年香港及湾区
设计大赛金奖。

此外，世界纪录认证机构此前授
予利郎（中国）有限公司双项世界纪录
证书荣誉。经世界纪录认证官方审
核，利郎拒水羽绒服被确认为“拒水性
能最高的羽绒服”及“世界卓越的超强
保暖科技拒水羽绒服”。

记者了解到，利郎拒水羽绒服3.0
在2.0版本的基础上进行了全面升级，
不仅保证了卓越的品质，还展现了强
大的研发创新能力。从拒水性能的提
升到绒子含量的增加，再到面料和版
型的全面优化，利郎拒水羽绒服3.0都
实现了质的飞跃。

事实上，近些年，利郎对拒水羽绒
服进行了多次升级。从 1.0版升级到
2.0版，利郎拒水羽绒服实现震荡1000
分钟依然保持5级干燥；到3.0版，在拒
水性能方面，利郎拒水羽绒服通过了1
万分钟的拒水测试，绒子遇水不结团，
实现了长效拒水防湿冷的效果。同
时，相较于2.0版，3.0版的绒子含量从
90%上升到95%，达到国标最高档，超
越多数鹅绒的保暖性。此外，利郎拒
水羽绒服 3.0采用更防水、透湿、抗结
露的专业面料，能够做到800+的蓬松
度，让羽绒服在湿冷环境下依旧能高
蓬锁温，并且清洁度达到1000+，实现
防潮抑菌无异味，再加上专业EVENT
防水透湿面料的应用，更是让羽绒服
实现从里到外全方位拒水。

在版型设计方面，利郎拒水羽绒
服 3.0采用全新 3D版型设计，使穿着
更修身、更有型、更灵活。其中，立体
可调节风帽和可调节拉绳的设计，使
风帽更贴合头部曲线；腋下透气系统
的设计，让羽绒服保暖不闷汗，更干爽
舒适；内置超大兜袋的设计，让出行更
加轻松便捷。此外，利郎拒水羽绒服
3.0还配备进口YKK塑钢拉链，轻量
顺滑，易拉耐用，进一步提升了羽绒服
的品质和使用体验。
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本报讯（记者 柯国笠） 3日，国内专业运动品
牌安踏宣布，任命肖泳为专业运动群国际事业部负
责人，全面负责安踏品牌国际事业部的管理工作。

据悉，肖泳拥有丰富的国际品牌管理经验，曾任
宝尊品牌管理事业部总裁、Miss Sixty品牌全球首席
执行官等要职。她毕业于英国曼彻斯特大学，并获
得美国西北大学凯洛格商学院EMBA学位。肖泳深
耕服饰行业超过 20年，擅长处理复杂业务并带领团
队取得卓越成果。

安踏集团方面指出，肖泳的加入是安踏品牌全球
化战略的重要一步。

近年来，安踏加速国际化发展步伐。去年，安踏
集团成立东南亚国际事业部，以新加坡为中心，在
泰国、马来西亚、菲律宾等国家的核心商圈开展直
营零售业务。同时，安踏还与过去长期合作的经销
商合资，进入当地市场。2023 年，安踏官宣篮球运
动员凯里·欧文为代言人，正式在美发售产品，进入
美国市场。

安踏专业运动群CEO徐阳表示，“安踏的全球化
是战略执行，也是安踏的长期主义。”其还透露了安
踏国际化的相关策略，如进入美国市场的相关动作。

当前，作为国产运动品牌领头羊，安踏在产品研
发、供应链管理和品牌运营等方面具有优势，并成为
其向全球市场拓展的支撑。据悉，肖泳接下来将带
领团队，充分发挥安踏品牌在产品研发、供应链管理
和品牌运营方面的优势，积极拓展全球市场，全面提
升安踏品牌的国际影响力。

本报讯（记者 蔡明宣）近日，晋江安海玩具同业
公会举行第九届会员大会暨理监事就职典礼，泉州嘉
利儿童用品有限公司董事长许清海连任新一届理事会
会长。

此外，力利玩具许宾宾、新菱玩具吴若朋、嘉利玩
具陈昱升、鸿顺儿童颜孔连、力达玩具吴育旗、环球玩
具洪奕翔、兴泰电子玩具林育情当选新一届理事会副
会长。

许清海表示，新一届理事会将充分发挥行业公
会优势，有效加强行业间的协作，并通过搭建平台，
引进电商、创意资源等，助力安海玩具找到创新突
围之路。

据悉，安海玩具同业公会成立于 1992年，现有会
员企业 90多家。值得一提的是，今年前十个月，泉州
市外贸出口 1549.5亿元，同比增长 3.2%。其中，玩具
出口 19.7亿元，增长 31.5%。安海作为泉州较为集中
的玩具生产基地，占据玩具出口份额的“半壁江山”。

本报讯（记者 王云霏）近日，江苏晋江商会组
织考察团赴无锡开展考察活动，并召开第二届第二
次常委会。

考察团先后走访了无锡创明传动工程有限公司、
江苏中恒钢材市场集团等企业。

在随后召开的江苏晋江商会第二届第二次常委
会上，江苏晋江商会会长洪飞雄总结了商会11月开展
的活动及各项工作成效。同时，会议就商会与共建单
位的合作方案展开深入讨论。

江苏晋江商会永远荣誉会长陈德善表示，青年企
业家是商会未来的希望，商会青年联合会应围绕学习
深造、技能培训等方向开展活动，为青年企业家提供更
多学习和发展机会。

此外，洪飞雄再次发起了加快筹备商会医疗组的
倡议。他表示，成立商会医疗组是服务会员的重要举
措，能更好为会员提供专业、全面的医疗服务。

安踏任命肖泳
为品牌国际事业部负责人

嘉利儿童许清海连任
安海玩具同业公会会长

江苏晋江商会
赴无锡开展考察活动

近日，第31届中国国际广告节“国货之光·改变未来”大国好货嘉年华活动在厦门国际会展中心举行，“磁灶陶瓷”于现场惊艳
亮相。同时，凭借深厚的历史文化底蕴和精湛的工艺，以及在传承与创新方面的杰出表现，磁灶陶瓷荣获2024年度“大国好货·一
县一品”特色品牌称号。

多元展品彰显实力

展会期间，磁灶陶瓷展位
将现代元素与千年陶瓷文化底
蕴巧妙融合。步入展位，各类
陶瓷产品琳琅满目，从散发着
古朴韵味的传统风格陶瓷，到
充满时尚感、科技感的现代创
新设计作品；从广泛应用于建
筑领域的高品质建筑陶瓷，到
精致细腻、饱含艺术气息的文
创产品，磁灶陶瓷全方位展示
了精湛工艺和多元魅力。

彬发陶瓷的马赛克与户外
家具结合的系列新品，华泰集
团具备环保节能特性和卓越性
能的TOB生态陶板，七彩陶瓷
品质出色、工艺专业的生态地
铺石，丹豪陶瓷融合先进工艺
和时尚理念的质感砖，山美陶
瓷设计新颖、品质优良的马赛
克泳池砖……各具特色的产

品，吸引了大量观展商驻足欣
赏、咨询洽谈。

现场展出的以“磁灶窑”为
主题的文创产品也颇具亮点。
精美的茶具，将陶瓷工艺与茶
文化完美融合；手工砖雕作品，
每一件都凝聚着匠人的心血与
智慧，展现出精湛的雕刻技艺
和深厚的文化内涵；风炉和滴
水兽等传统元素与现代设计手
法相结合的文创产品，既保留
历史文化的韵味，又赋予其新
的实用价值和装饰功能……琳
琅满目的文创产品充分展现了
磁灶陶瓷深厚的文化内涵，以
及文旅融合的创新成果，成为
观众竞相选购的热门商品。

冠军助力增添人气
活动期间，磁灶陶瓷展位

迎来一位特别嘉宾——击剑奥
运冠军孙一文。在观展过程

中，孙一文对磁灶陶瓷的工艺
和文化价值表现出浓厚兴趣。
她认真聆听工作人员的讲解，
仔细欣赏每一件展品，不时发
出由衷的赞叹。

孙一文表示，磁灶陶瓷不
仅仅是实用物品、艺术作品，
在其传承千年的历史中，见证
了无数匠人的坚守与创新。
这种匠人精神与运动员在赛
场上追求卓越、传承体育精神
有着共通之处。在孙一文的
带动下，现场观众纷纷围拢，
与她一同深入感受磁灶陶瓷
的独特魅力，现场气氛热烈，
人气爆棚。

值得一提的是，经第 31届
中国国际广告节组委会考察推
荐，“磁灶陶瓷”凭借深厚的历
史文化底蕴、卓越的产品品质，
以及在传承与创新方面的杰出
表现，荣获 2024年度“大国好

货·一县一品”特色品牌称号。
这无疑是对磁灶陶瓷产业的高
度认可和肯定。

磁灶陶瓷的精彩亮相，不
仅为陶瓷行业搭建了一个广
泛交流与深度合作的优质平
台，促进了企业之间相互学
习，也向国内外观众充分展示
了磁灶陶瓷的独特风采和强
大的品牌实力。借助这一国
际化舞台，磁灶陶瓷成功将品
牌形象推向了更广阔的市场，
进一步提升了品牌知名度和
美誉度。

磁灶镇相关负责人表示，
未来，磁灶陶瓷将继续坚定不
移地秉持传统与创新相结合的
发展理念，不断加大科技创新
投入，深度挖掘文化内涵，持续
推出更多高品质、有创意的陶
瓷产品，为传承和弘扬中华陶
瓷文化贡献力量。

击剑奥运冠军孙一文（右）参观磁灶陶瓷展品。


