
本报讯（记者 蔡明宣）身穿统一
的橙色运动短 T，胸前印有“力利玩具”
四个字……昨日，在2024特步晋江马拉
松赛上，由晋江力利玩具有限公司总经
理许宾宾亲自带队，这支30多人的力利
玩具跑团格外引人注目。

昨日一大早，力利玩具跑团成员便
早早到场检录，原地蹦跳、活动筋骨……
成员们整齐有序，跟随着舞台上的教练，
为即将开启的马拉松挑战“热身”。随着
一声枪响，跑团成员跟随大部队出发，开
启与美人花赛道的一场冬日邂逅。

这是一次赛场上的比拼，也是一次
与自我的对话，更是团队间锁定目标、
通力合作的机会。

在全马安海折返点，力利玩具的亲
友团高举着“加油，你是最棒的”“你若
不跑，青春不老”等字样的加油牌，为全
马的小伙伴加油。

“再坚持一会儿，快到8公里区了。”
“没事，先休息一下，我们等你。”“胜利
就在眼前，只剩下 500米了。”……在半
马、健康跑的赛道上，力利跑团的成员
们互相鼓劲，让每个成员都可以顺利完
赛，一个都不落下，取得好成绩。

力利玩具相关负责人王勇孟介绍，今
年力利跑团的参赛选手中，有经验丰富的
马拉松选手，也有首次挑战马拉松的新
人，还有不少夫妻、家庭组团参加健康
跑。“公司很重视，员工很积极，大家都在
本次晋马中赛出了水平、赛出了佳绩。”

“今天虽然没有刷新个人 PB（个人
最好成绩），但仍然很开心，感受到了来
自亲友团的助威，看到员工们个个都拿
到了不错的完赛成绩。”在许宾宾看来，
快乐跑步就对了。

作为马拉松资深跑友，许宾宾从晋
江马拉松赛开始与马拉松运动结缘，逐

步成长为一名马拉松赛专业跑者。截
至目前，她已经跑过国内多个马拉松
赛，并创造新的个人PB。

去年，许宾宾成功挑战南极“冰
马”，成为晋江第一人。

缘何从老板到员工都热衷马拉松，
其背后原因值得深究。

一直以来，力利玩具都在倡导“韧性
快乐”“使命必达”“包容创新”“协作共
赢”的企业文化，这种文化与马拉松所倡
导的坚持、勇气和团结的精神不谋而
合。无论是职业选手还是业余爱好者，
所有参与者都在为同一个目标而努力。

作为一家发展近40年的玩具企业，
从一代打基础布市场到二代精耕品类
进行全球化布局，力利玩具始终朝着一
个目标，做精做强“惯性工程车”和“DIY
串珠”的全球市场体量，让晋江品牌走
向世界。

力利玩具跑团：爱拼敢赢 逐梦前行

本报讯 （记者 蔡明宣）
“我们是果源跑团，晋马，我们
又来了！”12月 1日，那熟悉的
口号在晋江宝龙体育馆上空回
荡。随着 2024特步晋江马拉
松赛的号角拉响，果源跑团激
情开跑，以其无限的活力和激
情，成为赛道中一道亮丽的风
景线。

作为晋马的忠实粉丝，今
年，有零有食组织由公司员工、
经销商、供应商等组成的百人
跑团队伍，并由公司CEO陈世
伟亲自带队开跑。

“马拉松是一项很好的体
育锻炼活动。”陈世伟表示，参
加马拉松活动，有利于培养员
工积极向上、坚持不懈的精神，
更好地面对生活和工作中的各
种困难和挑战，这与有零有食
提倡的“运动、学习、社交”的企
业文化很契合。

奔跑的快乐与成就感，让员
工们收获满满。“第一次参加马
拉松，真的好有趣。”“刚开始很
兴奋，中途很累，后面坚持到终
点，这个过程很爽。”“太喜欢这
种氛围了，大家一起跑步。”……
赛后，不少参赛员工纷纷表示，

通过此次跑马，他们收获颇丰，
马拉松永不放弃、挑战自我的精
神，将长时间鼓励和鞭策他们，
在工作上永不言弃，在生活中追
求更健康、更美好的状态。

除了组织员工参加晋马，在
赛道一展风采之外，有零有食今
年也是这次赛事的支持单位，助
力晋马。赛道上，有零有食冻干
水果成为跑友们中途补充营养
的最佳营养搭子。不少跑友表
示，“有零有食的冻干水果很好
吃，携带也方便，更是我们外出
露营、运动的必备单品。”

此外，在体育馆和健康跑
终点，有零有食展位还准备了
丰富多彩的活动，如免费领取
鲜榨果汁、跳一跳领取冻干水
果等，为完赛的跑友们补充体
力，宣传健康饮食习惯，让跑友
们直呼“太贴心”，真正做到了

“每日水果，随时随地都能吃”。
“结合晋马两个终点的不

同人群需求，我们设置了不同
的游戏环节，准备了不同类型
的冻干水果试吃包，通过这种
双向的互动方式，向更多跑友
传递冻干水果给运动带来的便
利与健康。”陈世伟表示。

有零有食果源跑团：
百人携手 燃情2024晋马赛道

本报讯（记者 柯雅雅）“2024晋
马！我们如约来啦！”昨日，在2024特步
晋江马拉松赛健康跑起跑处，兴业科技
跑团成员齐声呼喊。这是他们第六次以
跑团形式与来自五湖四海的跑者相聚晋
马赛道，一起“绿动海丝路 最美犇跑
线”。

晋马赛道上，依旧是那一抹健康绿
色，伴随着“绿色皮革，百年兴业，同心
兴业，共创辉煌”的响亮口号，兴业科技
跑团吸引了众多跑者和围观市民的注
意，将他们企业的绿色发展以独特的方
式告诉大家。

一场赛事是自我的挑战。“8.8公里还
是有一定的挑战难度，这次顺利跑了下
来，也让我萌生了明年挑战半马的想法，
人生就在于不断挑战自我，相信我可以
的！”“又征服了一个半马，明年继

续。”……兴业科技企业员工的朋友圈纷
纷晒出自己的跑马历程。

一群人一起跑，总会有不一样的感
受。“8.8公里，和公司的小伙伴们安全完
赛，度过了一个特别有意义的周末！”

“我以为跑不下来，但是有同事的鼓励
和陪伴，终点就不会远。”“不仅是个人
的跑步，也代表着企业形象，加油跑、认
真跑就对了。”……在采访中，兴业科技
的员工对记者说。

“能参与运动，还有视觉、听觉、味
觉的享受，晋江马拉松给了我们不一
样的周末氛围，我们感受到了晋江这
座城市体育氛围越来越浓厚。”兴业科
技相关负责人告诉记者，为了让员工
更好地参与并体验晋江马拉松的精
彩，兴业科技跑团下了一番功夫。根
据往年的意见反馈，兴业科技今年做

了更充分的准备。该企业今年不仅在
车辆、人员上给予保障，贴心地配备了
应急药品、统一服装，还细化分组安排
摄影、物品保管等事宜，让员工们尽情
享受晋马赛事。

“凝聚力是日积月累而来的，我们
一直都很乐意也在积极创造更多条件
给员工参与集体活动，感受兴业科技
这个大家庭的温暖。”上述负责人表
示。

据悉，一直以来，兴业科技都特别
注重企业员工的身心健康和体能素质，
不但内部定期组织举办“五一”运动会、
技能竞赛、文艺联欢晚会等一系列丰富
多彩的文体活动，也积极组织员工参与
外部的一些文体活动。

“今年尽兴，明年再战！”兴业科技
跑团成员纷纷表示。

本报讯（记者 蔡明宣）昨日上午
7：30，伴随着发令枪响，2024特步晋江马
拉松赛鸣枪开跑，2万名跑友齐聚晋江，
感受金牌晋马的魅力。蜡笔小新跑团共
组织22人的跑团畅跑晋马，一展风采。

首次组团参赛，蜡笔小新食品的员工
们一路奔跑、一路挥汗，他们在赛道上挑
战自我，感受跑步带来的快乐。“首次参加
晋马，激动兴奋难以言表，整个体验太棒
了。”“晋马赛道太美了，感觉自己像在画
里奔跑。”“我做到了，我坚持下来了，并拿
到了奖牌。”……不少参赛员工表示，跑步
不仅能促进同事间的关系，更为业余生活

增添了不一样的色彩，明年还想来跑。
蜡笔小新集团行政部经理肖丽峰

告诉记者，经过前期系统的训练，此次
比赛大家都取得了不错的成绩，也都拿
到了完赛奖牌。“蜡笔小新公司的员工
文化核心是让大家在公司有‘家’的感
觉。希望通过晋马，让员工挑战自我、
拥有健康、获得友谊，从而提升对城市
的热爱和对公司文化的认同。”

值得关注的是，作为本次晋马的支持
单位，蜡笔小新食品还为2万名参赛选手
提供海带脆笋、低脂鸡胸肉、鹌鹑蛋豆脯
等健康休闲食品，用优质产品保障选手的

补给需求，助力跑友们赛出水平，刷新PB
（个人最好成绩）。

作为高标准赛事的赞助商，蜡笔小
新食品的产品品质深受认可。“好吃，味
道很正宗。”“蜡笔小新的低脂鸡胸肉和
跑步很适配。”“开跑前吃点鹌鹑蛋豆脯
还挺抗饿。”……不少跑友纷纷点赞蜡
笔小新休闲食品。

此外，在晋马健康跑终点，蜡笔小新
展区还精心策划了免费领取可吸饮料和
互动抽奖活动。“人气太火爆了，活动推出
仅一个多小时，我们的奖品几乎就被领取
完了。”肖丽峰表示，这种人气真的超预期。

蜡笔小新跑团：开心向前 欢乐无限

兴业科技跑团：
最美犇跑线 我们如约来

本报讯 （记者 吴晓艳） 昨日清
晨，阳光初照，晋江市体育中心已是一
片人声鼎沸，热闹非凡。2024特步晋江
马拉松赛在这里开跑，2万名来自世界
各地的跑步爱好者齐聚一堂，展开一场
速度与激情的较量。

作为本次马拉松赛的支持单位，灵
源药业不仅组织了一支跑团参与比赛，
还在健康跑终点设立了奉茶区，为完赛
的选手提供热腾腾的灵源茶。当选手
满头大汗、气喘吁吁地冲过终点时，灵
源药业的工作人员便将精心准备的灵
源茶递到其手中。茶香四溢，温暖人
心，让选手在疲惫中感受到来自“老字
号”品牌的关怀与温暖。

“灵源茶味道香醇，赛后喝上一口，
感觉身心都得到了放松。”不少选手在
品尝灵源茶后纷纷点赞道，将把灵源茶
推荐给身边的亲朋好友，让更多人了解
和品尝到这款具有文化底蕴和健康功
效的茶品。

除了奉茶区外，灵源药业还将灵源
茶茶包放进本次晋马的参赛包中。灵
源药业市场部经理庄思兰介绍，本次进
入晋马参赛包的是灵源养生茶系列产
品，共有三款口味，每个参赛包中随机
放入一款。这些茶包不仅保留了传统
药茶的经典风味和健康功效，还融入了
个性化元素和创新设计。“我们希望来
自五湖四海的跑友，既可以品味经典闽

南药茶的原始风味，又可以感受到‘老
字号’产品在新时代下的创新与活力。”
庄思兰说。

作为一家历史悠久、文化底蕴深厚
的“老字号”企业，灵源药业一直致力于
传承和创新传统文化。近年来，该企业
在品牌文化传播、产品创新研发等方面
不断加大投入，积极传承弘扬传统中医
药文化，并引进先进生产设备，构建多
元化产品体系，不断激活“老字号”企业
的活力与魅力。

“传统与创新并不是矛盾的，而是
可以相辅相成的。”庄思兰表示，他们通
过深入挖掘传统中医药文化精髓，结合

现代科技手段进行产品创新研发，不仅
保留了传统药茶的经典风味，还赋予了
产品新的特色和个性化元素。这种在
传统中寻求创新、在创新中传承传统的
做法，让灵源药业赢得了广大消费者的
喜爱和信赖。

“此次，灵源药业以多种形式参
加晋马，就是为了传递积极向上的生
活态度和精神风貌，同时展示‘老字
号’企业在新时代下的创新与活力。”
庄思兰表示，未来，灵源药业将继续
秉承“传承创新、健康为民”的宗旨，
为广大消费者带来更多优质、健康的
产品和服务。

灵源药业：“老字号”新活力

本报讯 （记者 吴晓艳） 昨日，
2024特步晋江马拉松赛鸣枪开跑。在
这场盛大的体育盛宴中，不仅有来自五
湖四海的参赛者在赛道上挥洒汗水，更
有裁判、交警、医疗工作者、志愿者、安
保人员等各个职业的守护者，他们默默
奉献，为赛事的顺利进行筑起了一道坚
实的屏障。

在长达十几个小时的“守护战”
中，本土食品企业福建乐隆隆食品科
技有限公司（以下简称“乐隆隆”）也倾
情助力，用实际行动表达了对家乡赛
事的支持与热爱。此次晋马，乐隆隆
特意为赛事的守护者准备了上万罐
椰果王等代餐产品，让他们在紧张忙
碌的工作中也能享受美味与营养的
双重呵护。

“很感谢乐隆隆提供的支持。”晋马
赛事相关负责人介绍，晋马赛道上的工
作人员必须天没亮就到岗，有的在赛事
结束后还有很多收尾工作，工作时长超
过10小时。同时，由于岗位需要和交通
管制等原因，部分工作人员没办法按时
就餐，而装有乐隆隆产品的工作餐包正
好能为他们提供能量支持，帮助他们以
更饱满的姿态守护跑友。

“支持家乡赛事，我们义不容辞。”
乐隆隆相关负责人表示，这已不是乐
隆隆首次参与晋马赛事。此前，乐隆
隆也曾多次为晋马提供能量补给。今

年，当得知晋马需要一批赛事补给时，
乐隆隆迅速响应，统筹协调了一批椰
果王等经典产品，及时送到赛事组委
会，为默默付出的守护者提供充足的
能量支持。

除了提供美味的代餐产品，乐隆
隆今年还组织了企业跑团参赛，与众
多跑友一同挑战自我、超越极限，展

现出了“乐隆隆人”积极向上的精神
风貌。

乐隆隆方面表示，未来，该企业
将继续秉承“回馈社会、服务家乡”的
理念，以优质的产品和服务，为家乡
的发展贡献更多力量；同时，让乐隆
隆的品牌形象在更多人心中留下深
刻印象。

乐隆隆：用美味“护航”晋马
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