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发现孩子的更多可能

“美育是教育的刚需。”晋江市第二实验小学校长傅
彩虹表示，艺术教育对于培养学生的审美情趣、感知能力
和创意实践能力具有不可替代的作用。在德智体美劳全
面培养的教育体系中，美育不仅是不可或缺的一环，更是
孩子们健康成长的重要基石。

傅彩虹说，非常荣幸能够成为“利郎少年美育计
划”的受益者。通过这一项目，学生将有机会接触到更
加丰富多彩的艺术教育资源，享受到优质的艺术教
育。接下来，该校将携手上海真爱梦想公益基金会，以
梦想中心为载体，通过“穿行中国”课程、美育“盒子”
（课程包）、艺术活动等公益项目，帮助更多的晋江学子
通过美育学习发现自己、发现美。

活动当天，老师为嘉宾和学生们带来了一节示范课，
学生们发现原来艺术就藏在日常生活中。

晋江市教育局副局长杨青梅表示，美育如同甘霖能
够滋养孩子的精神世界，提升他们的审美情趣与人文素
养。利郎（中国）有限公司携手上海真爱梦想公益基金
会，倾力打造的“利郎少年美育计划”，正是基于对美育价
值的深刻认知与对未来人才培养需求的前瞻洞察。

发现孩子的“美”
让孩子发现“美”
活动当天，利郎集团执行董事、副总裁王俊宏以“每

个孩子的书包里，都有一座奖杯”为题作分享。
“如果你的花迟迟不开，那也许是棵大树呢？学习排

在后半部分的孩子，他们不应这么黯淡无光。”王俊宏认
为，每个孩子生下来“都是很厉害的”，每个人都是不同
的，就应该百花齐放。家长不要只关注孩子的学习成
绩。他希望引导更多人一起去发现孩子的闪光点，找到
他们“毫不费力就能比别人做得好、做得快的那件事，并
放大”，找到他们的天赋“长板”，做那件最擅长的事，并把
它发挥到极致。

王俊宏也希望，能够引导孩子用不同的眼光去看待
自己，找到不同的标准刻度，而不仅限于成绩。“我认为，

‘美育’的‘美’不是美术，而是每个孩子书包里的那座奖
杯。”王俊宏表示，少年美育计划，让大家一起在简约中发
现不简单，在平凡中发现美，特别是发现自己的美，一起

“眼有光芒，心怀山河，发现自己、发现美”。

探索美育教学新路径
如何让“美”种在孩子心中，开出艺术之花？为了落

地“利郎少年美育计划”，利郎从载体、内容、方法、拓展、
倡导等多维度进行梳理，形成了系统的美育体系。

作为该项目的合作方，上海真爱梦想公益基金会秘
书长宿彦慧表示，美育计划已经在其他地方开展。基金
会在推动该计划中很欣喜地听到，各地的教师分享了学
生在参与本课程后的变化。比如，有学生在接触这门课
程后，对利郎品牌产生了浓厚的兴趣，去参观了附近的利
郎门店。随着课程的深入，有些孩子的职业梦想也在不
断变化——从模特到色彩师再到设计师……尽管梦想不
断演变，孩子们对美的热爱始终如一。

“更令人惊喜的是，今年暑假，来自山西省运城市盐
湖区五洲观澜小学的五名五年级学生组成了‘出使西域
小队’，前往敦煌进行‘去远方’研学之旅。这是她们从

‘利郎少年美育计划’中获得的灵感。孩子们渴望踏上那
片充满传奇色彩的土地，回到学校后，他们根据收集到的
信息绘制草图、挑选面料，制作出了具有敦煌特色的服
装，并在班级和校园内展览分享他们的成果，真正做到了

‘发现美、探索美、呈现美’。”宿彦慧告诉记者，她相信，晋
江的孩子也会爱上这门课程。

记者了解到，从 2018年开始，利郎集团与上海真爱
梦想公益基金会携手，开启了美育之旅。这些年，利郎到
河南、安徽、黑龙江、甘肃、江西等 8个省份，累计捐赠超
658万元，帮助建立了20多个梦想中心，惠及16724名孩
子，支持“梦想中心”“去远方”“梦想教练计划”“家校共
育”项目。

这些数字背后，是无数孩子因优质艺术教育的浸润
而焕发出色彩斑斓的创造力，是他们在发现美、感悟美的
过程中建立起的自信。

杨青梅表示，美育在新时代教育中的重要地位不言
而喻。利郎以爱心企业的身份，积极履行社会责任，以实
际行动回应时代呼唤，助力教育公平，让更多孩子有机会
接受优质的美育资源。她期待与利郎积极探索符合晋江
实际的美育路径，将美育融入日常教学，让美育成为孩子
生活的一部分，成为他们人生的一种能力。

三个“梦想中心”落地晋江
利郎美育计划：让孩子发现自己发现美

本报记者 施珊妹 董严军 尤泽男

昨日，“利郎少年美育计划”穿行中
国·晋江站暨梦想中心启动仪式在晋江市
第二实验小学晓聪校区举行。利郎向晋
江市实验小学，晋江第二实验小学主校
区、晓聪校区等三个校园全资捐建三个

“梦想中心”。
据悉，“梦想中心”建设体系通过标准

化模式，为学校建设风格独特，集平板电
脑、图书、多媒体设备于一体，且便于互动
式课程开展的教室，给师生创造有温度、无
边界的素养教育学习空间。

本报讯（记者 柯国笠 董严军）日前，
权威消费者调查机构凯度消费者指数发布最
新报告。报告显示，晋江企业恒安集团以触
达 1.62 亿户城市家庭、整体家庭渗透率
79.1%的成绩位列榜单第6位，同时也是生活
用纸行业唯一进入前 10的企业。恒安集团
在榜单中仅次于伊利、蒙牛、宝洁、康师傅、海
天，领先于联合利华、百事可乐、可口可乐等
知名企业。值得一提的是，在榜单前10排名
中，恒安集团以4.0%增长率成为消费者数量
增长最快的企业。

根据该报告，以2024年10月4日为截止
时间的前52周内，25家快速消费品厂商被上
亿中国城市家庭购买。与上一年相比，领先
的这 25家头部厂商，总体增加了 248万个城
市购买家庭，平均增速为1.2%。

凯度消费者指数的研究表明，中国消费者
对健康消费的需求有增无减。虽然消费者目
前的消费行为更加理性和谨慎，但随着健康意
识的提升，以及在不同生活场景中所衍生的新
需求的推进下，能带来幸福感和松弛感的产品
越发重要。消费者仍然愿意为健康、便捷、能提
供情绪价值的解决方案支付溢价。

为消费者持续创造优质产品和服务，今

年，恒安集团心相印引入国内首台TAD纸机
设备，全新推出的“绒立方”超高端系列产品、
是国内首款采用 TAD空气流干燥技术的纸
巾。据悉，TAD为目前世界公认的高品质生
活用纸生产技术，其产品松厚度和吸水性远
优于普通产品，舒适性和实用性皆具颠覆式
提升，深受消费者青睐。该技术设备的引入
已经带动了“绒立方”系列的销售收入增长。

渠道成为众多快速消费品触达消费者的
关键。今年，线上线下融合的消费新模式和新
业态的加速发展，带动部分消费潜力持续释
放。上半年，恒安集团电商及新零售渠道（包括
零售通及新通路）保持强劲发展势头，对纸巾业
务、卫生巾业务及纸尿裤业务的销售贡献分别
约36.4%、25.6%及53.5%，未来新零售渠道的
销售比重可望进一步上升。

快速消费品该如何面对当前的消费格
局？凯度消费指数表示，在温和复苏的市场
环境下，要在存量竞争当中脱颖而出，赢得消
费者青睐至关重要。厂商须应不同的场景，
深刻洞察消费者的真需求，抓住消费者的
心。此外差异化全渠道布局，加速下沉市场
的渗透，确保消费者在任何时间、任何地点都
能方便地购买到，也是制胜市场的关键。
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本报讯（记者 柯国笠）日
前，安踏集团设计作品“自在翼
马鞋”正式进入中国丝绸博物
馆，被该馆永久收藏。此作品为
安踏集团与中国丝绸博物馆合
作，将翼马纹这一丝路纹样融
入鞋的创新设计中。“自在翼马
鞋”还在早前法国国立吉美博物
馆举办的“中法时尚之约：丝路
遗产创新设计时装发布会”中亮
相，向全球消费者展现创新的东
方美学。

据悉，在设计元素创新上，安
踏设计的“自在翼马鞋”将传统文
化韵味与现代时尚感进行融
合。其中，鞋背以“中国脊”为造
型理念，从中国传统建筑的屋脊
吸取灵感；“翼马纹”承自唐代织
锦元素；鞋跟纹路则结合从河姆
渡时期传承至今达七八千年历史
的大漆工艺表现形式，用现代科
技的方式重新演绎。

除外观设计外，在技术创新
上，安踏“自在翼马鞋”以安踏爆
款鞋产品“自在鞋”为基底。该鞋

系列还创立了四维平衡科技，结
合运动医学与人体力学的相关原
理，在穿着者行、立、坐、练之间对
鞋履的不同需求进行平衡，强调
自在修心，已经成为市场的爆品，
受到许多消费者的欢迎。

“自在翼马鞋”作为安踏集团
与中国丝绸博物馆合作的结晶，
体现了安踏集团“原创设计领先”
的创新战略。近期，安踏集团还
与中国丝绸博物馆共同发起“邀
二十四雅士，传中华文化”活动，
与全球消费者共享“美美与共”的
美好愿景。

以设计驱动创新，近年来，安
踏集团持续投入创新设计，多个
产品获多项国际设计大奖，是行
业首家同时获得 IF设计奖、IDEA
设计奖和红点奖三大国际奖项及
中国优秀工业设计奖的企业。

安踏方面表示，未来，集团将
持续通过与时尚、艺术等领域的
合作，汇聚全球各地的广泛力量，
引领行业趋势和潮流，传递时尚
文化的深远价值。

以丝路遗产创新鞋服设计

安踏“自在翼马鞋”
被中国丝绸博物馆收藏

本报讯（记者 曾小凤）昨日，以“‘泉’心聚
力·‘州’筑和谐”为主题的泉州市首届劳动关系协
调员职业技能竞赛在晋江举行。竞赛中，晋江拿
下多个荣誉，其中，晋江市劳动人事争议仲裁院副
院长苏柳智摘得个人奖桂冠，由晋江市劳动人事
争议仲裁院副院长苏柳智、泉州晋江国际机场股
份有限公司人力资源部负责人陈艺、福建佶龙机
械科技股份有限公司人资副经理张晓婷组成的晋
江三队获得团体一等奖。

值得一提的是，个人奖项的第一名不仅可以
拿下金奖荣誉，还同步获得泉州市“技能能手”
荣誉称号；个人奖项的第二名、第三名分别可以
获银奖和铜奖，还将获得泉州市“金牌工人”荣
誉称号。

据悉，此次竞赛活动面向泉州全市劳动关系
协调工作的相关人员，最终共 45人（共15个代表
队，晋江 4 个代表队）参加。该竞赛包含理论基
础知识和实操等环节，内容涵盖劳动关系、合
同、争议、仲裁等，全面考察参赛者的专业知识、
沟通协调能力及问题解决能力。主办方表示，此
次竞赛旨在以赛促学、以赛促训、以赛促用，为
劳动关系协调人才搭建一个展示精湛技能、相互
切磋技艺的平台；同时，通过举办竞赛活动，希
望进一步激发劳动关系协调员的学习热情和职
业认同感，不断提升全市劳动关系协调队伍的专
业化水平；通过竞赛形式，努力培育出更多高素
质劳动关系协调人才，为构建和谐劳动关系提供
坚实保障，促进泉州市经济社会的稳定与发展。

“整个竞赛过程，我尽可能地保持自信，但真
正临场的时候也会紧张，特别是抢答环节，很考验
参赛者的知识储备和应变能力。”泉州晋江国际机
场股份有限公司人力资源部负责人陈艺说。这次
她和伙伴携手拿下了团体一等奖。她说，工作了
之后难得有时间再学习。这次比赛给了她一个全
新的动力和机会，不仅通过比赛全面巩固劳动关
系领域的理论知识，还通过与其他优秀参赛者的
互动切磋，开阔了视野、收获了实战经验。

“在准备竞赛的过程中，我发现自身知识体
系中的短板，也更深刻体会到劳动关系协调工
作的复杂性和重要性。这次比赛不仅是一次比
拼，更是一次成长的契机，让我对劳动关系协调
员这一职业有了更加全面和深入的认识，也激
励我在今后的工作中继续学习，努力提升自己
的专业能力，为构建和谐劳动关系贡献更多力
量。”晋江市劳动人事争议仲裁院副院长苏柳智
表示。

该活动由泉州市人力资源和社会保障局、泉
州市总工会主办，晋江市总工会、晋江市人力资源
和社会保障局、晋江市海峡人才服务有限公司、晋
江市海匠职业培训中心承办。

泉州市首届劳动关系
协调员职工职业技能
竞赛在晋江举行

本报讯（记者 蔡明宣）日前，记者从晋江市
工信局获悉，省工信厅启动2024年度首台（套）重
大技术装备认定申报。该项目省级层面申报截止
日期为12月15日。

哪些企业可以申报首台（套）重大技术装备？
据悉，申报企业的基本条件包括：申报主体应

为装备制造企业，原则上要求建有市级及以上企
业技术中心等创新平台；企业生产经营正常，且产
品符合国家、省产业政策导向，且已实现销售，成
套装备价格在 200万元以上，单台设备价格在 50
万元以上等。

什么样的产品才能符合申报条件？申报产品
应符合以下要求：如应用新技术原理、新设计构
思，在结构、工艺等方面对原有产品率先进行根本
性改进，产品的主要技术性能指标取得重大突破
等。

此外，晋江市工信局相关负责人介绍，如果属
于国家特殊行业管理要求的产品，必须具有相关
行业主管部门批准颁发的产品生产许可证；属于
国家实施强制性产品认证的产品，必须通过强制
性产品认证。已有同系列型号产品通过认定的，
原则上不再予以认定。

需要注意的是，申请省内首台（套）认定的产
品应达到国内先进水平及以上，在满足基本条件
且申报产品符合省工信厅公布的《福建省首台
（套）重大技术装备推广应用指导目录（2023 年
版）》《福建省首台（套）重大技术装备推广应用指
导目录（2023 年版增补）》指标要求的同时，还应
满足以下条件之一：申报单位拥有至少1项3年内
授权的与申报产品直接相关发明专利；申报产品
近 2年内获得省级科技创新相关奖项；申报产品
属于近2年内省级有关部门技术攻关项目的主要
研发成果并通过相关验收或关键指标验证。

晋江市工信局相关负责人提醒，企业同一产
品不能同时申报国内首台（套）重大技术装备和省
内首台（套）重大技术装备认定。

截止日期为12月15日
首台（套）重大技术装备
认定申报启动


