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闽派抱团 联名出海
本报记者 施珊妹

世界时尚舞台，中国品牌的声音越来越响亮。
上周，“国潮泉州·优品出海”中国福建纺织服装（泉州）国际专场推介会在新加坡闪耀登场。七匹狼、卡

宾、劲霸、爱登堡在内的闽派男装联合发布大秀，领衔助力“35+”泉州自主品牌集体出海，以沉浸式舞台形式
呈现中国设计力量。

事实上，这些年来越来越多的服装品牌，以时尚为媒、以文化为翼、以设计为桥，在国际舞台上讲述中国
时尚故事。而此番，本土服装企业正探索整合设计、产业、品牌多方资源，协同出海的全新方式。

万众瞩目中，2024海上丝绸之路新加坡
国际时尚周璀璨开幕。其间，闽派男装大放
异彩。

七匹狼、卡宾、劲霸、爱登堡四大男装品
牌的联合展示，以各自独特的设计理念和精
湛的制作工艺，呈现一场视觉与时尚的盛
宴。从经典到前卫，从优雅到动感，每一套服
饰都承载着品牌的故事与灵魂。

而计文波、刘勇、陈宇、刘思聪、姚康庭五
大顶尖设计师，用他们独特的创意和精湛的
技艺，带来了五场融合“国潮泉州”元素的精
彩走秀。簪花围、海浪、闽南建筑元素……成
为国际时尚的全新表达。

这是泉州品牌的全新尝试，泉州品牌首
次以如此庞大规模迈向国际市场，标志着福
建纺织服装产业在国际舞台上的重要突破。
在这场中新两国服装纺织行业的盛会上，服
装品牌迈出了拓展国际市场的关键一步。

新加坡是亚洲的时尚中心之一，与泉州
有着深厚的经贸往来。2024年1—8月，泉州
与新加坡进出口贸易总额达50.12亿元，同比
增长 78.21%。其中，纺织原料及纺织制品出
口额达 7.38亿元，同比增长 135.65%。此次
泉州纺织服装企业组团参加新加坡国际时尚
周，进一步拓展国际市场，推动泉州优品持续

“扬帆出海”。
“国际时尚界有所谓的四大时装周，每年

轮流在纽约、米兰、巴黎和伦敦举行。而中国
的三大时装周，过去20多年也奠定了很好的
基础。但是以亚太区，特别是东南亚这个年
轻区域来说，我们认为通过这样的方式，不仅
让中国设计有机会走出国门，同时也鼓励东
南亚的设计师来探索中国市场，聚合两地资
源，共同推动时尚产业的进步与发展，达到双
赢目标。”海上丝绸之路新加坡国际时尚周执
行主席黄小玲说。

“我非常喜欢有着海洋元素及当地文化
底蕴的时尚产品，这是‘国潮泉州’的符号，也
符合国际时尚的审美，相信未来泉新两地，通
过‘制造+时尚+渠道’的多重优势互补合作，
必将探索出更大的共赢空间。”新加坡与会观
秀的业界人士说。

中国服装协会副会长焦培表示，泉州作
为中国古代海上丝绸之路的重要起点，再次
以其卓越的纺织服装产业发展和创新精神，
向世界展示了中国时尚的独特魅力，通过“国
潮泉州·优品出海”推动泉州乃至中国福建纺
织服装产业的国际化进程，让更多优秀的自
主品牌走向世界舞台，让“中国制造”升级为

“中国创造”，让“中国设计”成为全球时尚界
的新生力量。

中国品牌出海是中国品牌经济做大做强的必
由之路。但在过去的很长一段时间里，尽管国际
市场上的中国产品在全球价值链中占据了重要位
置，企业也因此收获不菲的收益，但中国品牌却仿
佛穿上了一层隐身衣，鲜少被提及和关注。品牌
意味着高附加值、高利润、高市场占有率。企业要
在海外市场掌握话语权，就必须拥有自己的品牌。

过去的半个世纪里，大量德国、日本、美国、韩
国企业成功出海，将产品和服务推向全世界的同
时，更将品牌心智深植于各个市场的消费者心中。
其成功固然受益于其所处历史时期的红利，但其所
走的品牌成功路径仍值得今天的中国品牌分析、学
习和升级。从性价比品牌到更创新的品牌，从“中国
品牌”到“国际品牌”，来自中国的出海佼佼者们正在
摸索一条属于自己的品牌成功之路。

这些年，越来越多本土服装品牌探索出海路径。
自2015年七匹狼首次被米兰时装周官方邀请

以来，七匹狼六征这一时尚盛会。今年七匹狼汲
取海上丝绸之路的灵感,将东方美学与中国文化巧
妙融入设计中，展现“夹克专家”的独特魅力。

据悉，此次七匹狼品牌全域总曝光量达 6.25
亿；超过 800家全球媒体争相报道；直播当天，天
猫、京东、抖音、新浪、小红书、得物与视频号七大
平台观看人次超 1600万，霸屏全网；微博热搜#七
匹狼商旅夹克硬控奥斯卡影帝#阅读量8366万；与
此同时，同款商旅夹克火爆全国，商旅软壳夹克单
款销售破 500 万，天猫官旗单店 GMV 同比增长
62%，微信视频号销售破 600万，全国夹克销售同
比提升41%，全国新店年轻客群消费占比57%。

中式交叠领是劲霸男装近年来一直探索尝试
的中式服饰形制，2020年劲霸男装首次走向国际
米兰时装周官方日程大秀。

2020年—2024年的五年间，劲霸男装带着对
中式交叠领的探索和实践，5年连续七次登陆米兰
时装周官方日程大秀，同时提取中国传统文化中
的龙纹、竹、兰花等意象，以及千年非遗、东方建筑
形制等，以现代设计演绎东方美学，沉淀形成自己
独特的“劲式东方美学”，把中国文化通过国际大
秀，传递到全世界。

多年沉淀，中国品牌正以惊人的速度迈向世
界舞台。海关总署的最新数据显示，2024年前十
个月，我国货物贸易出口总值达到20.8万亿元，同
比增长 6.7%。从传统制造业到新兴科技领域，从
小家电到服饰行业，中国品牌的足迹如今已遍布
全球。

虽然有不少品牌在国际舞台上闯出新路，但我们仍能
发现在当下较容易被忽视的策略。由于当地文化和运营模
式的差异，中国品牌成熟的运营模式和落地打法并不一定
都能完美在当地复制。能够快速获取消费者反馈和市场信
息，是实现中国品牌精细化运营优势的基础。

那么，“生活方式”可以是中国品牌的立身之本吗？“中
国传统”中有什么可挖掘的品牌资产宝藏吗？我们是否因
为一些现实担忧而放弃了独特品牌价值的巨大潜力？与同
来自中国品牌的竞争有可能转化为一种合力吗？在助力新
兴潮牌从概念走向市场，从中国迈向世界的过程，泉州服装
产业在探索一种全新的合作方式。

时尚工匠，跨界呈现。在新加坡这场备受关注的国际
发布大秀中，泉州服装采用“大师+企业”的模式，联名孵化
五大自主创新品牌，实现在设计环节的强大补链，提升泉州
纺织服装外贸企业在全球产业价值中的地位。

中国与意大利双金顶奖设计师计文波、中国双金顶奖
设计师刘勇、中国金顶设计师陈宇、中国十佳服装设计师刘
思聪、新加坡籍华人设计师姚康庭，以“设计补链”开启泉州
新自主品牌发展模式，创新孵化五个国际标杆自主品牌案
例，首次亮相国际舞台。

世遗元素、工艺之美、产业优势，被设计师们加以融合
展现。

计文波的户外运动装系列充分发挥了泉州的服饰材料
资源和工艺优势，将羊绒毛材料结合新科技新工艺，探索“时
尚×科技”的新路径；刘勇的休闲男装系列以中华传统文化作
为创意点，从极具泉州特色的闽南建筑外形中提炼纹样，设
计形成全新中式图腾纹样；陈宇的潮流女装系列让泉州的闽
南花砖元素和南洋的娘惹屋元素相遇，注重用现代语意表达
传统元素，传达了碰撞与和谐的美感；刘思聪瑜伽运动系列
提炼泉州海洋元素作为主色调，巧妙搭配了一系列运动外
搭，满足全球海外消费者运动装备时尚化、多样化、个性化的
新需求；姚康庭的童装系列将泉州簪花文化的传统元素与美
好寓意融入现代童装设计，旨在传承和发扬中华优秀传统文
化，同时赋予童装更多的文化内涵和艺术价值。

五场国潮服饰秀，以时尚诉文化，每一套服饰都蕴含着
设计师的心血与灵感，每一场秀都是对时尚的独特诠释。
泉州非遗艺术家还带来了泉州南音表演《风打梨》、木偶书
法《国潮泉州》和南少林武术《少林雄风》，精彩的表演让国
内外时尚纺织服装业界人士进一步感受到泉州文化的独特
魅力，共同开启这场时尚与文化的交融之旅。

全新尝试 抱团出海

路径探索 从中国到世界

设计补链 多维表达国潮


