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本报讯（记者 王云霏）近日，浔兴股份发布公告
称，公司前三季度营业收入为 18.67亿元（人民币，下
同），同比增长 29.70%；归母净利润为 1.72亿元，同比
增长69.17%；基本每股收益0.48元。

报告显示，浔兴股份第三季度实现营业总收入6.67
亿元，同比增长 27.86%，环比下降 7.39%；归母净利润
4871.26万元，同比增长20.13%，环比下降43.62%。

本报讯 （记者 柯雅雅） 近日，舒华体育发布
2024年第三季度报告称，公司2024年前三季度实现营
业收入为9.04亿元，同比下降1.47%；归属于上市公司
股东的净利润为5082.13万元，同比下降10.65%。

值得注意的是，2024年前三季度，舒华体育研发
费用约2963万元，同比增长约51%。据悉，目前，舒华
体育拥有360余项国家专利，覆盖智能健身、人体工程
学设计和环保材料应用等多个关键技术领域，并在行
业内首创运动处方跑步机、研发速度与力量反馈系统、
联合华为开发智能跑步检测及自研科学跑姿检测系统
等。

2024年，舒华体育实现全球化战略升级，无论是
聚焦器械销售、运动健身和企业服务三个业务模块的
国内市场“长海行动”战略，还是“精产品、强品牌、深渠
道、高效率”为核心的全球市场2030战略目标，舒华体
育始终将“科学运动”落实到产品服务、品牌营销、经营
管理、社会责任等各个领域。

舒华体育半年报数据显示，2024年上半年，舒华
体育自主品牌在国际市场的营销业绩同比增长超
50%，2023年境外业务同比增长超65%，品牌国际化影
响力进一步增强。

本报讯（记者 柯雅雅）日前，兴业科技发布公告
称，公司前三季度实现营收约 20.14亿元（人民币，下
同），同比增加 3.77%；归属于上市公司股东的净利润
约1.1亿元，同比减少36.78%。其中，2024年第三季度
实现营业收入7.52亿元，同比增长1.07%；实现净利润
5258.05万元，同比下降34.86%。

兴业科技上半年进入阿迪达斯供应链，目前已开
始供应。近年来，兴业科技发力汽车内饰领域，其控股
子公司宏兴汽车皮革主要从事汽车内饰用皮革的研
发、生产和销售，目前已与国内多家汽车品牌建立合作
关系，如理想汽车、蔚来汽车、问界汽车、奇瑞汽车、吉
利汽车等。

兴业科技前三季度
营收约20.14亿元

浔兴股份前三季度
净利同比增长69.17%

舒华体育前三季度
研发费用同比增长约51%

本报讯（记者 施珊妹）近日，2024 WGSN时尚未
来大会在浙江省绍兴市举行。大会以“重塑”为主题，
汇聚全球时尚界影响力人物和国内外知名机构、品牌
企业的代表。

中国纺织工业联合会会长孙瑞哲表示，当前，百年
变局加速演进，从技术体系、文化理念到利益格局、价
值判断，时尚产业的底层逻辑和产业生态处于重塑之
中。时尚产业发展要在开放中打造交流平台，在协同
中完善发展生态，在创新中强化动力引擎。

现场发布2025全球前瞻趋势，从时尚设计、科技创
新、可持续应用三大维度，深度剖析了2025年时尚产业
的趋势热点，带来了时尚产业可持续发展的新路径与
新方案。

劲霸男装首席执行官兼创意总监洪伯明以《中国
文化，中国时尚设计的底气》为题，介绍了劲霸男装的
发展历程和品牌理念，以及品牌在版型考究、产品迭
代等方面的努力。他指出，中国非遗的连续性表达，
能够拓宽中国传统技艺的当代适穿性。劲霸男装正
是通过与中式美学、非遗技艺的联动，提炼出劲式东
方美学，与其他品牌形成差异化竞争力，才有了穿越
周期的能力。

2024 WGSN
时尚未来大会举行

本报讯（记者 柯国笠）近日，福建
省发改委批复组建 2024年省级工程研究
中心，来自晋江的三六一度（中国）有限公
司“福建省人因智能纺织材料工程研究中
心”成功入选。

据悉，此次泉州共有两家中心入
选，另一家为泉州信息工程学院“福建
省集成电路激光芯片工程研究中心”。

据悉，省级工程研究中心是围绕构建
区域创新体系和自主可控现代产业体系
的战略需求，以提高自主创新能力、增强
区域产业核心竞争力、服务国家和省重大
战略任务及重点工程实施为目标，组织具
有较强研究开发能力和综合实力的企业、
高等院校和科研机构等企事业单位组建
设立的省级创新平台。

依托三六一度（中国）有限公司建设的
福建省人因智能纺织材料工程研究中心，主
要开展人因学新型纺织材料和基于人因学
的智能纺织产品研究，针对智能调温、透气、
传热、抗静电等市场需求，开展相变材料、纳
米材料、仿生透气材料、织物传感系统、全降
解技术等研究，解决纺织材料“卡脖子”问
题，提高鞋服消费品的高附加值。

省发改委批复组建2024年省级工程研究中心

晋江一研究中心入选

本报讯 （记者 柯国笠） 昨
日，2024《哈佛商业评论》中国年
会在北京召开，以“云领·商业AI”
为主题的 2024“鼎革奖”数字化转
型先锋榜同期发布。其中，恒安
集团凭借申报的“恒安供应链计
划优化项目”“恒安 ERP私有云升
级项目”入选“年度全数据智慧企
业奖”。

据悉，“鼎革奖”数字化转型先
锋榜由《财经》杂志与 SAP思爱普
公司共同主办，多所中国双一流高
校商学院及研究机构提供学术支
持，是国内具有影响力的数字化转
型评选及交流平台。自 2018年发
起至今，活动已成功举办六届，累
计收到超过 1000 家企业、1500 多
个项目的申报。2024年“鼎革奖”
评委团吸纳了清华大学、复旦大
学、中国人民大学、浙江大学、对外
经贸大学等更多中国双一流高校
商学院的专家学者及全球知名研
究机构的学者加入。

作为国内生活用品龙头企业，
近年来，恒安集团总裁许清流提出
深化数字化变革，明确了变革的目
标和战略定位。2022年，恒安启动
了 SAP 升级项目，应用最新版本
的 SAP PCE（私有云），成为快消品
行业里第一家引入 SAP私有云版
本的企业。

该升级带来了多方面的显著
改进。其中，财务方面，新增的
财务效率提升工具有效降低了月
结的复杂度，双控信贷的全面启

用也降低了经营风险，为财务支
持运营平稳进行提供了有力抓
手；在物流管理方面，物流模块
架构的简化不仅提高了系统的稳
定性，还统一了物流结算流程，
并在总部进行维护，作业效率提
高了 30%。

2023 年，随着企业资源计划
（ERP）、供应链执行和财务的深度

融合，恒安集团进一步引入了
SAP IBP以支持供应链决策，借数
字化提升恒安的运营效率，将业务
数据化、数据业务化。

恒安集团方面表示，围绕“聚
焦主业 品牌引领 长期主义”的发
展策略，将进一步深化数字化转
型，不断探索创新路径，在持续变
革中奋勇前行。

恒安集团获“鼎革奖”

本报讯（记者 蔡明宣）近日，记者从晋江市工信
局获悉，日前，2025年福建省小微出口企业政策性保
险统保工作启动。28日起，2023年 8月—2024年 7月
出口额在700万美元以内且有出口实绩符合条件的企
业，可通过“单一窗口”申领政策性保单。

据悉，政策性保单保障 2025 年 1 月 1 日—2025
年 12月 31日期间的出口，赔偿比例为 80%。单一买
方/开证行最高赔偿限额为15万美元（约合100万元人
民币）。

据了解，政策性保单提供的基本风险保障为商业
风险，包括买方破产或无力偿付债务、买方拖欠、拒绝
接收货物；开证行破产、停业或被接管、拖欠、拒绝承
兑；政治风险，包括买方或开证行所在国家或地区颁布
法律法规等禁止或限制买方支付货款、禁止货物进口、
撤销进口许可证，或买方或开证行所在国家或地区发
生战争、内战、叛乱、革命或暴动导致其不能履行付款
义务等。

晋江市工信局相关负责人温馨提示：政策性保单
还可助力解决融资问题，企业可凭中国信保公司出具
的小微信保易保单向银行申请办理纯信用、无抵押、利
率优惠的贷款。对投保企业保单年度内向保险公司申
请海外企业标准报告开展资信调查，还可享受海外企
业标准报告半价优惠，由省级财政予以50%支持，企业
免申即享。

本报讯（记者 柯雅雅）日前，兴业皮革科技股份
有限公司发布公告称，向全资子公司、控股二级子公司
增资。

具体而言，兴业科技拟以自有资金对全资子公司
兴业投资国际有限公司（以下简称“兴业国际”）增资人
民币 3亿元；兴业国际拟以自有资金向其控股子公司
联华皮革工业有限公司（以下简称“联华皮革”）增资人
民币 4950万元，联华皮革的外方股东 PT.CISARUA⁃
CIANJUR ASRI也将按股权比例向联华皮革增资人民
币50万元。

公告指出，本次兴业科技对全资子公司兴业国际
的增资，旨在为拓展海外业务提供资金支持，促进与海
外品牌的深度合作，推动公司整体外销业务的快速发
展。本次增资完成后，兴业国际仍为兴业科技全资子
公司。

本次对控股二级子公司联华皮革进行增资，有利
于保障联华皮革的日常流动资金需求，抓住当地制鞋
产业链尚未完备的市场机会，完善公司海外产能布局，
更好地服务海外品牌客户，推动公司整体外销业务的
快速发展。本次增资完成后，联华皮革仍为公司控股
二级子公司。

兴业科技向全资子公司、
控股二级子公司增资

小微出口企业
可申领政策性保单

本报讯（记者 蔡明宣）近日，晋江跨境电商数字
化服务中心“出海四小龙”实操培训会活动在晋江召
开，吸引了50多名晋江企业相关负责人参加。

会上，跨境电商特邀讲师周向群向与会企业代表
深度解析了 SHEIN、TEMU、Tiktok、速卖通等四个出海
平台的实操内容。

周向群重点介绍 TEMU平台的优势，并对 TEMU
平台半托管模式与全托管模式的区别、各自优势、运
营思路进行解析；针对 Tiktok平台，周向群则聚焦介
绍 TikTok的商机、主流变现模式与实施路径，以及如
何进行站外引流；针对时尚跨境电商平台 SHEIN，周
向群通过实操案例，向与会企业介绍 SHEIN当前的
三种运营模式：全托管、半托管、自主运营模式，以及
入驻条件和模式特点；而对速卖通平台，周向群则侧
重介绍速卖通四种运营模式的不同之处及不同国家
的市场规模。

周向群表示，晋江产业带丰富、产品性价比高，且
不少企业有造牌意识，在此背景下，更应该学会运用

“巧劲”，借助不同跨境平台的优势，实现品牌对不同国
家和渠道的快速渗透。

“近年来，传统外贸市场面临挑战，我们希望通过
跨境电商拓展新市场，借助跨境平台尝试做自有品
牌。”从事传统外贸运营业务的张小兰告诉记者，他们
所在的公司正在跟SHEIN接洽，希望通过全托管的方
式快速切入跨境电商领域。

活动主办方、晋江跨境电商数字化服务中心负责
人陈嘉达表示，中心的建立旨在为晋江企业提供一站
式跨境电商服务，助力晋江企业发展。“接下去，我们还
将通过线下活动与线上直播的方式，为晋江企业带来
更多前沿的跨境内容。”

“出海四小龙”实操
跨境电商培训课举行

本报讯 （记者 柯国笠） 昨日，安
踏集团在北京宣布，联合在材料科学、
运动科学、设计工艺等专业科研水平
领先的多个院校、科研机构，以及运动
鞋服供应链龙头企业，共同发起成立
行业首个创新共同体组织——“体育用
品产业创新联合体”（以下简称“联合
体”）。

习近平总书记在福建考察时强调，
“加快构建支持全面创新体制机制，统筹
推进教育科技人才体制机制一体改革，
加强高能级科创平台建设，实施科技重
大攻关行动，强化企业科技创新主体地
位。”

记者了解到，作为行业首个创新共
同体组织，联合体将协同创新、联合攻
关，围绕产学研合作，在设立关键技术清
单、制定技术转化路线图、完善利益分配
机制、布局知识产权专利等方面探索出

科学高效、兼顾各方需求的机制，为中国
体育用品产业打通“从实验室到货架”的
技术成果规模化转化应用的创新链路，
推动中国体育用品产业站在全球行业创
新高地。

目前，该联合体已涵盖清华大学、东
华大学、北京服装学院、北京体育大学、
武汉纺织大学等多所高校，国家体育总
局体育科学研究所、中国纺织科学研究
院有限公司等科研院所，以及中石化、申
洲国际、超盈纺织等供应链企业。

作为行业龙头企业，安踏集团积极
探索构建支持全面创新体制机制。安踏
集团COO陈科表示，“希望在各方的共同
努力下，将‘联合体’打造成为全球行业
的创新高地和标准制定者。”

近年来，安踏集团持续在创新链上
做文章，已经从单项目合作、成立校企联
合研究院，进阶到联合上下游供应链合

作伙伴成立创新联合体。安踏集团已搭
建了由全球六大设计研发中心、70多所
高校及科研机构、250多位专家、800多家
供应商共同参与的“全球开放式创新生
态网络”。预计到 2030年，安踏集团研发
投入累计将超过 200亿元。

通过建设创新体系，安踏集团已实
现了多个科研成果的市场转化。其中，
高性能材料领域的防水透湿膜“安踏
膜”、定义跑鞋行业缓震标准的“PG7”、
解决行业痛点的“耐高温聚乙烯”、智能
穿戴技术“无电池智能发光纤维”，以及
绿色制造领域的鞋服智能化生产线等，
实现了技术、原材料、终端产品、供应链
等环节的突破。

陈科表示，“依托于A-Lab创新实验
室和本次成立的体育用品产业创新联
合体，安踏集团将在创新的道路上永不
止步。”

安踏集团牵头成立行业首个创新共同体组织

本报讯（记者 施珊妹）近日，男生女生 2025夏
季新品品鉴会举行。

在本次产品讲解会上，热点公司CEO兼首席创意
官、国内著名趋势专家李冰凭借敏锐的洞察力和创新
的设计思维，与大家深入探讨了新品设计中流行元素
的巧妙融合，阐述了新款产品背后的设计理念和创意
灵感，将故事性融入设计之中，让产品不仅仅是一件物
品，更是一种体验和情感的传达。

韩国首席设计总监朴一权凭借其丰富的国际时尚
经验，深入分析了四个系列的品牌定位。他提出，要理
解市场需求、打造差异化品牌、讲述品牌故事、融合创
新与传统，并利用数据指导决策。朴一权的见解为品
牌定位提供了明确方向，对品牌发展具有重要影响。

一场场精彩的走秀将现场的氛围推向高潮。代理
商和加盟商们积极参与新品系列内评，对夏季每一系
列与单品新款都进行了细致的评估。他们对新品系列
的潜力和市场前景表现出了极大的信心和热情，对即
将上市的产品充满了期待。

本报讯（记者 施珊妹） 近日，ZO⁃
KE2025春夏新品发布会举行。

发布会上，洲克公司董事长刘瑞金围
绕“极致体验、极致营销”展开分享。

为应对大环境的转变，洲克公司总
经理刘丹阳表示，新的一年，洲克品牌将
从商业模式创新、产品创新、营销创新、
管理创新等方面入手，构建品牌综合竞
争力，推动洲克突破开新局、阔步“泳”向

前。未来，洲克将在“短频快”互动、“多
元化”种草矩阵等方面深化传播内容，有
效扩大品牌的线上传播范围并提升话题
热度。

洲克将继续深化与北京体育大学合
作，渗透品牌价值于教育、科研、文化交流
等领域。在赞助中国国家水球队及多支
游泳队的基础上，启动与江苏游泳队全面
的赞助合作计划，深化品牌在游泳运动领

域的专业形象。
当今时代消费持续升级，除了满足基

本的产品功能外，洲克也主动迎合需求变
化，通过“科技+文化”为产品赋能，为消费
者创造情绪价值，提升消费者溢价支付意
愿，助力产品突围。为此，洲克推出锦绣
中国系列、故宫·雪系列、山海经·凤凰系
列、神话悟空系列、雷神系列、库洛迷系列
等。

本报讯（记者 施珊妹） 近日，卡宾发布 CAB⁃
BEEN×中国火箭2024冬季联名系列。

卡宾以科技力量为品牌DNA，与中国火箭持续展
开联名合作。在2024年冬季，卡宾延续宇宙极地探索
的故事，以宇宙信号波、月球地貌及未来宇航服等为灵
感，设计创作出“极地行者”系列作品。

卡宾方面表示，此次受未来宇航服设计启发，通过
解构、重塑等手法，设计出具有太空户外风格的夹克、
马甲及羽绒服等作品。

男生女生2025夏季
新品品鉴会举行

卡宾×中国火箭
2024冬季联名系列发布ZOKE2025春夏新品发布会举行

恒安集团内坑智能化生产和现代化仓储基地。


