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本报讯（记者 柯雅雅）近日，特步集
团正式发布 2030ESG战略框架及碳中和目
标,承诺不晚于 2050 年实现碳中和，而到
2030年则将自营范围的温室气体绝对排放
量减少42%。

该战略框架全面升级了 ESG所覆盖的
各维度目标。其中，在深耕多年的跑步领
域，特步明确了每年把净收入的1%用于支持
中国体育发展，每年赞助至少 20场路跑活
动，推广跑步运动。

在 2030ESG 战略框架下，特步集团以
“成为可持续发展的领跑者”为愿景，立足于
坚实的公司治理基础，明确了“以人为本”

“创造可持续价值链”和“守护环境”三大核
心支柱和八大具体目标，从环境、社会和企
业责任三大关键领域出发，构建一个全面的
可持续发展模式。

作为首个获得MSCI ESG A级的中国体
育用品品牌，特步此次发布不仅展现了其对

“10年可持续发展计划”的战略性调整与升
级，也重申了其将环境保护和社会责任深深
融入企业发展核心的承诺。

2050年前实现碳中和

特步集团发布2030ESG战略框架

本报讯（记者 柯雅雅） 14日，体育
品牌 361°发布 2024 年第三季度运营概
要。第三季度，361°主品牌的零售额（以
零售价值计算）较去年同期录得约10%的
正增长；童装品牌较同期录得约10%的正
增长；电子商务平台业绩表现突出，较同
期录得增长超20%。

第三季度，361°成为 2026年爱知·名
古屋亚运会官方合作伙伴，连续五届携手
亚运会，持续为亚洲体育事业贡献力量，
这也将进一步提升 361°在亚洲及全球体
育市场中的认知度和影响力。同时，361°
正式成为“世界田联精英标赛事”福州马
拉松的顶级战略合作伙伴。

361°还推进了多个赛事等营销活
动。在 7月至 8月，361°特邀品牌代言人
斯宾瑟·丁威迪和篮球品类代言人肯塔
维奥斯·卡德维尔·波普开启品牌中国行
活动，发挥 NBA 顶级球星的影响力，让
361°的篮球产品成为更多篮球爱好者的
选择，推动销量提升。361°继续推动自
有赛事 IP“触地即燃”的升级和规模扩
大，2024赛季“触地即燃”全国总决赛完
美闭幕；361°在兰州举行“敢就板上见”
城市巡滑，由品牌滑板运动大使高群翔
带领，以趣味新滑法，切磋板技；361°助

力中国国家跳绳队，在亚洲跳绳锦标赛
中获得总奖牌 144枚。

对于电商渠道取得的优异成绩，361°
方面指出，主要得益于361°进一步深化渠
道建设，对营销节点和事件热点紧密追
踪，同时布局各大线上渠道，精细化消费

人群营销动作，电商通过多举措的组合性
布局规划，从而实现产品曝光度和销量的
双重提升。值得一提的是，进入第四季
度，重要营销节点众多，361°在第三季度
的多层面、多举措的布局规划也将助力品
牌业绩持续向上。

本报讯（记者 柯雅雅）日前，361°携手潮流先锋
媒体KIKS，以KIKS成立十周年的里程碑为契机，推出
了一款Archive级别的联名鞋——361°灵眸PRO×KIKS
联名版。

据悉，该鞋以“361°灵眸 PRO”为蓝本，融入了
KIKS对于未来世界、数字与现实关系的思考。鞋款
以来自公元 3610年的未来Archive为设计灵感，将故
事设定在被数字化支配的未来世界。而这双联名鞋
则以实体的形式予以留存，保有着 Sneaker的文化基
因。

据介绍，该鞋款整体采用了银色调与做旧效果相
结合的手法，打造出未来主义的冷峻外观。其鞋面采
用复古网眼与现代聚氨酯材料交织而成，银灰色主调
下，呈现千禧年元素与未来数字化概念的融合。本次
联名款的设计美学不止于鞋体本身，鞋盒的设计同样
也延续了 361°和KIKS的美学理念。其采用银色调杂
糅做旧技法完美呼应鞋款主题。

据悉，361°灵眸 PRO×KIKS联名版已登陆 361°各
大平台线上官方旗舰店，受到众多潮流爱好者的关注。

361°方面表示，未来，361°将继续携手更多合作伙
伴，不断探索更多不一样的潮流，为消费者带来更多元
化、更具创意的产品。

361°携手KIKS
推出联名鞋款

本报讯 （记者 王云霏 张晋
福）在“宋风雅韵”的简约美学基调
中，一组四块的数码釉工艺砖引人
入胜，彰显现代艺术气质……今年，
在第六届中国（晋江）国际家装建材
博览会暨 2024福建建博会上，晋江

丹豪陶瓷与泉州设计师共创“宋·
瓷”展厅，用融合与创意来讲述品牌
故事，在吸引广大采购商、观展商

“打卡”问询的同时，也直接传达出
丹豪陶瓷多年来在创新与研发方面
的优势。这组质感十足的新品在今

年的佛山潭州陶瓷展上同样大放异
彩，吸引众多关注。

“瓷砖只是半成品，消费者可能
不够了解其应用场景和效果。”丹豪
陶瓷副总经理王炳根表示，通过搭建
设计场景，企业能更好地与消费者产
生直接的情感关联。

丹豪陶瓷创办 30多年来，以“创
新高品位，感悟新空间”为经营理念，
全线引入先进生产技术和数智化设
备，如全新数智节能宽体窑智能生产
线、意大利西斯特姆喷墨机、大吨位
压机等，产能重组，可兼顾生产不同
规格的高品质瓷砖产品，实现柔性
化、个性化、绿色环保的生产。

在行业“内卷”不断加剧、同质化

严重的情况下，企业想脱颖而出，必
须打造核心工艺。王炳根介绍，丹豪
陶瓷多年来持续加大在工艺革新、科
技赋能、产品创新等方面的投入，多
次取得创新突破。比如，该公司于
2015年在产区首创 750mm×1500mm
黄金规格；2020年首创素色肌肤釉岩
板；2022年独创绒抛微钻功能岩板，
不仅具有超高颜值，还具备防污、耐
磨、防滑等功能。

2023年末，丹豪陶瓷自主研发的
1200mm×1200mm大规格数码釉工艺
砖，其独特的数码工艺能根据不同的
需求和设计理念，为客户定制瓷砖产
品，满足各种个性化的空间装饰要
求。无论是商业空间还是家居环境，

数码工艺都能以防滑、耐磨、防污的
性能和立体感、肌理感的效果，为消
费者带来美好生活体验。“相对于其
他产品，数码釉工艺砖整体工序更复
杂，对生产精度的要求很高，喷墨和
纹理要精准定位。”王炳根介绍。

此外，丹豪近年来还推出磨砂羊
脂系列质感砖，采用“素烧”工艺，颜
色柔和、色调清新，其中，专门为小朋
友设计的“画版”系列别具一格，可以
随时擦除涂抹的笔迹，让小朋友自由
尽情地发挥创作。

“未来，我们将计划组织设计师
沙龙，与一线设计师深入交流。”王炳
根介绍，未来，丹豪陶瓷将继续修炼
内功，深耕“质感砖”赛道。

本报讯（记者 王云霏 张晋福）
日前，记者走进晋江豪山建材有限公
司的产品展厅，一款名为“节能超轻质
陶瓷砖”的产品令人大开眼界——看
上去平平无奇的一块砖，一只手就可
以将其轻松举起，甚至它还可以漂浮
在水面上，打破人们的固有认知。原
来，通过技术创新，豪山建材让这块陶
瓷砖实现了武侠片中“水上漂”的高手
技能。

实现“水上漂”的关键在于重
量。“这款产品重量只有传统陶瓷砖
的三分之一，密度只有0.8g/cm3，比一
般纸张的密度还低，甚至豪山还可以
做到更低。”豪山建材总经理苏子杰
说，该系列轻质砖产品是豪山与清华
大学、武汉理工大学、咸阳陶瓷研究
所等科研机构共同研发，通过对传统
瓷砖废料进行重新调配加工、二次煅
烧而成。

不仅能够在水上展现“轻功”，
轻质砖还具备保温、节能、降噪等多
种“特技”，有效地减少室内温度流
失的同时，阻隔外部温度进入，减少

室内能耗。由于自重轻，轻质砖还
便于施工。今年，该轻质砖为豪山
建材斩获了第二十七届全国发明展
览会银奖。

豪山的“轻功”技能不只有“水上
漂”，还能让瓷砖“飞檐走壁”牢而不
落——2023年，豪山建材自主研发的
万向多维度背栓防脱落瓷砖产品获
得了国家专利技术认定。

该款防脱落瓷砖所应用的万向
多维度背栓专利技术，依据水流漩
涡仿生学原理，在瓷砖底纹压制出
360°多维度螺旋状倒钩型背栓槽，在
施工过程中可以使瓷砖和水泥形成
背栓结构，从而产生坚固挂力。由
于该技术使瓷砖挂墙铺贴由物理背
栓结构替代传统化学黏结力，因而
从根本上解决了瓷砖铺贴施工中存
在的脱落空鼓、抗拉拔力弱等问
题。目前，该专利技术已覆盖豪山
建材所有产品链。

轻质砖、防脱落瓷砖的“功夫”背
后是豪山建材30多年来的坚守品质、
不断创新。作为《地铺石瓷砖》团体

标准起草单位之一，豪山专注于地铺
石景观砖领域，致力于打造高品质地
铺石专业生产基地，其产品实现全规
格覆盖。

近年来，豪山建材还通过改造提
升喷墨机、釉水线、自动打包线等环

节，优化生产流程，不仅提高了生产
效率，还节约了用工成本。该企业还
投入近 2000万元改造干燥塔，降低
20%能耗。豪山建材改建后的4号窑
炉，优等品质量提高了 3%，产量、质
量“双提升”的同时，实现了定制化、

柔性化、规模化生产。
“在日渐‘内卷’的市场竞争中，

我们致力于通过持续创新，打造具
备功能性的差异化产品，培育新质
生产力，挖掘出新的增长曲线。”苏
子杰说。

豪山建材：
科技创新真“功夫”瓷砖也能“水上漂”

丹豪陶瓷：
高颜值、强设计 开辟“质感砖”赛道

本报讯（记者 吴晓艳） 15日，“数字三创 科创
未来”——数字园区 赋能智造活动在晋江三创园举
行。华为、乐石科技、中科之光、商正商业集团等数字
化服务商代表，数转智改行业专家，制造业企业代表，
以及园区入驻企业和平台代表等近50人齐聚一堂，共
同探讨产业转型升级和可持续发展的新路径。

现场，泉州台商区人才科技成果转化中心主任王
清贵带来“‘专精特新’赋能企业高质量发展”主题分
享，深入浅出地阐述了专精特新企业的梯度培育体系、
各级政策支持、申报条件及实际培育成效，为企业提供
政策指引和发展思路。

随后，乐石科技产品市场与企划中心总监柯彩萍
以“数字三创·以‘数’赋能 逐‘数’兴业”为题，结合晋
江三创园智慧园区打造案例，为与会企业解析园区数
字化升级建设中存在的挑战，以及相关数智化解决方
案。柯彩萍表示，数字化已经成为企业发展的必然趋
势，企业应当积极拥抱数字化，通过数字化手段提升生
产效率、降低运营成本、增强市场竞争力。

华为云成长型企业数字化转型高级架构师倪旭闻
带来“华为陪伴成长型企业数字化转型”专题分享。倪
旭闻深入分析了企业数字化转型的意义，并通过详细
的案例分析，向与会企业展示华为在数字化转型方面
的成功经验和先进技术。“数据已成为企业决策的核心
驱动力,华为云能够帮助企业高效地提取有价值的信
息，帮助企业管理者形成商业洞察，进而制定出更加科
学、精准的决策策略。”倪旭闻说。

为了进一步加深企业对数字化转型的直观感受，
活动还特别安排了实地考察环节。当天，企业代表先
后前往九牧技术体验中心和陶瓷数智工厂，以及良瓷
科技 5G智慧产业园参观。据悉，九牧拥有全球首个

“绿色黑灯工厂”；良瓷科技5G智慧产业园是全球首家
5G数字智能陶瓷工厂及行业唯一的数字化转型标杆
工厂。

企业代表纷纷表示，通过实地参观和交流，他们对
数字化转型有了更深入的认识和理解，今后将积极借
鉴这些成功案例的经验和做法，加快自身数字化转型
的步伐。

晋江三创园方面表示，此次活动旨在助力企业实
现数字化、智能化融合发展，提升企业自身核心竞争
力，加快数字化转型进程。接下来，园区将继续发挥平
台优势，整合各方资源，为企业提供更加优质、高效的
服务，助力晋江制造业高质量发展。

数字技术赋能产业升级
“数字三创 科创未来”
活动在三创园举行

“爷爷好！”“爷
爷 ，快 来 跟 我 们
玩！”……每天，只要
晋江荣恒鞋服有限公
司（宇踏公司）董事长
林策荣走进公司的儿
童活动中心，公司少
数民族员工的子女便
热情地围上来。在这
些少数民族小朋友眼
中，林策荣是最亲切
慈爱的“林爷爷”。

晋江荣恒鞋服有
限公司是福建省最早试点成批招募新疆籍少数民族员
工的企业之一。多年来，该公司探索形成了行之有效
的少数民族员工创新服务模式。今年，党中央、国务院
决定，首次以党中央、国务院名义对全国民族团结进步
模范进行表彰，林策荣获评全国民族团结进步模范个
人。

林策荣介绍，公司目前有员工约 1000名，其中维
吾尔族、苗族、壮族、土家族等少数民族员工约400名，
其中新疆少数民族员工大约有350名。

自2018年开始，晋江荣恒鞋服有限公司累计招收
新疆少数民族员工 20批次 1300多人，直接帮助 1000
多户新疆少数民族员工家庭摆脱贫困。

为让少数民族员工更好地融入当地环境，林策荣
在公司大力推行“国家通用语言培训制度”，请老师授
课，还建立“一对一”帮带制度。目前，该公司95%以上
少数民族员工可熟练使用普通话沟通交流。

不只如此，为了让少数民族员工生活舒心、无后顾
之忧，林策荣专门制定了少数民族员工中午 12点上
班、一天两班的作息制度，解决时差问题。他投资 40
余万元修建员工食堂、改造员工宿舍，免费提供符合少
数民族员工饮食习惯的一日三餐，配备设施优良的员
工宿舍。

在林策荣看来，员工就像自己的孩子。而许多员
工则直呼他为“林爸爸”。多年来，有58对少数民族员
工在公司步入婚姻殿堂，林策荣还多次为新人们举办
集体婚礼。随着员工子女的出生，林策荣也从“林爸
爸”升级为“林爷爷”。

为了解决来晋务工的少数民族员工婴幼儿无人看
管的问题，林策荣打造了儿童活动中心，还专门聘请两
名员工专职照看。“孩子有人照看，我们就可以专心工
作了，在这里上班很幸福。”少数民族员工对此感到十
分满足。

“不仅要‘扶贫’，更要‘扶志’。”多年来，林策荣积
极帮助新疆少数民族员工及贫困家庭摆脱贫困，为他
们在福建安家立业、干事创业提供帮助。

“很荣幸获评全国民族团结进步模范个人，接下
来，我将继续不忘初心，努力为各族员工交往交流交融
创造条件，让民族团结进步之花在这里生根发芽。”林
策荣表示。

开栏语：为贯彻落实习近平总书记关于加强和
改进民族工作的重要思想，今起，晋江市委统战部
（市民宗局）联合本报开设“福籽同心·爱在晋江”
专栏，推出系列报道，通过充分挖掘晋江各民族交
往交流交融故事，不断铸牢中华民族共同体意识。

林策荣：
倾情浇灌民族团结之花
本报记者 王云霏 尤泽男

①

豪山建材展馆内展示着“漂”
在水上的轻质砖。

361°主品牌第三季度零售额同比增长约10%


