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本报讯（记者 柯国笠）日前，广州马
拉松赛（以下简称“广马”）官方宣布一则重
要消息，中国体育用品品牌安踏取代阿迪
达斯，成为2024广州马拉松赛赛事顶级合
作伙伴暨唯一指定运动装备赞助商。

一直以来，阿迪达斯作为广马的“常
驻”赞助商，与该赛事形成了强绑定关系。
在跑者心中，广马几乎成为阿迪达斯的主
场赛事。而今年，广马重新招标，打破了原
有格局。

据悉，在今年广马运营权的竞标中，中
奥路跑击败无锡汇跑和厦门文广，再次拿
下该赛事四年的运营权。随着运营权的更
迭，广马各类别的赞助也进行了重新招
标。最终，安踏打败阿迪达斯，拿下服装赞
助的席位，成为广马新的独家赞助商。

值得一提的是，在中国市场表现上，安
踏也实现了对阿迪达斯的超越。今年上半
年，安踏集团不仅整体营收超过了阿迪达
斯中国，还以安踏单一品牌的营收实现了
超越。

作为中国体量最大的体育用品品牌，
近两年，安踏在跑步赛道上加速布局。自
2023 年开始，安踏全面发力马拉松赛事
营销，赞助了广州黄埔马拉松赛等多个规
模性马拉松赛事。今年以来，安踏已经拿
下了合肥马拉松赛、雄安马拉松赛和南京
高淳马拉松赛的赞助权，如今又成功拿下
广马，大有赶超特步之势。

安踏取代阿迪达斯
成“广马”赞助商

中国品牌继续领跑

不久前，阿迪达斯全球首席执
行官古尔登在业绩交流会上承认，
中国市场发生了很大变化，原本西
方品牌为主导的市场，现在本土品
牌占据了很大份额。中国品牌的商
业模式变得更垂直，在市场反应速
度和为消费者提供的价值与价格方
面都与此前不同。

上半年，安踏集团再次交出半
年营收创历史新高的业绩，达到337
亿元（人民币，下同），比增13.8%，中
国市场领先优势持续扩大。横向比
较看，安踏集团营收体量相当于 1.2
个耐克中国、2.4个李宁集团、2.6个
阿迪中国。

中国市场不只是安踏在“独领
风骚”。紧随其后的李宁集团上半
年营收同比增长 2.3%至 143.45 亿
元，毛利率增至 50.4%，归母净利润
同比下降 8%至 19.52亿元。其中，
中国市场营收同比增长 2.7%至
140.97亿元。

以跑步为主要战略的特步跑出
了加速度。特步国际日前发布上半
财年业绩报告显示，营收同比增长
10.4%至 72.03 亿元，毛利率增至
46%，净利润同比增长 13%至 7.52
亿元。

361°则成为上半年在中国市场
增速最快的体育用品品牌之一。
361°发布的 2024 上半财年业绩显
示，其营收同比增长19.2%至51.4亿
元，毛利率为 41.3%，净利润同比增

长12.2%至7.9亿元。
整体来看，中国运动品牌在过

去几年保持持续增长的态势，不仅
有安踏集团这样的大体量增长与两
大国际巨头直接“掰手腕”，也有
361°、特步在奋起直追中，助推中国
品牌对本土市场的抢占，共同改变
了两大国际巨头在中国市场上品牌
知名度、产品认可度、市场占有率等
多维度绝对领先的局面。

国际品牌表现强劲
某体育品牌批发商告诉记者，近

年来，不少运动品牌都面临着北美地
区对高端运动休闲产品需求减弱、收
入下滑的情形。与此同时，中国市场
拥有数量巨大的消费群体，以及不断
升级的消费需求、健康意识，相比之
下活力、潜力更大，因此，国际运动品
牌面对“香饽饽”已经开始调整策略，
加码中国市场。

今年上半年，阿迪达斯在中国
的新开门店就超百家，领跑了所有
运动品牌。该品牌还提升“中国制
造”的占比至75%。

古尔登指出，阿迪达斯在中国市
场也在推行更加本地化的商业模式
和销售模式。这一改变表现在各个
方面，包括加强柔性供应链升级，以
及经销商与合作伙伴的改变。

阿迪达斯的积极动作原因在于
中国市场带来的强劲势头。上半
年，中国市场给阿迪达斯贡献了
17.19 亿 欧 元 的 营 收 ，同 比 增 长
8.5%，其中，第二季度中国市场实现

营收8.22亿欧元，同比增长9.3%，增
速相比第一季度进一步扩大。

不仅是阿迪达斯，“闷声发大
财”的斯凯奇过去数年就受益于中
国市场，整体营收增速领跑全球市
场，中国是其最大的海外市场，去年
全年销售增长15.6%。

今年上半年，斯凯奇中国市场同
比增长也达到了8.2%，目前斯凯奇在
中国的门店数量已超过3500家。

事实上，中国市场不仅成为阿
迪达斯与斯凯奇增长的引擎，也成
为更多国际品牌的增长动能，包括
彪马、亚瑟士、安德玛、lululemon、昂
跑等国际品牌也分到了一杯羹。公
开数据显示，Nike以中国为代表的
市场，2024财年营收同比增长 8%至
75亿美元，连续七个季度正增长；彪
马在中国市场上半年营收取得高单
位数增长，连续六个季度实现正增
长；lululemon在中国市场净收入同
比增幅近四成；昂跑在亚太区的增
长率更是高达 75%；近日，日本品牌
亚瑟士公布 2024上半年业绩，销售
额增长 18%至 3422亿日元。其中，
中国市场大涨31%至530亿日元，约
合人民币25.7亿元。

面对中国市场的强劲发展，lu⁃
lulemon也不断加大在中国市场的投
入。在财报会议上，lululemon表示，

“我们仍然对 lululemon在中国市场
的潜力感到兴奋。我们预计在2024
年将开设 35至 40家新门店，其中美
洲将开设 5至 10家，其余主要是在
中国市场。”

国际运动品牌加码中国市场
本报记者 柯国笠 董严军

本报讯（记者 吴晓艳 董严军） 近
日，记者从晋江市贸促会获悉，其打造的中
国（晋江）国际鞋业暨国际体育产业博览会
展厅［以下简称“晋江鞋（体）博会展厅”］已
落成，日前正式开放参观。

该展厅位于晋江市鞋业大厦三楼。
步入展厅，晋江鞋（体）博会二十余载的
发展历程与晋江鞋服产业的发展轨迹，以
图文形式跃然眼前。安踏、361°等晋江品
牌企业的前沿科技鞋服产品，福建海峡石
墨烯产业技术研究院等科研机构研发的
新型鞋纺材料，新凯嘉机器生产的全自动
鞋机模型等陈列其中，向往来参观者全
方位展示“晋江智造”的非凡魅力与创新
能力。

晋江市贸促会会长孙水滨介绍，该展
厅设置五大展区，以晋江鞋（体）博会的创
办历程为脉络，展现展会发展历程和成就，
以及晋江鞋服产业链的发展蜕变。

晋江鞋（体）博会发展史是晋江实体经
济发展的一个缩影。自 1999年首届中国
（晋江）国际鞋业博览会成功举办以来，晋
江鞋（体）博会已走过二十余载春秋，从无
到有、从小到大、由弱到强，“金字招牌”愈
加闪亮，成为引领晋江鞋业走向全国乃至
世界的重要平台。

晋江鞋（体）博会展厅
开放参观

本报讯（记者 蔡明宣）近日，
记者从泉州海关获悉，今年前 8个
月，泉州市外贸进出口 1794.5亿元
（人民币，下同），同比增长 13.9%，
进出口增速较全省、全国分别高出
10.1个、7.9个百分点。其中，出口
1269.8亿元，同比增长 14.7%；进口
524.7亿元，同比增长12.2%。

前 8个月，泉州对东盟、美国、
欧盟进出口分别为 423.4 亿元、
180.1亿元、178.2亿元，同比分别增
长15.6%、14.7%、11.6%。值得关注
的是，泉州拓展共建“一带一路”国

家和RCEP（区域全面经济伙伴关系

协定）区域大市场成效明显。前 8
个月, 泉州市对共建“一带一路”国
家、RCEP其他成员进出口分别为
1201.7亿元、539.1亿元，同比分别
增长15.5%、9.6%。

出口方面，前 8个月，泉州市劳
动密集型产品出口653.3亿元，同比
增长 14.7%。其中，纺织服装、塑料
制品、家具、玩具分别出口 348.4亿
元、69.7亿元、19.9亿元、15.7亿元，
同 比 分 别 增 长 17.6% 、33.5% 、
27.7%、1.1倍。

前8个月泉州市对东盟进出口423.4亿元

2024福建省民营企业百强榜单发布
多家晋企榜上有名
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本报讯（记者 王云霏）近日，
福建省工商联发布 2024福建省民
营企业 100强榜单，安踏、百宏、恒
安、特步、三六一度、中乔、盼盼、展
志等晋企上榜。

值得一提的是，在加大国际化
步伐方面，福建省百强民营企业中，
有29家积极“走出去”，境外营业收
入总额 5682.2亿元（人民币），增长
42.5%；境外员工总数9669人，增长
7.5%；境外分支机构所涉国际和地
区数量达 139个。据悉，83.33%的

“走出去”企业主要动因是拓展国际
市场，93.1%的企业选择直接对外投
资，投资项目超 240项，主要集中在
亚洲和欧洲。

近日，随着安踏体育发布2024年上
半年财报，中国体育用品上市公司与国
际主要体育用品品牌皆交出了上半年
中国市场的成绩单。

数据显示，今年上半年，中国体育用
品品牌继续领跑其国内体育用品市场，
以安踏、李宁、特步、361°为代表的中国
品牌在其国内市场的竞争中，越来越占
有主动权。与此同时，在中国运动品牌
趁势而上之时，面对不断扩大的中国市
场，国际体育品牌也重新加码中国市场。


