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本报讯（记者 吴晓艳） 从 7月
1日到 8月 31日，为期 62天的暑运落
幕。记者了解到，今年暑期，泉州晋
江国际机场航班数量和旅客人数均
实现显著增长。其中，航班起降 1.13
万架次，同比增长 18.1%；旅客吞吐
量 159.95 万人次，同比增长 26.8%；
货邮吞吐量 1.18 万吨，同比增长
13.2%。

面对暑期旅客数量激增的挑
战，泉州晋江国际机场持续完善航线
网络佈局，推动航空公司新开张家
界、芜湖、怀化等热门旅游目的地的
航班，同时恢复新加坡、曼谷等国际
航线，有效满足了广大旅客多样化的
出行需求。

本报讯（记者 蔡明宣）日前，晋
江市七彩狐服装织造有限公司出口了
一批价值52万元（人民币，下同）的冲
浪服到马来西亚，并向泉州海关驻晋
江办事处申领了一份中国—东盟自贸
区“升级版”原产地证书。凭借该证
书，这批冲浪服在东盟通关时可享受
零关税待遇。

据悉，原产地证书作为国际贸易中
的“纸黄金”，是享受进口国关税减免和
其他优惠待遇的重要凭证。中国—东
盟自贸区是中国对外商谈的第一个自
贸区。中国—东盟自贸协定自2002年
开始实施，2010年全面建成，2019年8
月升级协定全面生效，如今，升级议定
书已生效五周年。

“升级版”中国—东盟自贸协定成
为泉州稳订单、拓市场的“利器”。前
七个月，泉州海关驻晋江办事处签发
东盟产地证4503份，货值18.24亿元，
同比分别增长 47.78%、20.52%；泉州
对东盟国家出口378.2亿元，同比增长
17.2%，东盟已连续5年成为泉州市第
一大贸易伙伴。

本报讯（记者 柯国笠）日前，安踏
集团宣佈，安踏体育再度纳入恒生可持
续发展企业基准指数（HSSUSB）成分股，
该变动于9月9日起生效。安踏集团是
中国体育用品行业唯一入选的企业，表
明其在可持续发展领域的领先地位。

恒生可持续发展企业基准指数
（HSSUSB）为恒生可持续发展企业指
数系列中的权威指数之一，于2011年
9月首次推出。该指数旨在甄选出香
港上市公司中环境、社会和管治（ESG）
表现最优秀的前 20%企业，为可持续
发展主题投资提供优质基准。本次共
97家香港上市公司被纳入指数。

安踏体育入选
恒生可持续发展指数成分股

“纸黄金”助力晋江“智造”
开拓东盟市场

出海新征程

踏浪而歌 晋江民企“出海”东南亚

2024年暑运
泉州晋江国际机场
旅客吞吐量近160万人次

带着淡淡的墨香，《晋江经济
报·印尼版》与您见面了。

福 建 晋 江 是 中 国 著 名 的 侨
乡，据不完全统计，目前，在印尼
生活的晋江乡亲大约有 20 万人。
长期以来，旅居印尼的晋江乡亲
在各个领域创造了不凡的成绩，
为印尼的经济发展、社会进步做
出了不俗的贡献。

继 2008 年 9 月 22 日《晋江经
济报·菲律宾版》正式创刊之后，
时隔 16 年，《晋江经济报》再次出
海，与印尼《环球日报》牵手，共同
推出《晋江经济报·印尼版》。作

为一个两地合作的版面，《晋江经
济报·印尼版》每周一版，将秉持

“根植晋江、面向印尼、辐射海外、
增进乡谊”的宗旨，进一步加强晋
江与印尼乡亲之间的信息沟通和
文化交流，这个版面承载着众多
的期望——

充当“桥”与“船”。晋江与印
尼因水结缘，《晋江经济报·印尼
版》将努力浇筑连接人心的桥梁，
打造增进往来的“友谊之船”，以第
一手的信息，传播企业与品牌的全
球成长故事，成为福建日报海丝国
际传播中心的重要载体；

呈现“变”与“新”。“晋江经验”
正不断创新发展，《晋江经济报·印
尼版》将为“晋江经验”走向海外提
供阵地，为两地合作创造机遇，提供
商缘。

一纸在手，我们希望呈现出赤
橙黄绿青蓝紫的多彩，娓娓述说一
段段动人的故事；

一纸在手，我们希望诠释出独
特的地域特色，汇聚海内外晋江人
共同的期盼与祝愿；

一纸在手，我们希望能进一步
扩大“朋友圈”，讲好福建故事，和
海外乡亲与朋友越走越亲。

晋江的鞋服、食品、雨伞等企业开始深度佈局东南亚市场。

本报记者 施珊妹 董严军

涨海声中万国商，爱拼敢赢新启
航。

向海而生的晋江人，曾在世界海
洋商贸史上扮演重要角色。如今，踏
浪而歌的晋江人循着这条千载海丝之
路，演绎着新时代的故事。

品牌出海 全球首站
当“全球化”成为中国企业的“必

答卷”，东南亚成为不少晋江企业的首
选项。

“不做中国的耐克，要做世界的安
踏。”安踏的国际化，以东南亚为主阵
地，向着北美、中东非发展。

去年，安踏成立东南亚国际事业
部，并在新加坡、马来西亚、菲律宾等
国的核心商圈开展了直营零售业务，
不断扩大在东南亚的市场佈局。截至
2023年11月，安踏在菲律宾和马来西
亚各有40家门店，新加坡有4家门店，
并计划在未来一年内在泰国新开超过
10家门店。

不止安踏。在国际市场中，盼
盼食品尤其关注东南亚市场的业
务拓展，并已规划了建厂计划；信

泰在越南建生产基地，成立东南亚
运营总部。

持续深耕 无限商机
晋江企业缘何纷纷将目光瞄向东

南亚？
“去年，盼盼食品自主品牌‘pan⁃

pan’，整体销量增长50%，其佔集团出
口东南亚市场整体份额的 80%左右，
出口的国家主要以泰国、缅甸、柬埔
寨、菲律宾为主，其他国家目前仍在持
续开拓中。”盼盼食品国际业务部外贸
资深经理黄海轮表示，伴随着渠道的
持续深耕，自主品牌出口的份额将持
续扩大。

于晋江企业而言，东南亚是一片
涌动着无限商机的乐土。

经过多年的深耕与佈局，优安纳
东南亚市场佔有率逐年上升。“企业只
有自主品牌出海，才能在竞争中有长
足的发展。”优安纳总经理王翔鹏表
示，与代加工不同，自主品牌走的是商
超路线，这就对公司在新品开发、产品
品质、生产交期、服务等方面提出了更
高的要求。自主品牌的竞争是标准、
创新能力等综合实力的竞争，而不是
价格的竞争，企业需要站在更高的位

置，提升竞争力。

以侨为桥 优化资源
去年 2月底，晋江组织东南亚经

贸代表团先后抵达菲律宾、泰国、越
南，开展“以侨为桥，贸促优配”经贸交
流合作活动。

时任世界晋江同乡总会会长、菲
律宾晋江同乡总会理事长的陈凯复表
示，菲律宾大部分侨亲都是从事贸易、
批发、零售等生意，晋江作为民生消费
品的制造大市，双方合作有着绝对的
优势。晋江的产品可以通过菲律宾的
侨亲销往全世界，这是一个共创双赢
的机会。

引资源搭平台，晋江也为晋江企
业提供尽可能多的服务。

而今，漫步于东南亚的步行街，
人们会看到安踏、特步等晋江品牌的
门店；来到购物超市，可能会买到优
安纳的雨伞、盼盼的薯条、蜡笔小新
的果冻……晋江品牌正通过“代理
商+经销商+直营+跨境电商”的全渠
道模式深度佈局东南亚市场，相信不
久的将来，越来越多晋江企业将在这
片土地上书写属于中国企业的“出
海”传奇。
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