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“过去五年，我们通过专业立势，推动
了‘国人竞速’的实现。未来 5年，我们希
望推动‘全民畅跑’的进一步落地，让更多
人跑起来。”丁水波指出了未来5年的发展
方向。

“全民畅跑”战略，面向最广泛的跑者
群体，强调马拉松的全民性和参与性，通过
跑步推广、赛事活动、跑者服务、城市赋能、
文化引导，不断满足国人追求健康体魄和
美好生活的需求，发展群众体育，促进全民
健身，实现“健康中国”。

特步是有实施“全民畅跑”战略基础
的。

17年前开始，特步就开始在建立“想
跑步找特步”的用户心智。特步从2007年
赞助西安城墙马拉松开始，连续投入 17
年，是国内最早、投入最多的本土企业。十
几年来，特步累计赞助马拉松赛事和活动
超过1000场，是目前中国赞助马拉松赛事
最多的运动品牌。

特步与马拉松的捆绑关系很深，这种
深度合作不仅加深了特步在马拉松领域的
品牌影响力，也为其跑鞋业务的发展提供
了坚实的基础。

深度捆绑马拉松赛事的同时，特步
自 2012年 8月 18日成立“特跑族”，逐渐
发展成为全中国最大的跑步社群。刚庆
祝完 12周年的特跑族已经在 292个地区
建立分会，拥有“210 万+”特跑族会员。
特步的跑步俱乐部也已经遍布全国跑步
胜地，特步也为热爱跑步运动的跑者提
供了一个交流的平台，提供服务的同时，
助力中国跑步运动做大做强。

从赞助马拉松赛事，到打造“特跑
族”、设立跑步俱乐部，再到连续 8年举办
321 跑步节（每年 3 月 21 日倡导全民跑
步），特步致力于构建一套更多人可受益
的跑步生态。

“体育用品行业是一个美好产业，是满
足人民群众对美好生活向往的必然要求。
作为行业一分子，我们也希望在‘世界跑
鞋 中国特步’这样一个战略定位的引领
下，为中国跑者研发出更多的好的跑鞋，推
动更多人跑起来，为体育强国建设贡献力
量。”丁水波说。

特步“GT700”与跑步的“黄金时代”
本报记者 柯雅雅 尤泽男

近日，特步重磅推出业内
首创——GT700 黄金碳板。这
是特步历经四代沉淀的产品。

将时间往前回拨至 8 月 10
日，中国选手、马拉松运动员吴
向东抵达塞纳河南岸，以2:12:34
的成绩创造中国运动员在奥运
赛场上的最佳成绩，人们对他脚
上的新跑鞋充满好奇与期待。
三周后，从巴黎转场到厦门，特
步新一代冠军版跑鞋家族发布
会，特步 160X 来到了 6.0 时代，
揭开了“新跑鞋”的神秘面纱，也
将“GT700黄金碳板”和“射胚发
泡XTEP ACE中底”公布于众。

特步希望，这款跑鞋能够引
领特步、行业进入一个全新的

“黄金时代”。事实上，中国的跑
步市场也正在“黄金时代”狂奔。

在这场发布会上，“GT700黄金碳板”
无疑是最大的焦点。

对于特步而言，极限就是用来被打破
的。特步从最根源的纤维丝材料入手，经
过反复实验和验证，将超级纤维(PI)这一航
空级材料首次应用到跑鞋中。

什么是黄金碳板？有业界人士进行了
一个简单类比，将黄金碳板简单理解成织
毛衣，既然碳纤维单独编织容易断裂，那就
在碳纤维编织过程中加入PI纤维，例如黄
金碳板总共由 8层材料编织而成，通过将
其中两层材料替换为PI纤维，重量在相同
结构强度下轻约20%，创造了全新的“超级
纤维组合”。这在很大程度上抵消了碳板
在长期使用中的脆断、形变问题，大幅提升
了碳板的强度和耐久性，再一次拔高了碳
板性能的上限。

为了更好协同黄金碳板发挥作用，特
步新一代冠军版跑鞋首次采用突破行业壁
垒的 100%PEBA材料射胚发泡，克服了天
然刚性强的尼龙材料难以控制发泡倍率和
稳定性的难题，发泡更加均匀，跑步时每一
次的落地冲量会被均匀分散保证核心受力
区域材料寿命，中底回弹性能提高至85%。

此次发布会，新一代冠军版跑鞋家族
的发布，进一步完善了特步产品的内部矩
阵维度。其中 160X 6.0 MONXTER可谓

“超级猛兽”，是 160X系列有史以来最“激
进”的产品，从其40码181.8g的重量就可见
一斑；160X 6.0 PRO旗舰竞速碳板跑鞋更
是颠覆式升级，突破马拉松竞速碳板跑鞋
技术瓶颈；160X定位是一双专攻破 3竞速
碳板跑鞋，而且 40码重量低到了 178.9g。
不同定位的鞋款，也能够让不同跑步能力
的跑者更精准寻找到自己的需求。

260X、360X则是将碳板科技的高效作
用，进一步延伸到了训练领域：前者为赛训
兼备、多场景碳板跑鞋，后者则是以更温和
普适的设计风格，成为国民碳板跑鞋。此
外，“出汗不沾身”的“黑科技”——破风
PRO竞速背心也在此次发布会亮相，进一
步完善了特步专业跑步产品矩阵。

“但不管什么水平的跑鞋，特步在做跑
鞋上，始终有一条坚持，就是要做最适合中
国人脚型的跑鞋！160X每一代都受到中
国跑友的喜欢，就是因为紧紧抓住了中国
人脚型的特点，不断钻研、不断创新。”特步
集团董事局主席兼CEO丁水波表示。

丁水波在当晚的发布会上指出，5年
前中国田协和特步一起发布了“国人竞
速、全民畅跑”，同时 160X系列跑鞋第一
代正式发布，“回望这五年，可以说，2019
年的发布会具有里程碑的意义。”

“国人竞速”战略的提出，鼓励更多中国
马拉松运动员提升竞技水平，促进中国马拉
松赛事提升竞赛水平，培养中国马拉松青少
年梯队，助力中国马拉松良性健康发展，也
打造出了中国的跑步文化和中国的马拉松
符号。

确实，自特步160X一代诞生以来，就
以出色的成绩成为赛场上的“冠军生产
线”。截止到2024年，特步已助力85个中
国运动员，斩获 408个马拉松冠军，助推

中国马拉松全面提速，过去一年的时间更
是多次刷新马拉松国家纪录和中国跑鞋
六大满贯赛事最佳成绩，冠军跑鞋实至名
归。

20多天前的巴黎奥运马拉松比赛中，
中国选手吴向东在高手如林的赛场上，以2
小时12分34秒的成绩创造了中国男选手在
该赛事的最快完赛纪录，他的“战鞋”特步
160X 6.0 PRO也沿着特步两年前设定的

“世界跑鞋 中国特步”品牌定位真的跑向了
世界舞台。

通过持续的研发投入，特步的“跑步
科技”一举打破了此前国外运动品牌在跑
步装备上的垄断，也是中国跑鞋在国际上
的一次“破圈”。

产品的突破带来品牌的提升，也推动
了特步集团营收的增加，从 2019年的 81
亿元增长到2023年的143亿元，绝对增长
76%；2024年上半年特步实现营收 72.03
亿元，同比增长 10.4%，集团的毛利率也
增长3.1%至46%，创5年来新高。

值得一提的是，在索康尼加入后，
特步在跑步领域有了纵向延伸——主
品牌面向大众市场，主打性价比，索康
尼向高端市场延伸，聚焦跑步精英和城
市精英，和特步主品牌形成差异化阵
型，承接不同消费者需求。索康尼的收
入为特步专业运动分部带来重要贡
献。专业运动 2024 年上半年收入同比
上升 72.2%至 5.93 亿元，占集团收入的
8.2%。

在主品牌“特步”与新品牌“索康尼”
的双轮驱动下，也让人们期待特步的“国
人竞速”能够在中国马拉松的历史进程中
留下更多足迹。
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过去5年推动“国人竞速”

未来5年推动“全民畅跑”


