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当地时间7月24日，位于法国巴黎所罗
门罗斯柴尔德公馆的巴黎奥运会“中国之
家”正式开门迎宾。作为本届奥运会中国体
育代表团的官方赞助商，盼盼食品入驻“中
国之家”，与中国健儿一起展现中国实力。

在“中国之家”，盼盼食品的适用场景
有很多：休闲娱乐时，盼盼大红袍是大家品
味中国茶的最佳选择；会友时，盼盼每日坚
果、梅尼耶干蛋糕等，让大家可以忙里偷
闲；训练累了，吃一块盼盼吐司面包补充体
力，复活满身的体能……在巴黎，盼盼食品
已经成为奥运健儿的零食包。

据悉，此次入驻“中国之家”的盼盼食
品，涵盖了坚果、饼干、烘焙、冻干面等 22
种产品、46个口味规格。

运动员对食品要求高于常人，为他们提
供一日三餐之外的营养健康食品，何以是盼
盼食品？

5G“加”出面包香，盼盼食品数智能力
领先行业。在盼盼食品，有“5G智慧工厂”
的全过程自动化生产、AI视觉识别检测技
术的巧妙应用、产品可追溯编码系统的使
用、“零碳工厂”的打造……

“领先于行业的数智化水平，让盼盼食
品有底气有能力，为奥运健儿提供安全的
食品。”盼盼食品相关负责人表示。

聚焦创新，总部在晋江，研发在全球。
通过先后与德国DMF研究所、中国食品科
学技术学会、江南大学等30多家高等院校
和科研单位密切合作、成立研发实验室，盼
盼目前已经拥有发明专利31项、实用专利
109项、外观专利266项。

长期与国际赛事“结缘”，经验与实力
并存。据悉，盼盼食品多次亮相世界大型
体育赛事，第 31届世界大学生夏季运动
会、杭州第 19届亚运会、北京 2022年冬奥
会和冬残奥会等都有它的“身影”。

不少业内人士表示，奥运营销是一场
关于品牌、文化、市场和消费者的深度对
话。服装、饮食、体育用品等“中国品牌”

“中国制造”走向奥运赛场的背后，首先得
益于产品品质的卓越。众多企业不断致力
于技术创新和增强自主创新能力，确保其
产品能够满足不同受众的需求及达到奥运
会的严格标准。

从晋江走向世界，从国内家喻户晓的
烘焙品牌到奥运健儿零食包，盼盼食品不
断跨越高阶，而其背后何尝不是“晋江制
造”数字化、智能化、绿色化、国际
化的蝶变缩影。

让巴黎人排队“抢”面包 盼盼国际化再下一城
本报记者 蔡明宣

7月27日，2024年巴黎奥运会正式拉开帷幕，全球目光均关注着这场体育盛会。面对奥运会带来的泼天
流量，众多中国企业也纷纷行动起来，试图通过奥运营销精准触达目标人群，传递品牌理念，巩固市场地位。

在巴黎埃菲尔铁塔下开店——“盼盼之家”，让外国人排队“抢”中国面包；多款产品入驻“中国之家”，成
为中国奥运健儿三餐之外的零食包……盼盼食品为巴黎带来一场中国烘焙的盛宴，既彰显了盼盼食品的国
际化视野,也展现了中国烘焙行业的新高度。

“盼盼食品的国际化绝
不只是一次‘奥运之家’的
营销噱头，而是长期坚持体
育营销的励精图治与厚积
薄发。”盼盼食品董事长蔡
金垵说。

作为国内休闲食品行业
的领头羊，30多年来，盼盼食
品从一个起步于晋江的小企
业，一步一个脚印，夯实了自
己前进的道路，不断探索、创
新和适应市场需求的变化，
打造了涵盖烘焙、饮料、休食
等多个系列的丰富产品线，
赢得了市场与广大消费者的
高度认可。

除了打磨硬实力，建立
护城河外，在软实力上，盼盼
食品正通过为国际性体育赛
事服务的磨炼，以及和不少
明星运动员的签约，逐渐积
累了深厚的功力。

此番，盼盼食品在巴黎
奥运会期间的一系列营销动
作，无疑对盼盼食品进军国

际市场加码人气。
“国外市场前景广阔，

盼盼品牌出海正当时，应该
腾 出 时 间 向 国 外 市 场 迈
进。”蔡金垵表示，目前，欧
洲市场主要以出口销售为
主，东南亚市场则承载着盼
盼食品出口战略中的核心
一环。当前，盼盼食品已陆
续在泰国、印尼搭建生产基
地，并就近进行市场拓展与
产品销售。

借助巴黎奥运会的契
机，盼盼食品计划加速海外
发展步伐，特别是响应“一带
一路”倡议。

以“90后”童年回忆里的
“法式小面包”为例，这款产
品正被全世界消费者喜爱，
目前盼盼产品已远销50多个
国家和地区。记者了解到，
以去年出厂价计算，去年盼
盼在东南亚市场销售额近 2
亿元，实际销售价则更高。

产品出口只是盼盼食品

国际化的第一步，进行供应
链全球化布局将会是盼盼食
品更深远的布局。

蔡金垵表示，盼盼已在
印尼和泰国进行市场调研，
并规划了建厂计划。“这些新
工厂将有助于盼盼更深入地
融入全球市场，同时降低物
流成本，提高供应链效率，是
我们实现品牌出海战略的关
键一步。”

龙头企业的国际化，并
非仅局限于其本身，其对行
业的影响任重而道远。

不少业内人士认为，海
外建厂受政策、营商环境等
多方面因素影响，盼盼食品
历经多年，不断做调研，调
整方案，从中积累了大量宝
贵的经验。伴随着建厂规
划落定，盼盼食品将以东南
亚为据点，不断向外拓展。
在这个过程中，也将倒逼其
配套供应商不断走出去，这
不仅有利于区域食品行业
的国际化发展，也将进一步
提升中国休闲食品的国际
影响力。

巴黎时间 7月 20日，盼
盼食品在埃菲尔铁塔下开设

“盼盼之家”产品体验店，并
推出“中法建交 60周年盼盼
限定礼盒”，吸引了大量中外
美食爱好者前来围观打卡、
试吃新品美食。

除了提供健康美味的
食品外，盼盼食品还把中国
传统文化“搬”到了法国，向
巴黎市民和游客展示分享
中国书法、世界非遗之城泉
州簪花等文化体验，向现场
中外游客宣传博大精深的
中国文化，进而促进中法两
国人民之间的相互理解、尊
重和友谊。

“真的很好吃！”“中国面
包，很棒！”“中国簪花真的太
美了！”……一句句来自外国
人的盛赞，让盼盼烘焙火出

圈，也把中国的非遗文化与美
食文化对外传播。

以巴黎奥运会为流量
口，走向国际的盼盼食品正
在酝酿一场世界级中国品牌
的华丽转身。

“盼盼食品持续加码国
际型体育赛道，其背后有着
更为深远的意义。”中国食
品产业分析师朱丹蓬分析
指出，体育营销一直以来都
是大型品牌提升品牌美誉
度、为品牌赋能、为销量加
持的一个重要渠道。而体
育精神在全世界范围内都
有很好的影响力。盼盼食
品去践行体育的这种正能
量，对于企业精神面貌、文
化传播及品牌焕新等都有
非常好的加持。

追根溯源，我们不难发

现，盼盼食品在体育营销上
一直在引领行业。

从休闲食品领域与体育
赛事的合作，盼盼食品拥有
多个“首个”。比如，北京
2022年冬奥会和冬残奥会期
间，盼盼食品是唯一一家中
国休闲食品赞助商；世界杯
期间，盼盼食品签约阿根廷
国家足球队，这是其在中国
休闲食品行业的首个合作对
象……而今，在巴黎奥运会
开幕前夕，把“盼盼之家”开
到法国，在国内烘焙领域也
算是首创。

从盼盼食品的体育营销
轨迹，不难窥见其内核。从

“晋江盼盼”到“中国盼盼”，
从“中国盼盼”到“世界盼
盼”，多年来，盼盼食品全面
系统布局全国乃至世界各大
体育赛事，不断从体育赛事
中孕育产品力、品牌力、企业
文化力。

外国人排队“抢”面包

在海外再造一个“盼盼”

“出圈”的奥运健儿零食包
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