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近日记者从泉州海关获悉，1—6月，泉
州市外贸进出口 1391亿元（人民币，下同），
同比增长 20.6%，进出口规模创历史同期新
高。其中，出口986.3亿元，增长18.2%。

高速增长背后，是泉州劳动密集型产品
出 口 整 体 回 暖 ，出 口 505.7 亿 元 ，增 长
16.6%。其中，纺织服装、塑料制品、玩具分
别出口 264.5亿元、56亿元、12.4亿元，分别
增长22.9%、33.1%、1.4倍。

晋江作为泉州外贸的核心主产区，上半
年外贸增长背后有什么样的变化因素？外贸
出口产品结构有什么不同？面对更加纷繁复
杂的外贸环境，晋江企业做出了哪些努力？
上周，本报记者走访了几家代表性企业。

量涨 订单回归正轨

连日来，位于晋江五里经济开发区的泉
州嘉利儿童用品有限公司的厂房内，数条流
水线上的工人正在紧张有序地赶制着新一
批的订单，厂房外大卡车频繁来回，即便到
了夜晚，工人们还在持续加班赶货。

“上半年，公司就一直高负荷赶订单。
从现在持续到 9月份，将是公司的出货高峰
期。”泉州嘉利儿童用品有限公司总经理陈
艺娟告诉记者，得益于 5 年前的全球化布
局，近年来公司订单保持高速增长，在前几
年高基数增长下，公司今年预计仍有 40%的
订单增长。

不只是嘉利玩具，作为外贸出口企业，晋
江市七彩狐服装织造有限公司一直以来专业
生产泳装、健身体操服、单车服、瑜伽服、运动
内衣、弹力运动系列，今年迎来“爆发”。

“还不错，今年上半年我们的订单比去
年同期有双位数增长。”七彩狐集团董事长
洪建库高兴地与记者分享上半年的战果。

洪建库告诉记者，由于七彩狐产品主要
集中在泳衣等季节性较强的服装上，往年都
有淡旺季之分。但是自从多年前开始对南
美洲等南半球新兴市场进行开拓，七彩狐实
现了南北半球不同时间的订单互补，整个夏
天都在为南半球的客商赶工生产。

而在东石，伞企也切身感受到了这种变
化。“客户还在陆续下单，总体感觉订单比去
年多，目前订单排到 9月份。”梅花伞业外贸
负责人官雄告诉记者，外贸订单已回到了
2019年的水平，“生产可以说是供不应求，反
而是产能受到了限制。”

今年以来，各企业订单均有明显回暖。
“目前，欧美订单增长明显，客户下单更有信
心了。”泉州市雨相伴伞业科技有限公司副
总经理刘基山告诉记者，今年老客户均已经
开始陆续下单，且单量跟去年同期相比，数
量更多，尤其是欧美国家，经过去年一年时
间的库存消化，今年已纷纷开始下单。

“近两三年，公司外贸订单持续增长，现
在已基本回到了 2019年的数据，外贸业务
持续向好。在跟海外客户交流的过程中，我
明显感受到他们对于中国晋江东石伞具的
认可，很多专业采购商都对晋江东石的伞具
印象深刻。”福建优安纳伞业科技有限公司
总经理王翔鹏表示，俄罗斯和东南亚的订单
增长明显。

质升 加码核心竞争力

订单持续攀升的背后，有的企业得益于
其对选品的优化组合与产品创新力。

嘉利儿童就是其中之一。这家企业原
本是以童车的研发生产和出口销售为主营
业务，但是童车的生产和销售有明显的淡旺
季，后来企业发现万圣节玩具订单正好可以
填补这一空白，于是从 2019年开始涉足万
圣节玩具品类。如今，嘉利儿童可以实现全
年无缝衔接的排单，也可以稳定住一批熟练
的工人。

“得益于产品创新，我们已经接到了明
年的客户订单。”陈艺娟说，这些新增的订单
中，有一部分是“绿色环保沙滩玩具”的返
单，另一部分则来自节庆玩具。

看似同一品类，实则“别有洞天”。陈艺
娟介绍，围绕客户需求与对目标市场消费者
的洞察，每年企业都会提前进行产品研发，即
便是热销款，也会在原有基础上做配色、包装
的调整。如同样一款车子，明年的新款可能
会在车子的外观或者智能上做优化升级。

而产品覆盖全球的七彩狐则在产品和
市场分布上实现了很好的结合，获得了更大
的发展空间和更稳定的订单表现。

洪建库透露，这源于集团较早地对客户
进行规划。“大家过去可能都把重心放在欧
美市场的耕耘上，但由于泳装是季节性产
品，我们早早就有意识地对客户市场分布进
行了部署。所以今年，我们南美市场增长，

有效弥补了淡季的影响。”
不仅如此，七彩狐的设计风格也紧跟全

球各个市场的需求。作为老板的洪建库对
此十分重视。“要掌握利润话语权，就必须做
好设计这一环节，让不同的产品有针对性地
符合不同国家客户的‘胃口’。”洪建库说。

他拿起一组针对南美地区客户设计的
时尚泳装，该民族风泳装，采用了当地客户
喜欢的吊坠装饰，运用烫金工艺，使其极具
古典风格又散发蓬勃朝气。七彩狐在每年
流行趋势的基础上，将更多元素融入客户偏
好的款式风格中，结合不同国家的风俗习
惯、特色进行设计。

除了款式设计外，七彩狐也十分注重产
品的面料和功能性面料的开发。这些年，七
彩狐将产业链布局再向前端延伸，采购经编
机自己织布，对面料的了解胜于同行，也极
大地为自身带来了优势。“提花面料、功能性
面料制作的泳装，在市场上十分走俏。而这
一供应链的优势和对市场趋势的洞察，是其
他客户所不能比拟的。”洪建库说。

拓荒“洗牌”后再探新路

过去数年，受消费喜好、出口目标市场
政策变动等因素影响，传统常规产品出口量
下滑，但更有议价空间、质优价高的产品出
口增量明显，俄罗斯、南美等新兴国家、地区
的出口领涨，跨境电商也迈向新阶段。

王翔鹏告诉记者，在新一轮的全球市场
经济环境下，国际的伞具采购商也经历了一
轮新的洗牌。

如果说，在产品、设计、供应链上的持续
增强，是晋江外贸企业苦练内功的主动变
革，那么市场的拓荒、渠道的更迭，则是晋江
企业向外探索的积极尝试。

多年积累，七彩狐将南半球的一个个
“小客户”养成了“大客户”。七彩狐今年公
司的增量，就源于这些南半球客户。

“今年他们下的订单量相比往年增长了
不少。其中不只有泳装、沙滩裤，还有瑜伽
服等。多年沉淀，整合南半球客户资源已经
变成了我们的‘传统’强项。”洪建库说。

王翔鹏认为，目前市场留下来的多为专
注专业经营伞具的客商，他们对于工厂的筛
选更加看重综合实力，比如工厂的规模及专
业程度、产品的质量及创新度等。在优胜劣
汰的市场环境下，晋江东石具有40多年沉淀
的制伞产业集群优势，在国际市场的竞争中
凸显优势，外贸市场进一步得到客户的认可。

“前段时间到俄罗斯拜访客户的同时，走
访了吉尔吉斯斯坦、乌兹别克斯坦等 4个中
亚国家，中亚国家的文化跟俄罗斯相近，因
此，优安纳将在原有俄罗斯优势市场的基础
上，进一步做大中亚市场。”王翔鹏说。

在俄罗斯市场，优安纳伞业不仅已从批
发走向门店，并且正在筹备从门店走向线
上。

王翔鹏告诉记者，优安纳伞业在俄罗斯
本来就有比较好的货盘，当地也有电商商家
拿货，近两年在当地的电商市场有不错的发
展，基于良好的市场基础，今年也准备在当
地启动线上销售，做大自有品牌。在海外的
销售渠道也逐渐从单一走向多元。

同样探索跨境电商的还有运动品牌左
右力量。

“国内电商投入产出比不高，越来越多
的人想通过跨境电商出海寻找新机会。”左
右力量品牌创始人丁仁豪说，除了上述因素
外，品牌也想寻找新的机会与市场增长点。
于是，今年年初公司开始涉足跨境电商，并
通过 shopee、TikTok布局东南亚市场，下半
年将通过亚马逊等平台布局欧美市场。

从国内转向跨境，并非一蹴而就。丁仁
豪直言，与那些拼价格的品牌不同，要想利
用跨境渠道造牌，就需要比别人思考得更深
更细。

“顺畅出海”还需要有一支专业的团
队。丁仁豪通过与本土 TOP级的跨境团队
合作，重新组建项目公司进行品牌独立运
作。“当前国外跨境电商处于高速发展阶段，
新进入的企业要想跟上这趟快车就得强强
联合，各自发挥在供应链与运营商的优势，
才有可能真正借助跨境突围。”

跨境小订单成为不少外贸企业订单增量
的重要组成部分。今年以来，丁仁豪的工厂
新增了不少跨境订单。“海外电商和传统的零
售也在改变，伴随着海外电商发展迅速，传统
外贸的客户群也会相对应发生改变。”

不仅如此，寻找新订单，成为今年很多
工厂的重要任务。为此，进入新平台成为外
贸工厂的新选项，比如跨境电商品牌Temu、
Shein推出的全托管模式，已经吸引不少工
厂试水。
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本报讯（记者 柯雅雅）
如何以创新理念和实用技术
驱动休闲食品产业变革？日
前，以“新质赋能 食界领航”
为主题的 2024年食品科技创
新大会暨科技创新成果展示
与专家对接会在晋江举行，科
研大咖、专家教授、千家食企
研发人员齐聚，共同讨论食品
科研成果与行业发展趋势。

中国工程院院士金征宇
及来自北京工商大学、福州大
学等高校的多位教授分别带
来“碳水化合物与人体健康”

“健康谷物的科学内涵与食品
创制”“海峡两岸特色食品加
工与贮藏新技术”等成果推
介，天津科技大学教授带来

“生物技术赋能食品配料产业
成果”“基于微生态调节的功
能性食品研究成果”推介。此

次，会议还举行了专家教授与
企业代表访谈对话，探讨食品
科学技术创新的热点及方向，
共商食品科技成果的转移对
接与转化落地。

值得一提的是，鲜之惠、
雅客、盼盼、壹合、泉利堂等 5
家企业分别和天津科技大学
食品科学与工程学院进行合
作项目签约。

“产教融合、科教融合是
推动食品科技发展的重要途
径，学校与企业和研究机构的
紧密合作，能够有效促进科研
成果的转化，加速新技术、新
产品的研发和应用。”天津科
技大学校长路福平表示，此次
对接会签约了多个产学研合
作项目，院校和企业也进行了
深入交流、充分对接，期待能
有更多的优秀创新技术引入

产业，为食品科技的发展注入
新活力。

“有食品科研成果、行业
发展趋势、科技前沿动态，这
是一场干货满满的会议。”一
家与会企业相关负责人告诉
记者，通过科技创新赋予产品
健康、时尚、价值体验等多重
属性，以满足日益多元化的消
费需求，也是企业、行业实现
高质量发展的重要途径。

食品行业是晋江实体经
济的重要组成部分。历经 30
多年积淀发展，晋江已经成为
中国最大的休闲食品出口加
工基地之一，现有生产企业
700多家、贸易企业超千家，形
成了涵盖十多个门类、数百个
品种的产业格局，荣膺中国食
品工业强市、全国县域食品经
济发展示范县等称号。

本报讯（记者 沈茜 秦
越） 22日，第21届福建省青
少年机器人竞赛在晋江一中
开赛。来自福建省各地的
849支队伍1217名选手参加
竞赛，共享一场汇聚创意、智
慧与激情的科技盛宴。

本次竞赛将持续至 24
日，设有机器人综合技能比
赛、极限挑战赛、工程挑战
赛、创新挑战赛和创意比
赛、虚拟机器人比赛等六个
赛项，并按小学组、初中
组、高中组三个学段进行比
赛。选手们将在为期三天
的赛事中对机器人进行现
场编程、设计、组装及演示
答辩，比拼才智和创意，角
逐各类奖项。

据了解，福建省青少年
机器人竞赛是福建省科协
开展的一项品牌性青少年

机器人科学技术普及展示
活动，旨在培养青少年的创
新精神、动手实践能力和团
队合作意识，鼓励广大青少

年在科学、技术、工程和数
学（STEM）相关领域进行学
习、探索和实践，提高青少
年科学素养。

质升量涨 晋江外贸拓荒培新

2024年食品科技创新大会在晋江举行

院士专家共话食品行业发展

本 报 讯 （记 者 王 云
霏） 昨日，2024 年“情源晋
江·泰国之行”青少年文化
交流活动启程，晋江 25名优
秀学子抵达曼谷。

交流团一行抵达曼谷
素万机场时，泰国泉州晋江
联合总会会长陈俞龙一行
已经在此等候。“大家一路
辛苦了！”“欢迎大家，希望

你们在泰国拥有一段美好
的旅程！”……一声声暖心
的问候，让学生们感动不
已。

接下来的几天，交流团
将前往泰国佛统府公立健
华学校和泰国亚洲商业学
院交流学习，拜访泰国福建
会馆、泰国泉州晋江联合总
会，与泰国晋江籍青年交流

互动，共同续写文化交流新
篇章。

“我亲手制作了钥匙扣，
准备送给泰国的小伙伴。”交
流团成员、晋江一中学生陈
姝蓉表示，期待通过这次文
化交流活动，与同学们共同
增长见识、开阔视野，在感受
泰国文化的同时，展现晋江
青少年的良好精神面貌。

□2024年“情源晋江·泰国之行”

“情源晋江”青少年文化交流活动启幕

25名晋江学子抵达泰国曼谷

第21届福建省青少年机器人竞赛
在晋江开赛

本报记者 柯国笠 蔡明宣 施珊妹 曾小凤 董严军


