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迎合热点持续进行产品创新的同时，晋
江企业也在思考如何进行营销突围。

在这个充满激情和快乐的夏日，买上一
张体育彩票支持喜欢的球队，夜幕降临，一边
观看精彩纷呈的比赛，一边享受美味多样的
零食，是不少球迷的快乐幸福时光。

如今，走进盼盼食品旗下的零零嘴零食
店，这种一站式的场景需求将一一得到满
足。盼盼零零嘴市场经理程伟告诉记者，盼
盼零零嘴与福建体彩达成战略合作，盼盼零
零嘴省内 20多家门店均可代理并销售体育
彩票，同时，盼盼零零嘴还可通过福建体彩与
其旗下各地区的体彩实体店进行跨界营销。

通过“零食店+体育彩票”的营销模式，
盼盼零零嘴夏日系列促销活动销售攀升。程
伟介绍说，现在整体的运营模式较为灵活，消
费者在店内消费一定的金额，可赠送 2元的
大乐透彩票，如果消费金额较大或者选择在
店内充值的话，还会赠送刮刮乐彩票；很多人
本来只是来买点零食，但是看到有刮刮乐彩
票也会玩一下，比单纯的零食店多一些乐趣
和消遣，还解压。

在程伟看来，通过这种跨界联营的方式，
既可以为盼盼零零嘴获取新客源，吸引更多
中老年人进店，也可以通过活动与营销事件
拉动销售。

就比如欧洲杯和美洲杯期间，盼盼零零
嘴会结合彩票推出一系列看比赛的零食组合
套装，并与体育彩票进行跨界营销。

除了跨界营销外，本土企业十分看重与
渠道商之间的合作。针对暑假儿童人群，蜡
笔小新联手赵一鸣零食店开展“蜡笔小新暑
假开心”活动；达利旗下豆本豆参与京东补贴
促销活动；雅客食品联手真彩、依能等7家企
业推出“毕业有礼未来无限橙攻”线上官抽活
动……

花式宠粉的背景下，更多品牌选择通过
产品种草，为品牌销售赋能。记者在小红书
输入“阿一波果茶”各种不同角度的“种草”笔
记映入眼帘，有饮品DIY、冻干果茶新玩法、
水果茶冰棒等，围绕夏日饮品、办公室、闺蜜
出游、露营等热门场景。

李志江介绍，目前，阿一波冻干水果茶核
心聚焦线上渠道，以年轻人为核心，借助小红书
平台，可通过不同的“种草”角度为消费者提供
冻干水果茶的各种好吃的玩法，从而拉近品牌
与消费者之间的距离，从而助力销售转化。

防晒需求的持续升级，也倒逼企业产品
创新。

今年，森创伞业有限公司推出的一款“风
扇伞”格外吸引眼球。这款电风扇伞的核心
功能当然是内置的电风扇，将伞面推开，按一
下手柄的按钮，置于蜂巢位置的三片风叶即
启动，且电风扇的风速可以调节，消费者可以
根据自己的需求调整风力的大小，非常灵活
方便。

“这款电风扇伞的使用场景非常广泛。
无论是在户外进行休闲活动，如散步、购物、
旅行等，还是在户外工作，如拍摄、演出等，它
都将为消费者带来一片清凉的世界。”据该公
司总经理陈光志介绍，风扇伞手柄的位置安
装有一块2600毫安的锂电池，可连续工作4~
5个小时。这块锂电池采用了贴心的可拆卸
式设计，不仅是电风扇伞的电池，还可以充当
手机充电宝。当手机没电的时候，这块电池
就发挥了它的作用，增强了伞的实用性，让生
活更加便捷。

陈光志告诉记者，除了带有风扇，这款产
品的伞面采用高密度覆膜肽银布，能反射
80%的太阳光，里层黑胶涂层还能吸收 90%
的紫外线，防晒效果显著。此外，在伞骨方
面，采用玻纤材质，增强了伞的柔韧性和抗弯
性能，伞中棒采用了铁质材料，为整把雨伞提
供了足够的支撑力，使得伞在面对强风时仍
能保持稳定。

据介绍，除了这款三折风扇伞，该公司还
推出一款升级的直骨可洒水风扇伞，即在保持
原有风扇伞功能的基础上，伞柄的位置可外接
矿泉水瓶，这样，在风扇的基础上，还可实现洒
水，就像爽肤水喷在脸上一样舒服。

传统的遮阳伞虽然能够为人们遮挡阳
光，但在闷热的天气里，它并不能有效地降
低我们的体温。而电风扇伞的出现，给人们
带来全新的用伞体验。它不但具备了传统
雨伞遮风避雨、防晒的功能，更是融入了科
技及创新元素，兼顾时尚实用新美学，将雨
伞、电风扇、充电宝融合在一起，引领智能遮
阳新革命。

“以前我只用防晒霜和遮阳帽，但总觉得
不够全面。现在有了这种高科技防晒伞，出
门时既能防晒又时尚，感觉特别好。”消费者
蔡女士说。

创新防晒伞产品不仅满足了消费者多样
化的防晒需求，也推动了夏日防晒经济的蓬
勃发展。在科技、设计和环保等多重因素的
驱动下，防晒伞市场正迎来更大的发展机遇。

抢占商机 消暑食品玩新营销
本报记者 蔡明宣 陈巧玲

直面刚需 防晒伞具全面升级
本报记者 曾小凤 董严军

炎炎夏日，骄阳似火。食品界的战争也随温度升高进入了“白热化”阶段。
盼盼大红袍茶上茶、蜡笔小新一整颗果肉冻、喜多多可以嚼着吃的仙草丸子……在新品层出不穷的当下，无糖、养生、创意等已经成为夏日产品热销的关键所在。
除此之外，晋江食品企业紧贴热点，与线上线下渠道进行捆绑，推出一系列创新的营销玩法，也为助力销售提供更多鲜活的动力。

近日，盼盼食品官宣与挪瓦咖啡联名，在
其全国 1800多家门店上新氨基酸果咖系列
饮料，该款饮料结合了盼盼饮料豹发力、真实
果汁与咖啡，合计有柚C氨基酸美式、菠萝氨
基酸美式、葡萄氨基酸美式、橙C氨基酸美式
和蜜瓜氨基酸美式。

不仅于此，盼盼食品还持续加码饮料赛
道，推出大红袍茶上茶、盼盼凉茶及不同规格
的豹发力矿泉水等，从茶饮、功能饮料、咖啡、
矿泉水等多个赛道，抢夺夏日饮品市场。

除了常见的瓶装饮料，果冻、杯装类饮品
也是晋江食品的一大特色。

6月份，蜡笔小新推出“一整颗果肉冻”，
引发网红博主争相带货。“与普通的果冻不
同，我们运用创新的生产工艺，把草莓、青梅
等当季水果，与果冻进行跨界，创新推出一整
颗果肉冻。”蜡笔小新相关负责人表示，在头
部主播的带动下，目前，该款产品在抖音平台
上销量很好。此外，在小红书、抖音等社媒平
台上，也有不少消费者自发分享果冻饮品
DIY笔记。

“近两年，我们加大对冻干厂房及车间设
备投入，在冻干产品上也在持续研发新品。
前不久推出的冻干水果茶正式在线上亮相，
也是为了抢夺夏日饮品流量。”阿一波总经理
李志江介绍，此次共推出金桔柠檬百香果、茉
莉橙橙百香果、凤梨多多百香果三种口味。
阿一波通过工厂规模化生产，将传统茶饮店
门店鲜果茶的制作工序标准化，保留水果和
茶叶本味，服务于年轻人追求风味、健康的方
便化冲泡场景。

缘何推出冻干水果茶？李志江分析指
出，随着健康理念的普及，茶饮饮料市场将进
入全面去糖、去香精的“自然时代”，消费者日
益加快的生活节奏，也让以冻干茶饮为代表
的新品类成为生活便捷品乃至必需品。“相信
随着冻干技术的日渐成熟，以冻干茶为代表
的新茶饮将得到持续的发展，其市场份额将
持续进一步扩大。”

“进入7月份以来，大润发饮料板块的销
量持续攀升，其中以矿水泉、可乐、茶饮品等
产品销量最大。与往年相比，今年没有所谓
的大爆品，热销款核心聚焦在经典产品上。”
晋江大润发宝龙店客服经理杨文菊告诉记
者，以饮料为引流款，大润发陆续推出了一系
列送清凉活动。

当“爆品”已成过往，品牌把更多心
思放在包装上，越来越多的经典单品正
在不断变“大”。

记者来到大润发宝龙店，除了常见
的可乐、雪碧等碳酸饮料有大包装容量
外，农夫山泉、元气森林等品牌均推出不
同规格的大包装饮料，容量从 900ml到
1249ml不等。除饮料以外，很多商家还
推出 1.5L、4L、4.5L、5L、5.5L、12L等不同
规格的大包装饮用水。

饮料变“大”的势头愈演愈烈，从
无糖茶到凉茶，从电解质饮料到功能
饮料，大瓶装几乎覆盖所有主流饮料
品类。

值得关注的是，盼盼食品与挪瓦咖
啡联名的饮料，采用的就是吨吨桶版的

包装，既方便消费者运动健身，又满足当
下“大”的需求。盼盼集团饮料事业部市
场副总监叶理跃表示，每年夏日都是水
和饮料的销售高峰期，选在 7月推新，既
是迎合年轻消费市场需求，也是对品牌
联名策略的一种延续。

据尼尔森 IQ3月发布的《2024中国
饮料行业趋势与展望》显示，600ml~
1249ml规格的大瓶即饮饮料成为行业增
长的新亮点。

越喝越“大”，不仅在线下茶饮市场
不断走热，在线上“食品水饮”板块也是
持续高增。记者打开京东商城平台，各
种类型的大瓶装饮料或者矿泉水，成为
平台“百亿补贴”的核心，从椰子水、乌龙
茶、矿泉水、电解质水到AD钙奶，其单瓶

规格均超过220ml。
对此，中国食品产业分析师朱丹蓬

表示，“中国的饮料消费者，要么喜欢很
小的，要么喜欢很大的，这是一个趋势，
也是行业发展的规律”。

朱丹蓬分析称，大包装饮品的推
出，可以看作是企业在成熟期采取的一
种市场渗透和价格策略，基本上是头部
企业挤压中小型企业，建立差异化优
势，提供给消费者高性价比产品的一个
重要举措。例如，曾经以 500ml产品打
入市场的东鹏特饮进入了高增的红利
期，也让这个细分规格的市场有了良好
发展。此外，市面上 2L、3L、4L 等不同
规格饮用水的推出，其实也是基于这样
的底层逻辑。

“大瓶装”成企业发力新重点

产品密集上新
“零食+彩票”跨界营销

已至入伏天，室外温度与“防晒经济”节节攀升，防晒产
品市场走俏。除了传统的防晒霜、遮阳帽和墨镜等产品，一
系列创新的防晒伞正迅速崛起，成为消费者的新宠。这些防
晒伞不仅在设计上独具匠心，更在防晒效果和便捷性上进行
了全面升级，引领夏日防晒经济的新趋势。

“养儿不防老，防晒才防老。”在晋江新塘
上班的许女士开玩笑地说，防晒做得好，防黑
又防老。周末，许女士带着孩子准备去海边
玩，只见她手持遮阳伞、身穿防晒服、面遮“脸
基尼”，鼻子上还架着墨镜……她告诉记者，
她上班的地方离家有一段距离，平时上班路
上，她也是这样的装束，夏天日头长，不做好
防晒一方面怕晒伤皮肤，另一方面皮肤美白
的费用也很贵。

爱美之心，人皆有之，女生更甚。走在晋
江的街头，记者发现，像许女士这样“全副武
装”的行人并不在少数。

近年来，越来越多人对“光老化”有了认
识，防晒意识也不断增强，防晒成为日常护肤中
不可或缺的环节。在小红书、微博等社交平台
上搜索相关笔记、帖子数量多达百万，话题阅读
量达25亿，其中涵盖“光老化”知识科普、护肤
经验分享、防晒用品测评、防晒服穿搭等内容。

大众防晒意识的增强为本来就火热的
“防晒经济”又添一把柴。根据艾瑞咨询发布
的《中国防晒衣行业标准白皮书》，2022年我
国防晒服配市场规模已达 675亿元，预测到
2026年，这一数字将接近958亿元。

“以前都是夏天紫外线很强的时候才会
想到买防晒产品，现在不管什么季节，只要有
太阳，出去玩的话，防晒产品都会拿出来用。”
许女士说，她发现身边的人也跟她一样，对防
晒越来越重视。

“进入 7月份，防晒伞的销量有明显提
升。5折伞、6折伞、锁扣伞等产品都卖得很
好。”在泉州富祺伞业有限公司副总经理黄淑
珠看来，防晒伞市场规模正在快速增长，预计
未来几年将继续保持高速发展。随着人们健
康意识的增强和对高品质生活的追求，防晒
伞的需求将进一步增加。此外，旅游、户外运
动和露营等活动的普及，也为防晒伞市场带
来了更多的商机。

防晒伞销量陡增

消费者对防晒产品的热衷，以及各商
家在“防晒经济”赛道上激烈竞逐，共同点
燃了今夏防晒消费市场。

黄淑珠告诉记者，今年其公司卖得最
好的是一款16骨、涂层向外、古风风格的
遮阳伞，这款产品设计清新且有自己的风
格，伞架采用纤维结合铝合金的材料，电
镀香槟金的颜色，不仅整把伞很轻便，还
不缺时尚感，很受消费者的欢迎。

据黄淑珠介绍，除了上述 16骨古风
伞备受青睐之外，一款黑胶中棒加长的 8
骨伞架伞也很受欢迎，以及一些伞面设计
清新、木伞柄、竹伞柄等产品也取得不错
的销量。

相较于 2023年，今年防晒市场的热

度只增不减。据义乌国际商贸城官方数
字贸易平台今年 5月初发布的数据，2024
年义乌国际商贸城防晒用品商铺数比
2023年同期增加近 40%，防晒面罩、冰袖
等产品最为畅销。

当下，无论是年轻人还是中老年人群
体，都对防晒产品的功能提出了新要求。

一位“60后”消费者表示，退休后她
经常外出游玩，对防晒需求高，但夏天

“全副武装”太闷热，拍照也不好看，所以
她更倾向于“冰丝”类防晒衣，市面上新
兴的防晒长裙和套装外观时尚，她也非
常青睐。

“平时户外运动比较多，比如跑步、骑
车，偶尔也爬山，太阳直晒真受不了。”“70

后”消费者曾阿姨说，她选购防晒产品时
更关注其适应户外场景的专业性，如高防
晒系数、轻薄面料、防水材质等。

“可以说防晒产品覆盖了全年龄段消
费者，消费者的多样化、精细化需求推动
了产品的持续升级。”业内人士指出，今年
防晒衣已经代替冰袖、“脸基尼”、防晒口
罩成为增长最快的产品。除了基本的防
晒功能，消费者对防晒衣的便携性和多功
能性也提出了更高要求，希望能够通过一
件防晒衣满足多种场合的穿着需求。记
者了解到，煌顺发纺织科技有限公司通过
功能性面料的开发，今年夏季防晒衣卖得
很火爆，成为晋江继伞具之外的另一个爆
款夏日遮阳产品。

“精细化”需求带动伞企扩容

出圈的风扇伞

关注“夏日经济”


