
本报记者 施珊妹

第3期3
2024年6月19日 星期三 编辑_张惠阳 陈云娟 校对_杨晨辉 设计_柯伟仁 电话0595-82003110

享 受 生 活 快 乐 阅 读

大咖荐书

好书品读

《中国男士着装美学
集》是一本由劲霸男装发
起，东华大学、江南大学、
中国服装协会、中国流行
色协会，以及纺织服装周
刊、北京服装学院等院
校机构联合编撰的书。

“‘国潮’属于当下
潮流文化中的一支。早
期‘国潮’可以用来直接
代替某个中国本土原创潮
流品牌，是具有鲜明特色
的小众时尚代表。面向当
下时尚语境，‘国潮’的含义
则不仅包含‘本土原创’这
一特征，其含义延展为基于
中国传统文化、现代文化等
一切优质文化之下的，以突
出中国主题或符号的创新
设计。”劲霸男装 CEO 兼创
意总监洪伯明表示，中国服
装产业经过 20 多年的品牌
建设，已经具有很强的实
力，尤其是在当下“国风”时
尚中，充当“弄潮儿”的，绝
大多数都是国内男装品牌。

洪伯明担任了这本书
的总策划。“本书图文并茂、
行文风趣轻松，是提升男士
着装品位的必备读物，我们
想让更多男性消费者感受
服饰美学的魅力。”洪伯明
推荐道。

《中国男士着装美学集》
内容跨越3000年，字数达24
万字，集合了美学篇、发展
篇、场景篇、色彩篇等四大篇
章，翔实记录了从“为礼仪奉
之”先秦男装美学到近现代
中国男装设计理念、近现代
中国男士着装特色，再到男
士着装品类穿搭、用流行色
彰显男装的时尚品位等中国
男士着装美学演变。

《特斯拉的秘密宏图》

特空间工作室 著
中信出版社

由 特 斯 拉 中 国 授
权独家资料和最新数
据 ，首 次 揭 秘 特 斯 拉

“秘密宏图”的实现路
径，呈现其革新传统汽
车制造、发展自动驾驶
技术、创造诸多硬核产
品背后的故事，也全面
解读了特斯拉直营模
式、开放专利战略等经
营智慧的由来。

新书架

阅读榜（5月1日至5月31日）

荣兄

父与子的难题贯穿着每一个男性的一
生。不论你身为儿子，抑或是成为父亲，都
将面临如何与父亲和解的难题。

一个属猪的男人，他叫蔡景典，他就是
这样一个男人。

蔡景典讲述了难以忘怀的一件事：8岁
那年，他们一家都住在闽北父亲工作的国
营厂里。中秋节将至，有一天，父亲拎回来
一包菊花饼，随手便锁进抽屉里。在那个
食物匮乏的年代，对于一个 8岁孩子来说，
菊花饼的香味是那么的诱人。他终于抵挡
不住味蕾的引诱，翻箱倒柜找到了抽屉钥
匙，拿到一块饼咬下一个角……然后将咬
过的饼，夹在中间，把缺角的那边移到抽屉
的内侧，这样父亲就不容易发觉。过后，父
亲真的没发觉，他的胆子就越发大了，以至
于把每块饼都咬过了。父亲准备把菊花饼
拿去送人时，才发现饼都被啃过了，顿时雷
霆震怒，把他臭骂了一顿。缺角的菊花饼，
导致他的母亲和父亲爆发了一次激烈的争

吵。不久，他母亲带着他回到了泉州。
此后，小小的景典总盼望着中秋节，盼

望着父亲带着菊花饼回家来团圆。可是，一
年又一年，他都失望了。直到他结婚，父亲
回来了，母亲却嫌弃他连“一小包彩礼”都没
带，两人又大吵了一架。父亲凶母亲最狠的
一句话：“如果不是你儿子要我回来，我才不
来。”因为这一句话，他下了“逐客令”。

父亲退休后，依然住在厂里的宿舍。
父亲有几次给他打电话，都被他简单应付
了事。之后，父亲又有几次给亲戚打电话，
说他快死了。最后一次是直接给他报“死
讯”，等他赶到闽北时，父亲却安然无恙。
最后，父亲的“死讯”却是邻居打电话来
的。等他赶到时，父亲已经孤零零地躺在
殡仪馆里。

蔡景典是在《缺角的菊花饼》这篇文章
里，给读者讲述了他跟父亲的亲情和恩怨
故事。他对父亲孤寂的晚年和客死他乡，
心有戚戚。他或许后悔，没能理解父亲年
老时叶落归根的心愿。

所以，文章最后写道：也许，父亲能认

真一点，不那么失职，就不会在生命的最后
一刻那样孤寂地离去；也许，我再宽容一
点，不那么执着，此时就不会有这种不应该
出现的场景。可是，当时间逝去，过往的日
子已经没有也许了。

其实，这是他在寻求与父亲和解的理
由。在父亲生前，没能和父亲达成和解；父
亲死后，他也要与父亲的灵魂和解——如
果人有灵魂的话。

《缺角的菊花饼》是我在蔡景典的《踏
车去散步》这本书里读到的，而结识蔡景典
纯属偶然。上周，有朋友约我，一起参加在
一个图书馆里举办的“书与远方”活动。去
之后，听到了蔡景典“用朴实的文字抒发真
实的情感”专题讲座，并读到了他的散文随
笔作品集《踏车去散步》。

我首先是被书名所吸引，因为他是我
的同道中人，我也是个骑行爱好者，“踏车
去散步”的心态我是很欢喜的。我在这本
书里，读到了“透早走街巷”的清新感觉。
我觉得，蔡景典就是以“踏车去散步”的心
态来写作世事人情的。日常生活中的点点

滴滴，都在他的笔下得到展现，门口的大
厝、村后的山、元宵的鸡公灯、七夕的糖粿、
端午的煎堆、手写的春联，他都信手拈来，
还带着浓浓的乡土味。

泉州知名作家蔡芳本评价说，蔡景典
的风景旅游、乡村记忆、生活随笔也都很接
地气，因为接了地气，又不是十分修饰，有
些原汁原味，所以十分好读。

与父亲和解

自4月24日本报《悦读》版与大家见面
以来，受到了读者朋友的支持与喜爱。不
少读者朋友通过本报微信公众号、热线电
话等方式，向我们发来了“好声音”。近日，
首期“大咖荐书”栏目的供稿者，利郎集团
董事、党委书记胡诚初在读完《悦读》版后
给我们发来了感想——

书中自有黄金屋，
书比黄金更珍贵，
书是经验的积累，
书是知识的沉淀，
书是创新的基础，
书是实践的源泉，
书是进步的动力，
书是成功的基石。
愿您多看书、爱悦读，献给《悦读》版。

读者留言

《土广寸木》

魏思孝 著
北京日报出版社

该书是作家魏思孝
全新长篇力作，书名为

“村庄”二字的拆解。村
庄，是一个形容词，是每
一个面对生活不堪重负
的人的处境写照。“辛留
村”的芸芸众生与日常
生活，如纪录片镜头般
徐徐展开。百余人物，
年岁时节，生老病死，悲
欢离合，每一张面孔都
有无尽的故事。

《好吃！苏东坡》

刘阳 著
天天出版社

全书以苏轼饮食诗
词为线索，四季时节为
序列，串联起苏轼一生
的行迹、生平，从饮食这
个有趣的视角，展现苏
轼对生活的热爱和对人
生的豁达。这是一本以
苏轼为起点的文化盛
宴，也是一部纸上的舌
尖上的中国文学与饮食
文化小史。

《逐利而生——3000年公司演变史》

[美]威廉·马格努森 著
张洁 黄志华 译
社会科学文献出版社

从被视为“国家支
柱”的罗马大税吏公司
到日不落帝国缔造者的
英国东印度公司，从消
费型社会始作俑者的福
特汽车公司到可以左右
选举的 Facebook……本
书将通过不同时代不同
类型的8家公司，展现公
司如何随着时间的推移
演变为今天的模样；了
解它们使哪些领域得到
了高贵的地位，又使哪
些领域受到了腐蚀。

记者：编撰这本书的初衷是什么？
洪伯明：服饰装扮对于男士的重要

性，并不亚于女性，甚至更为重要。从事
男装行业后，我发现服装行业、女装行业
都有不少书籍可以做参考，但男装行业
没有。与当前急速发展的中国男装市场
规模相比，我国男士着装美学缺乏系统
性、专业性的梳理与构建，这本美学集的
诞生是具有前瞻性成果的。我们希冀以
服装教育教学为切入，向未来入行的学
生群体输入系统性现代化视角的美学体
系，并加速构建中国男装文化产业体系，
这是劲霸男装作为行业头部品牌的愿
景，也是企业的责任担当。

记者：本书涵盖哪些内容，其逻辑架
构是什么？

洪伯明：本书针对男士着装共分四
章进行介绍:第一章《美学篇》，以时间为
线，主要介绍从先秦到当代的中国男装
美学基本精神和男子服饰的美学追求，
以“轻知识”和“小知识点”的方式，向读
者展现了传统男装之美；第二章《发展
篇》，梳理了中国男装设计理念、市场格
局、国内外男装品牌设计流派、当代中国
男装设计师代表、近当代中国男士着装

特色、当代男装发展新趋势，从我国男装
地域风格、代表性品牌和设计师等角度，
为读者提供了丰富翔实的内容；第三章
《场景篇》，介绍了中国男士着装分类、场
合穿搭、定制男装发展，将男性着装置于
职业、场合、消费力等多种场景之下，提
出了适合的服饰搭配与选择，为男士着
装提供指导和建议；第四章《色彩篇》，包
括色彩概述、男装流行色、男装色彩搭
配、色彩的妙用和场合着装的色彩选择，
为读者提供了实用的服饰色彩搭配指
南。

记者：我们在这本书里看到了很多
历史上的服饰文化，为什么会花比较多
的精力去挖掘和总结这部分内容？

洪伯明：当下，我们正在塑造新时代
男士着装美学，必然要从历史中去延续
文脉、寻求灵感。书中的《美学篇》，主
要目的是向读者展现传统男装之美。

其实以我自己的经历来说，在
经营劲霸男装的过程中，文化让我
有了足够的底气。中华五千年文化
底蕴深厚，给予我们养分，让我们
有信心通过服装向世界表达与展
示中国文化。这些年来，劲霸男
装从非遗、东方图腾、中式花卉、
中国山水、水墨写意、编织、瓷器
等中华优秀传统文化上汲取养
分与力量，并通过服装去承载、
演绎、解读中国文化，让文化与
品牌对话，让劲霸男装产品更
有内涵、底蕴。

记者：编撰这本书的难
度在哪里？

洪伯明：书中融入了很
多高校老师、知名学者、知

名专家及行业从业者多年的
心血，经过各方一年多的努力，
才编撰完成。

我举一个例子，在我国男
性着装中，色彩搭配一直是很多

人感觉难以驾驭的问题。其实，中国古
代男装一直多姿多彩。西式男装在 20
世纪中期“孔雀革命”之后，也一改19世
纪中期以来相对简单的色系，重新进入
彩色时代。书中的《色彩篇》，结合相关
知识介绍和场景设置，为读者提供了实
用的服饰色彩搭配指南。

当然，这是其中的一小部分。我们
都特别期待这本书能够把相关研究成
果，满满的行业情怀，对中国男士着装倾
注的温度传递给大家，同时也希望能对
整个服装产业的发展，对中国男士的穿
着起到提升作用，让更多男性消费者感
受服饰美学的魅力。

记者：您觉得这本书具有哪些意
义？希望它能达到怎样的效果？

洪伯明：着装之美不仅在于服装本
身，更在于特定情境下的适宜装扮。其
有着自身的规律和可以通过习得而获取
的技巧。尽管我们可以通过各种互联网
工具获得各种知识，但是要在共性时尚
中展现个性的着装之美，就需要系统地
学习着装搭配方法。我们期待这本书能
让更多中国男士穿出气度和风度，也希
望中国男士着装研究通过“产学研”结
合，出现更多形式、产生更多成果，在进
一步促进中国男装行业发展的同时，加
速构建中国特色男装文化。

洪伯明：溯源“国潮”美学

书名
《三体》

《平凡的世界》
《命运》

《长安的荔枝》
《人生海海》

作者
刘慈欣
路遥

蔡崇达
马伯庸
麦家

出版社
重庆出版社
北京十月文艺出版社
浙江文艺出版社
湖南文艺出版社
北京十月文艺出版社

书名
《被讨厌的勇气：
“自我启发之父”
阿德勒的哲学课》

《自控力：斯坦福
大学最受欢迎心
理学课程》

《赛雷三分钟漫画
人类简史》

《活出最乐观的自己》

《图解孩子叛逆期
行为心理学》

作者
(日)

岸见一郎、
古贺史健

(美) 凯利·麦
格尼格尔

赛雷著绘

(美)马丁·塞
利格曼

张良科编著

出版社

机械工业出版社

印刷工业出版社

北京联合出版公司

万卷出版公司

北 京 工 业 大 学
出版社

书名
《智能制造：反
思与期望》

《中国常见古
生物化石》

《花卉博物馆》
《奇妙的植物
世界》

《观鸟手册》

作者

沈烈初编著

唐永刚、
邢立达编
王意成编

侯元凯

陶旭东

出版社

机械工业出版社

重庆大学出版社

江苏凤凰科学技术出版社

中国人民大学出版社

湖北少年儿童出版社

书名
《我的，我的》
《合唱团大作战》
《神秘的灰狗》
《海豚之歌》
《八哥“马鸣”》

作者
赵卯卯
曹文轩
曹文轩
沈石溪
曹文轩

出版社
中国少年儿童新闻出版总社
作家出版社
作家出版社
浙江少年儿童出版社
作家出版社

少儿类

自然科学类

社会科学类

文学类

（本榜书单由晋江市图书馆提供）


